
 

1 
 

 

 موردی: بازار تاریخی تبریز( ۀبازشناسی حس معنویت در فرایند شناخت)نمون

 

دانشجوی دکتری معماری اسلامی، دانشکده معماری و شهرسازی دانشگاه هنر اسلامی تبریز، تبریز، )1پورالمیرا کریمی

 (ایران

e.karimipour@tabriziau.ac.ir 

تبریز، ، ستاد تمام معماری، عضو هیئت علمی دانشکده معماری و شهرسازی دانشگاه هنر اسلامی تبریز)ا پورپریسا هاشم

 ایران(

p.hashempour@tabriziau.ac.ir 

 

 

 چکیده

امورمادی، ظاهری و صوری است. در واقع این امر در برابر  حقیقت ذاتی و مطلقحس معنویت، منسوب شدن به 

شماری دارد تا انسان با احساس تاثیر عمیق و ابتهاج، صاحب یک تجربه ارتباط گری در محسوسات بیقابلیت جلوه

تجربه  شود.میها، روایات و اعمال بیان شود که بصورت واکنشقدرت برتر  وجهان  ،دیگران معنادار با خود،

، ظهور واقعیت سـه جهان جسـمانی، خیالی و عقلـیبا شود و معماری احساسات، از طریق تجربه در فضا ایجاد می

پژوهش با هدف . رساندکند و او را به شناخت میمیارتباط برقرار  فرد همچون پلی از قلمرو معنوی با فضای ذهنی

 ری غیرمذهبیبا کارب ییدر فضامخاطب ل فرایند شناخت این حس به دنباتحکم حس معنویت در کالبد معماری، 

بود که بازار تاریخی تبریز با انواع عملکردهای مختلف، موردبررسی قرار گرفت تا درصدد پاسخگویی به این 

در این «. احساس تا شناخت توسط مخاطب، چگونه است؟در گذار از مراحل  حس معنویت»رآید که پرسش ب

صورت  دو مرحله کاوش نظری و عملیدر ترکیبی از تحقیق بنیادی و اکتشافی در قالب کیفی، پژوهش راستا، 

کاوش عملی ای پرداخته و سپس کتابخانهآوری اطلاعاتتحلیلی، به جمعصورت توصیفیبهکاوش نظری  .گرفت

سطح)احساس،ادراک، تعقل و  در چهار ساختاریمصاحبه نیمهاز طریق  پدیدارشناختیبا روش صورت اکتشافی، به

ها به داده تفسیریتحلیل کیفی  صورت گرفت.، نفر(01)تا رسیدن به اشباع نظری برفیگیری گلولهبا نمونه شهود(

افراد توسط  ۀتجربدر نتیجه، انجام شد.  گزینشیو  مرحله باز، محوریسهدر  روش ون منن از طریق کدگذاری
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و  گراییگرایی، تاریختنوع، (ارتباط با خداونددر )گرایی، تقدس(دیگران باط باارتدر )بیناذهنیتاز درونمایه اعم5

 گردید.مشخص (ارتباط با جهان و دیگراندر )مکانحس

 

 ، مراتب شناخت، بازار تاریخی تبریزفضاحس معنویت، تجربه  کلمات کلیدی:

 . مقدمه1

های نفسانی نامطلوب که منشعب از تحکم حالتدادن به اغلب اندیشمندان دینی و غیردینی، تنها راه پایان

در  غفلت از امور قدسیو  های مدرنیته در قالب توجه به عقلانیت ابزاریهای ماتریالیسم صرف و سایر مؤلفهاندیشه

ارمکی و دانند)اخوانرضایت و آرامش درونی میدر انسان برای  گراییمعنویتزندگی بشری است؛ را در تحکم 

امورمادی، ظاهری و در برابر  حس معنویت، منسوب شدن به حقیقت ذاتی و مطلق (.053-041ص.،0131،نعلچی

( که البته لزوماً به هیچ دین یا نظام اعتقادی خاصی 0154؛ معین،802ص.،0135زاده و همکاران،صوری است)جمعه

ل، دیگران ممکن است آن را وابسته نیست؛ لذا برخی از مردم ممکن است معنویت را از طریق مذهب بیابند؛ در مقاب

تواند موجب احساس از طریق کاوش شخصی و ارتباط با جهان طبیعی یا ابزارهای دیگر پیدا کنند؛ که نتیجتا می

آرامش درونی، احساس ارتباط متقابل با دیگران و جهان و شناخت هدف و معنای خود در زندگی 

 (.01،ص.0،8181)سینگشود

همچون ابزاری قوی، این و معماری  (08،ص.8،8188)لیشودتجربه در فضا ایجاد میتجربه احساسات، از طریق 

ارتباط برقرار  فرد "فضای ذهنی درونی"و با  کندسفر  "قلمرو معنوی درونی"توانایی را دارد تا به عنوان پلی به 

صالحی و )گیرد؛ که این ارتباط، در گرو شناخت مخاطب بدان صورت می(1،8105)هریسکند

 شــناختنیازمند اســت که هایی پنهان شدهچرا که در ورای کالبد مادی، اندیشه (.004ص.،0134همکاران،

 (. 0121)پورمنــد،آن است« اندیشه»های مشــخصه

این پژوهش با هدف تحکم حس معنویت در کالبد معماری، به دنبال فرایند شناخت این حس، توسط مخاطب 

مورد بررسی انتخاب گردید تا درصدد پاسخگویی به ۀ زار تاریخی تبریز به عنوان نمونباشد که بر این اساس، بامی

احساس تا شناخت توسط مخاطب در بازار تاریخی تبریز، در گذار از مراحل  حس معنویت»این پرسش برآید که 

ناسی در برای این منظور، پس از بررسی ادبیات نظری پژوهش، روش تحقیق بصورت پدیدارش«.  چگونه است؟

 گردد.پذیرد که در بخش روش تحقیق به تفصیل بیان میبازار تاریخی تبریز به عنوان نمونه موردی، صورت می
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(، فرایندشناختشود: در بخش اول)و حس معنویت تقسیم میفرایندشناخت  به دو بخش پیشینه تحقیق

شناسی بوم شناختی، ادراک، روان ۀنظری درکه است دریافته، روانشناسی محیط و کاربرد آن( در 0121مرتضوی)

سازوکار برون فرآیندی بوده و مربوط به چگونگی تحریکات اعضای حسی و جمع آوری اطلاعات است؛ اما 

ها و ارزش ها( و تاثیر تجارب پیشین، عوامل روان شناختی)مانند انگیزه ۀشناخت، درون فرآیندی است و نحو

بررسی  ۀ( در مقال0135در این میان اکبری و فلامکی) باشد.اطلاعات حسی می شخصیتی افراد در تعبیر و تفسیر آن

های شناخت، کنند که یکی از روش، بیان میجایگاه ادراکات حسی و احساس در پدیده شناسی فضای ساخته شده

یفای شناخت محسوسات، ادراکات حسی و احساس، ا فضای زیسته افراد در ۀپدیده شناسی است که بر اساس تجرب

کند که حیطه های شناختی انسان ، اشاره میاحساس و ادراک از دیدگاه قرآن ۀ( در مقال0134کاویانی) .کندنقش می

به ادراک حسی و سپس به شناخت انتزاعی و بعدتر به ادراکات فراحسی )بازتاب ها( بتدریج از حرکتی صرف

شود که در علوم شناختی چندان نامیده می« فرا ادراک»رسد که از ادراکات بشری در دنیا فراتر است و اصطلاحا می

، شناسی و مقایسه آن با دیدگاه ملاصدرااحساس و ادراک در روانۀ  مقالدر ( 0410نارویی نصرتی) جایگاهی ندارد.

 این است معتقد ؛ درحالی که ملاصدرا دانندمیو منحصر ادراکات حسی  دریافت که روانشناسان آن را امری مادی

دهد که جوهری مجرد بوده و انسان علاوه بر ادراکات حسی دارای ادراک شهودی، نقلی، برای نفس رخ می رام

ها اگر قرار دیگر ادراکات حسی هستند. با توجه به این بررسی ۀوحیانی و عقلی است که ادراک شهودی و عقلی، پای

 ۀ( در مقال0134که اشرافی و نقی زاده) باشد معماری خلق شود، باید بر اساس شناخت از حقیقت صورت پذیرد

( 0کنند که دریافت صور از دو طریق امکان دارد: ، بدان پرداختند و بیان میمقایسه تطبیقی فرآیند شناخت و آفرینش

که در صورتی؛ واسطه؛ دریافت باواســطه که همان مرحله شــناخت از طریق حواس است( بی8باواســطه و 

یابد و روندی است همان ادراکات شهودی اســت که بدون حواس در نفس هنرمند صورت میواسطه دریافت بی

 کند و در قــوس نزولی مراتب وجودی قابل بررسی است.که از عقل به ســمت خیال حرکت می

 بندیرتبه و ارزیابی ۀدر مقال (0133هایی همچون ملکی و همکاران)پژوهشدر بخش دوم مطالعات)حس معنویت(، 
بررسی و  ۀ( در مقال0131نژاد و همکاران)، مهدویمساجد داخلی فضای در معنویت حس ادراک بر موثر عوامل

های آرامش بندی شاخصرتبه ۀدر مقالهای موثر بر ارتقاء حس معنویت در معماری مساجد و بازخوانی مولفه
های حس تبیین راهبردی مولفه مقالهو همچنین در  معنوی در معماری مساجد سنتی مبتنی بر ادراک حس معنویت

توسط عماد و  بازشناسی اصول ایجاد حس معنویت ۀو مقال (0132)معنوی در معماری مساجد ایران

ها بر روی مخاطبان میزان تاثیر مولفه روی بر بیشتر همگی که گردید مشخص( بررسی شدند و 0410همکاران)

نحوه تاثیر از مرحله احساس  ۀ؛ لذا این پژوهش حس معنویت را از حیطاما به نحوه تاثیر در آنان، نپرداختندپرداخته 

 :دهدتا مرحله شناخت، مورد بررسی قرار می

و مطلق در برابر امور مادی، ظاهری و  ذاتیبه حقیقت شدندر لغت به معنای منسوبمعنویت حسحس معنویت: 

(. 033ص.،0410پذیر است)عماد و همکاران،صوری است که در سایه آن امکان رسیدن به حیات طیبه امکان 

تواند در زمینه سکولار)غیردینی( نیز تجربه شود؛ بالاتر از خود اشاره دارد که میبه احساس ارتباط با چیزی  معنویت
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توانند ویژگی های ماورایی و همۀ مردم بدون توجه به اعتقادات میوجود دارد  بین معنویت و دینداری تمایزچراکه 

)اسماعیلی و استهمۀ فضاها برابر در معنوی  تجربهاین بدان معنی نیست که لزوما  اما را درک کننددر فضا 

شود که های نهادینه شده در وجود بشریت برجسته میدســتیابی به این مهم، با شناخت توانایی. (0،8180کلیرسین

ولات فکــری او بوده و بصورت غیر های فکری، اخلاقی، فرهنگی و عاطفی انسان یا محصشامل مجموعه جنبه

علاوه بر این، معنویت یک سفر شخصی و فردی است که  (.8103و همکاران،8)باسواســت مادی و مربوط به روح

در این سفر، توجه به این نکته ضروری است که حالت  (.01،ص.1،8181)سینگتواند اشکال مختلفی داشته باشدمی

  (.1،ص.4،8181)کمپبلافتد، بلکه در درون افراد نهفته استنمیاتفاق « جهان بیرون»استعلایی در 

 های ایجاد چنین فضایی در معماری ابتدا لازم است، کیفیت چنین فضایی را درک کردبرای درک و کشف راه

های فیزیکی به داند که در آن کیفیتاین فضاها را را دارای تجربیاتی می در این میان پالاسما (.5،8101)گلدبرگر

این نوع  (.03،ص.1،8105)پالاسماشوندتبدیل می« واقعیت و معانی معنوی احساسات ماورایی باردار متافیزیکی»

س وحدت با تواند به افراد احساکند. لذا میمعماری یک گفتگوی غیرمستقیم اما ظریف در سطح فردی ایجاد می

چرخد و سمت درون میپس در یک تجربه متعالی، فرد به (. 8180کلیر،)اسماعیلی و سینمحیط اطرافشان را بدهد

با توجه به مطالب گفته شده، حس معنویت یک تجربه ارتباط  (.1،8105)والتوندکنارتباط برقرار میبا روح خود 

شود)مهدی نژاد بصورت واکنش ها، روایات و اعمال بیان میاست که قدرت برتر  وجهان  ،دیگران معنادار با خود،

شماری دارد تا انسان با احساس گری در محسوسات بیدر واقع این امر قابلیت جلوه (.15ص.،0131و همکاران،

(. در این راستا 0131یابد)حیدری و همکاران، تاثیر عمیق و ابتهاج، صاحب تجربۀ اوج از این امرگردیده و پرورش

رویارویی فرد با محسوسات تا در نهایت واکنش، رفتار و اعمال است هش در صدد بررسی این تجربه از ابتدای پژو

 باشد.که این امر مستلزم بررسی فرایند شناخت در او می

معیار شناخت و کشف حقیقت حضوری  که در همه، علم کندانسان از چهار منبع شروع به ادراک می: فرایند شناخت

جسمانی، خیالی، عقلی و شهودی ها را مترادف عوالم ( و می توان آن451ص.،0111ای است)جوادی آملی،پدیدههر 

 (.0تصویرباشد)ابزار میبه عنوان  حس و خیال و عقل و روح شناختیچهار اندام دارای دانست؛ همچنین 

جایی که انسان بدن ؛ داندس فرد میتجربه متعالی را در وهله اول از طریق حوا یکپالاسما  :های حسی. اندام0

وسیله، انسان از این کیفیات و و بدین (8105؛ والتون،2،8108)بریشودمیانجی بین خود، دیگران و محیط می

خصوصیاتی که مربوط به ظواهر اشیای مادی و در شعاع معیّن در پیرامون او قرار گرفته است، آگاه 
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در جهت  های طبیعی و انسانیارتباط با دنیای حسی از طریق حضور پدیدهلذا  (.28ص.،0128خداپناهی،)شودمی

ایجاد تمرکز حواس بیرونی می باشد. پدیده های طبیعی شامل چشم اندازها، خورشید، زمین، آسمان، نور، خاک، 

پذیرد. بوده و پدیده های انسانی توسط حضور مکان های اجتماعی، بینابینی و خلوت صورت می  گیاهان، آب و باد

صالحی و )شودادراک می ،دریافت اطلاعات حاصل از داده های حسیو  ارتباط با دنیای خیالی از طریق تجربه

زمان تجربه -حرکت در فضااز طریق  توان گفت که ادراکمی بنابراین(. 080-081ص.،0134،همکاران

 تبدلو  وده؛ بلکه معانی تغییر، شدندر اینجا حرکت تنها به معنای جابه جایی نب(. 01-08ص.،0111،شود)چینگمی

 را نیز شامل می شود.

های حسی نیست. قوا و ادراکات باطنی ما نیز در آگاهی و شناخت ابزار شناخت منحصر به اندام: قوای باطنی. 8 

 :نقش دارند

ء و تصویر شی از جمله این قوای باطنی، قوّۀ خیال است که پس از قطع ارتباط ما با اشیا، صورت :قوۀ خیال .0.8 

سازد. قوه آورد و در صفحه ذهن منعکس میکند و در موقع لزوم، به خاطر میمشاهده شده را در خود حفظ می

به عهده  و ... سازی اطلاعات را در قالب رمزهای دیداری و شنیداریخیال در واقع، وظیفه ذخیره

های گانه و نظاماطلاعات دریافتی از حواس پنج ولوژیک ادراک،کبنابر نظریۀ ا(. 881-880ص.،0121،احمدوند)دارد

در محیط، مبنای اصلی نظام ادراکی انسان هستند. اما پیش از آن که معنی و مفهومی، احساس  دهنده و حرکتیجهت

احساس  الگوی محیط توسط حواسمی شود. بنابراین  آموخته  و ادراک شود، در عرف فرهنگی اجتماعی هر محیط

، به فعلیت حس (. مرتبه018-010ص.،0130،)شاه چراغیهای ذهنی هستندمبتنی بر طرحواره آن کادراشود اما می

خیال و عقل، از امتدادهای مادی دارد؛ اما مرتبه  رسیدن امتدادهای جهان مادی بوده و عینیت کامل در قالب صورت

 (.001ص.،0134گیرد)صالحی و همکاران،رها شده و در جایگاه وجودی بالاتر قرار می

ها و ادراکاتی که به وسیلۀ این قوه حاصل عقل یکی از ابزارهای عالی شناخت است و از شناخت: قوّه عقل. 8.8

کنند. بنابراین، انسان علاوه بر قوای حس و خیال، از قوه عاقله نیز برخوردار است یاد می« ادراک عقلی»شود، با می

)مجموع اطلاعاتی که از طریق حواس ظاهری و قوه خیال جزئی  ها و ادراکاتکه به وسیلۀ آن، از مجموع صورت

. سازدادراک کلی را برای فرد میسّر میبنابراین، عقل نوعی شناخت و  .کندمفاهیم کلی را درک می(، آیددست میبه

ولیه و معقولات ادسته  ملاصدرا مفاهیم را به دوشود. های مفهومی حاصل میارتباط با دنیای عقل از طریق نظام

در مرحلۀ بعد ثانویه  کنند ولی مفاهیمراه پیدا میحواس به ذهن  کند. مفاهیم اولیه توسطمعقولات ثانویه تقسیم می

قابل تقسیم  منطقیو  فلسفیخود به دو دسته  شوند. در این میان مفاهیم ثانویه،حاصل می

 (. 113-110ص.،0320،هستند)ملاصدرا

های حواس پس از پیوند داده شوند و اعضای حسی احساس می ۀبه واسط وساتبه اعتقاد ابن سینا، ابتدا محس

پروراند)ابن عالم خیال میرا در  گیرد و در واقع این حس مشترک است که ادراکشکل می گانه، حس مشترکپنج
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 عقلی، شناختبوده اما  تجربی ،ادراکگیرد. لذا صورت می در پس احساس و ادراک، شناخت (.11ص.،0111سینا،

  (.11ص.،0131،است)کانت

بسیاری از دانشمندان معتقدند که ابزاری بهتر از عقل برای شناخت حقایق در اختیار انسان  :ادراک شهودی .1

ادراک شهودی بالاترین مرتبۀ ادراک است که در آن فرد واقعیت اشیا را ( اما 01ص.،0121،)شجاعینیست

یابد. در کشف تحقق می کشف صوری و معنویبه دو شکل  ادراک این نوع از (.11-11ص.،0111،دىماح)یابدمی

 در رویا باطنیگانۀ 5گونه از حواس صورت و تمثل حسحواس ظاهری، پنجرۀ حواس باطنی بوده که صوری، 

عالم طبیعت بوده و قسمی به صور است که قسمی از آن کشف صوری از  دهد. متعلق صوری، عالم مثالروی می

(. 110-113ص.،0113،گیرد. در کشف صوری، فرد اغلب منفعل و دریافت کننده است)فرغانیمیمثالی تعلق 

چراکه او از ماده و مقدار  که ادراک حسی خداوند ممکن نیست، تمثل خدا و کشف صوری او ممکن نیست؛چنان

 (.45ص.،0125آملی،مبرا است. لذا تنها راه ادراک خداوند، شهود معنوی است)جوادی

در این مقام، روح با تجردش به عالم غیب، معانی . بوده و تمثل در آن راه نداردو غیرصوری  نوی، معقولکشف مع

نسبت داده قلب  کند. در منابع اسلامی، حقایق باطنی بهمجرد و غیبی را به صورت معنوی و نه با تمثل، کشف می

تابع کشف و شهود  نوع(. 042ص.،0131کوری،فنائی اششده است که اشاره به روح آدمی به عنوان قوۀ شهود دارد)

مرتبه وجودی دریافت کننده و مکاشف آن است و متناسب با آن به عامل القاکننده آن نیز بستگی دارد)ابن عربی، 

واسطه بی )مشاهده عیان واست: مرتبۀ عین الیقین تبهمر1مراتب کشف معنوی متفاوت بوده و دارای  (.820ص.،0ج

)برداشتن کامل حجاب و فانی شدن مشهود به عالم متصل( الیقینگی سوژه و ابژه(، مرتبۀ حقحقیقت در عین دوگان

(. 511-544ص.،0115،؛آشتیانی000-011ص.تا،،بیبقاء بعد الفنا که مرتبۀ اتحاد و وحدت است)قیصری ۀو مرتب

بالاتر خطاناپذیرند. شهود همچنین از نظر عرفای اسلامی، در مراتبی از شهود امکان خطا وجود دارد؛ اما مراتب 

 (.115ص.،تا)قیصری،بیجزئی یا صوری، خطاپذیر و شهود کلی یا معنوی، خطاناپذیرند
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 بینی اسلامی)منبع: نگارنده(، مراتب معرفت در جهان1تصویر

وجود دارد. فضای  انفسیو  در گونه بندی فضا از دیدگاه اسلامی، دو دسته فضای آفاقی: انواع معرفت به محیط

تنوع طلب انسان را ارضا می کند و عموما در ساحت و  پر جاذبه طبیعت، وجه مادی، متکثربا الهام از فضای  آفاقی

حضور درونی آدمی است که حالتی از و  خلوتزمینه ایجاد  عمومی و بیرونی نمود دارد. در حالی که فضای انفسی

(. 013-014ص.،0138کار،فضاهای درونی موردتوجه است)نقرهعمدتا در کند و را برا انسان فراهم می خودآگاهی

؛ 0131؛ مویدی،0135؛ کاکایی،0124گیرد)فلاحت،معنایی شکل میو  های کالبدی، عملکردیمحیط توسط مولفه

توان دو مولفه می تر(؛ که در یک دسته بندی دقیق0130؛ رفیعیان و پورمحمدی،0131محمدی زارع و قصاب نژاد،

به مولفۀ  انسانی و انسانی را در نظر گرفت که مولفه مصنوع خود به دو مولفه عملکردی و فرمی؛ و مولفه  نوعمص

(. اما آنچه این پژوهش بر آن تاکید 050ص.،0134فرهنگی و معناشناختی قابل تقسیم است)ستاری فرد،-اجتماعی

احساسی، بعد  رفت و آگاهی به محیط، در چهاردارد، این است که مولفه های محیط را می توان بر اساس مراتب مع

های کالبدی محیط دارد؛ درحالی که جای داد. در اینصورت بعد احساسی اشاره به مولفه شهودیو  ادراکی، عقلی

 (.8تصویررا شامل می شود) فرهنگی و معناشناختی-های اجتماعیمولفه بعد ادراکی، عقلی و شهودی،
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 محیط)منبع: نگارنده(، عوامل معرفت به 2تصویر

 متدولوژی. 2

 باشد.می در دو مرحله کاوش نظری و عملی پژوهش ترکیبی از تحقیق بنیادی و اکتشافی است که به صورت کیفی

ای پرداخته و آوری اطلاعات کتابخانهتحلیلی، به جمع-صورت توصیفیتحقیق کیفی بهکاوش نظری  ۀدر مرحل

یه بر پا ساختارینیمه مصاحبۀاز طریق  پدیدارشناختیبا روش صورت اکتشافی، بهدر مرحلۀ کاوش عملی سپس 

نفر)از میان 01توسط ، (31،ص.0135)سیدمن،تا رسیدن به اشباع نظری نظریبندی مبانیچهار سوال محوری از جمع

زن ، از دو جنس (01تا  3)بین ساعت گروه در دسترس)کسبه، گردشگران و سایر کاربران(، در مراحل زمانی مختلف

 (.1)نمودارهای مختلف بازار( ادامه یافتمکاندر  و مرد، در بازه سنی شامل جوان تا کهنسال

از  پدیدارشناسیکه در  افراد در بازار مبتنی بر تجربۀ زیسته آنان است. برای دستیابی به این تجربه شناختفهم نحوۀ 

تحلیل کیفی متن و  ها با محوریت مصاحبهگرداوری داده شود،علم مطالعه تجربیات افراد یاد میعنوان آن به

ای انجام به صورت فرایند تحلیل درونمایه( 31-38،ص.0،8111منن)ونها به روش ون مننمصاحبه

  .(045-044،ص.8،0333)سیلها، از فن مرور همتا بهره گرفته شدصحت یافتهجهت  .(1تصویر)گرفت

 

                                                           
1 Van Manen 
2 Seale 
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 ، فرایند روش تحقیق3تصویر 

 

 محدوده مورد مطالعه .1.2

)مرصوصی و وسـعتهکتـار 480با داشتن  (،4تصویر)بازار سنتی تبریز، بزرگترین بازار سرپوشیدۀ جهان

باب  81، باب مسجد 81، باب تیمچه 85، باب سرا 15، گونه شغل 41، باب حجره 5511 (،051ص.،0123،خانی

به عنوان اصلی ترین مرکز داد و ستد  ،مدرسۀ دینیباب  3و باب دالان  00و راسته بازار، باب راسته  81، مسجد

(. لذا از یکسو با انواع عملکردهای مختلف و حفظ گذشتۀ 811و045ص.،0128شود)قربانی،مردم تبریز شناخته می

بازار  ۀعنوان یکی از مهمترین معانی که در مجموعبه تاریخی به عنوان قلب تپندۀ شهر و از سوی دیگر معانی معنوی

عنوان موجب شد تا این پژوهش به (؛021،ص.0133گلزاری و همکاران،شود)حاتمیادراک میوسط افراد تبریز ت

در هدف معرفت به حقیقت وجودش  شناخت بازار تاریخی تبریز به عنوان یک فضای ماندگار  بارویکرد علمی به 

 ورای کالبد مادی اثر، بپردازد.
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 (ایراندستی و گردشگری ، صنایعفرهنگیمیراثسازمان ) منبع:  نقشه بازار تاریخی تبریز، 4تصویر

 

 نحوه کدگذاری .2.2

رفت و برگشت و است به صورت  که غیرخطی گزینشیو  ها در سه مرحله کدگذاری باز، محوریکدگذاری داده

گرفته بدین صورت است که مقولات سطح اول از میان کدگذاری فرایند شکل .گرفتها صورت دائم دادهۀمقایس

مرور به سطوح بالاتر انتقال بهمطابق با الگویی کرسول، ها استخراج شده و سطر مصاحبهسطربه

ها، برخی از آنها کد باز شناسایی شده که با ادامه فرایند کدگذاری 185اول،  ۀمرحلدر  (.0،8108)کرسولیابدمی

از مقوله  04کاهش یافته و کد  41دوم تعداد کدها به  ۀمرحلشوند، به نحوی که در می ادغامیا در دیگر کدها  حذف

                                                           
1 Creswell 
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کردن متن گیرند. جهت خلاصهقرار میکد گزینشی  5مرحله آخر در در  است. این مقولاتشناسایی شدهکد  81

 ارائه شده است:  0شده در جدولپژوهش حاضر، کدهای حاصل

 

 هابندی آنها و مقولهشده از متن مصاحبه، کدهای استخراج1لجدو

 : نگارندهمآخذ

 کدهای گزینشی کدهای محوری مقولات فرعی)سطح اول( کدهای باز)زیر مقولات( ردیف

 

 

 

 

 

0 

  جمعیت زیاد

 پویایی

 سرزندگی

 

 

 

 

 

 

 تعاملات بالا

 

 

 

 

 

 

 بیناذهنیت

 

 رفت و آمد زیاد

 برخورد با افراد

 برخورد با گاری

 وجود سکوهایی برای استراحت

 و تماشاکردن

 

 دعوتگری 

 حضورپذیری

 

 پذیرایی با چای از بازدیدکنندگان

وجود اقشار مختلف مردم)مذهبی،بازاری، 

 گردشگران و...(

 بودنهمه شمول
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  نورپردازی طبیعی)روزن و هورنو(

 ارتباط با طبیعت

 

 آفرینش خداونداشاره به 

 

 

 

 

 

 

 گراییتقدس

 

 هاگذاریوجود حیاط در توده

  های عزاداری  وجود پرچم

 اجرای مناسک مذهبی

 

 

 حضور خداوند

 

 برپایی مراسم محرم

 امکان زیارت  وجود مراکز مذهبی همچون مقبر

 نماد سازی فضایی شبیه بهشت

  فضاها ایجاد سکون و سکوت بیشتر در بعضی

 ایجاد خلوت و قلمرو

 

 ایجاد حریم بیشتردر بعضی فضاها فضای انفسی
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  هاها و راستهشلوغی در فضاهایی همچون حیاط

 وجود فضاهای آفاقی

 

 

 

 

 

 

 تنوع فضایی

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 گراییتنوع

 

 ارتفاع سقف کمتر با  نورپردازی روزن شکل

 وجود فضاهای انفسی همچون سراهاسکون بیشتر در فضاهایی 

 ارتفاع بیشتر با نورپردازی بشکل هورنو

 بندی فضاهاعرصه ایجاد اختلاف سطح

 وجود درهای چوبی

 گذاری های متفاوت فضاهاارزش تزئینات متفاوت در فضاها

 پذیریایجاد کاوش نمایان کردن فضا در توده

 وجود مسیرهای مختلف

تنوع و گستردگی اقسام مختلف  هر فضا مختص یک کالای خاص

 از اجناس

 

 تنوع کالایی

 

 تنوع عملکردی رفع نیازهای مختلف …وجود فضاهای مذهبی، تفریحی، اقتصادی و 
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  زیسته مختلف از بدو ایجاد بازارتجارب

 

 خاطره انگیزی در طول تاریخ

 

 

 

 قدمت تاریخی

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 گراییتاریخ

 

 ها افتادن در دوره سلجوقیسر زبان

 

 شهرت زیاد دردوره ایلخانی 

 

 میزبان بازرگانان و تاجران در دوره صفویه

 

نحوه اجرای سقف فضاهای آفاقی در ترغیب به 

 حرکت

 

 

های محیطی هر توجه به قابلیت

 فضا

 متناسب با عملکرد 

 

 

دقت نظر گذشتگان  در 

طرح و اجرا و  نحوه 

 مصالح

 

نحوه اجرای سقف فضاهای انفسی در ترغیب به 

 سکون

 

 کاربرد آجر در ساخت

 

 آوردمصالح بوم

 

 ها و تزئینات فرم پنجره

 

 های گذشتگانفرم

 

گی و نمادگرایی نشانه

 تاریخی

 

 بازار از قرن چهارم هجری قمری

 

 عملکرد بازار تا کنون 

 

در طول تداوم کاربری 

 تاریخ
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 قرابت با فضای مربوطه اجناس یک شکل و بوی آن ها در مسیر حرکتی

 

 

 

 

 حس حضور

 

 

 

 

 مکانحس

 

 حس کشش سلسله مراتبی باریک شدن دالان قبل تر رسیدن به سرا

 

 دعوتگری و ایجاد قرابت مفروش کردن برخی فضاها

 

  های عزاداری یا اعیادنصب پرچم

به آیین مذهبی و اجرای احترام 

 مناسک

 

 تعلق خاطر به مکان

 

 اجرای مراسم دینی

 

 

 ها. یافته3

 ۀدرونمای 5خود را با  ۀزیستمنن، افراد تجربهها ، بر اساس روش پژوهش ونپس از خارج نویسی از متن مصاحبه

 شده است:نشان داده 8توصیف کردند که در جدولاصلی 

 

 ، حس معنویت در مراتب معرفتی 2جدول

 معرفت شهودی معرفت عقلی معرفت خیالی معرفت حسی مکان مصاحبه درونمایه
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شهود  شهود صوری های مفهومی()نظام ذهنی( ۀ)طرحوار )محسوسات(

 معنوی

 

 

 

 

 

 

 

 

بیناذهنیت 

حاصل از 

 تعاملات

 

 

 افراد زیاد در بازار دیدن

 صداهای زیاد شنیدن

 ( به گاری و سایر افرادلمسبرخورد)

حضور در جهانی 

 کوچک

 پویایی بازار

)تجربه ارتباط معنادار با 

 (دیگرانو  جهان

 

 ــــــ

 

 ــــــ

 

های دنج سکومانند و گوشه دیدن

 اثر نشستن روی آنبر  کردنلمس

 

درک بازار به 

عنوان فضایی 

جهت تامین فضای 

استراحت موقت و 

ایجاد فضایی 

به تماشا جهت 

نشستن بازار و 

دیگران و ایجاد 

 قرابت با آنجا

 

وجود دعوتگری و 

حضورپذیری بیشتر  در 

 بازار

)تجربه ارتباط معنادار با 

 (دیگران وجهان 

 

 

 

 

 ــــــ

 

 

 

 

 

 

 ــــــ

 

 

 

 

سکو در ابتدا و انتهای هر سرا  در دیدن 

( و لمس، جهت نشستن)حرکتیمسیر 

 چای نوشیدن

 

سکوهایی مفروش شده در سرای  دیدن

 (لمسمظفریه و ملک، جهت نشستن)

 

اینکه بازار دربرگیرنده تمام اقشار  دیدن

ها و حضور مردم است و نه فقط مذهبی

 پررنگ گردشگران داخلی و خارجی

 

درکی از یک 

جامعه 

 کوچک)کل(

 

 بودن بازارهمه شمول

)تجربه ارتباط معنادار با 

 (دیگران

 

 ــــــ

 

 ــــــ

 

 

 

 

 

تقدس 

 گرایی

 

 

 

ها و نور سراهایی در پس دالان دیدن

 ها در طول مسیرانداز آنحاصل از چشم

 حرکتی

 

 

 وجود فضای برتر

 

 

 

 ـــــــ

حضور خداوند 

در پس هر 

 تاریکی

)تجربه ارتباط 

معنادار با 

 (خداوند

 

 

 ــــــ

 

 

 فروشنده ای در کنار مقبرهدیدن 

نزدیکی فروشنده 

مکان مقدس و به 

اعتقاد به نظارت 

خداوند بر اعمال 

 او

ممکن است این فروشنده 

 تر باشدمنصف

)تجربه ارتباط معنادار با 

 (دیگرانو  خداوند

 ایجاد اعتماد

)تجربه ارتباط 

معنادار با 

و  خداوند

 (دیگران

 

 

 ــــــ

 

مراکز مذهبی همچون مقبره و مسجد  دیدن

 بازار حرکتی در طول مسیر

نزدیکی به خداوند 

در فضایی چون 

 بازار

 

 فضای قدسی

 

 حضور خداوند 

)تجربه ارتباط 

معنادار با 

 (خداوند

 

 ــــــ

و رفتن به داخل فضای مقبره  دیدن

 ضریحلمس کردن و ( حرکتی)

دیگران در حال توسل و شنیدن  ودیدن و 

 

حضور در محضر 

 خداوند

امکان زیارت در فضای 

 بازار

)تجربه ارتباط معنادار با 

 

 ــــــ

الیقین: عین

آگاهی 

واسطه به بی
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خداوند و  (دیگرانو خداوند  تمسک

الله به آیت

 عنوان واسط

الیقین: حق

اتصال به 

 خداوند

بقابعدالفنا: 

وحدت با 

 خداوند

 

 کردنرکتح هایی در سقف باروزن دیدن

 هاطول راستهدر 

 

 

 سقف های گنبدی سراهاو دیدن هورنو در 

 

 

دنبال کردن نور 

 خدا

 

 

 

 ارتباط با  طبیعت

)تجربه ارتباط معنادار با 

 (جهان

نور، نمادی از 

 وجود الهی

)تجربه ارتباط 

 جهانمعنادار با 

 (خداوندو 

 

 ــــــ

 

حضور نور  

خداوند در بالای 

 سر

تمرکز وجود 

 الهی ناظر بر ما

)تجربه ارتباط 

معنادار با 

 (خداوند

 وجود الهی

)تجربه 

ارتباط 

معنادار با 

 (خداوند

 

 

خلوت سرای میرزاجلیل به همراه  دیدن

زیبایی سازه چوبی سقف، تک درخت 

 موجود در وسط و آسمان آبی در بالای آن

 )تزئینات مفهومی(

 

 نمایی از بهشت

 

امکان آسایش در فضای 

 مربوطه و درونگری

)تجربه ارتباط معنادار با 

 (جهانو  خود

حس حضور در 

بهشت و 

 محضر خداوند

)تجربه ارتباط 

معنادار با 

 (خداوند

 

 ــــــ

 

 

مراسم و مناسک برگزاری شنیدن  و دیدن

و کارهای خیر و نیک بصورت جمعی در 

 بازار از گذشته و

 هادائمی بودن مالکیت بازاری

 

 

 

 اعتقادات جمعی

 

داران افراد متدینی حجره

موروثی ها هستند و حجره

 به آنان رسیده

)تجربه ارتباط معنادار با 

 خداوند

 (دیگرانو 

حس حضور 

خداوند در 

 بازار

)تجربه ارتباط 

معنادار با 

و  خداوند

 (دیگران

الیقین: عین

آگاهی 

واسطه به بی

خداوند و 

مناسک به 

 عنوان واسط

الیقین: حق

اتصال به 

 خداوند

بقابعدالفنا: 

وحدت با 

 خداوند

 

 

 
 

عملکردهای مختلف در بازار  دیدن

همچون دادوستد، اعمال مذهبی، فراغت، 

 حرکتیبازدید توریست و ... در طول مسیر 

 

رفع نیازهای 

 متفاوت

 تنوع عملکردی

)تجربه ارتباط معنادار با 

 دیگرانو جهان 

 

 ــــــ

 

 ــــــ
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 تنوع گرایی

 

  بازار

 

ها و سراهای مختلف و دالاندیدن 

اختصاص هر تیمچه، سرا و راسته به 

 حرکتیمحصولی خاص در طول مسیر 

 بازار

ادراک فضایی با 

تمام امکانات مورد 

نیاز همراه با 

قدرت انتخاب و 

 مقایسه و تماشا

تنوع اجناس و امکان 

 ترخرید به صرفه

)تجربه ارتباط معنادار با 

 (جهان

 

 ــــــ

 

 ــــــ

 

حرکت ها در سقف با توالی قوس دیدن

 در طول راسته ها کردن

درکی از ایجاد 

کشش و دالان 

 بودن

 حرکت در فضاهای آفاقی

)تجربه ارتباط معنادار با 

 (جهان

 

 ــــــ

 

 ــــــ

 

ها و نور سراهایی در پس دالان دیدن

ها در طول مسیر انداز آنحاصل از چشم

 حرکتی

 ترغیب به کشش

 

 پذیریکاوشایجاد 

)تجربه ارتباط معنادار با 

 (جهان

 

 ــــــ

 

 ــــــ

 

هوای آزاد روی  لمسفضای سبز و  دیدن

 هاپوست در حیاط

 فضای باغ مانند

 

 امکان تفرج و استراحت

)تجربه ارتباط معنادار با 

 (جهان

 

 ــــــ

 

 ــــــ

 

 طبقه( و8ارتفاع بیشتر سراها )دیدن 

 گرداگرد سراهابازشوهایی در دو طبقه 

حضور در فضایی 

 مهم

سکون و ماندگاری بیشتر 

 در فضای انفسی

)تجربه ارتباط معنادار با 

 (خودو جهان 

 

 ــــــ

 

 ــــــ

 

و مقایسه هورنو در سراها و روزن   دیدن

 حرکتی در راسته ها در طول مسیر

 

تفاوت قائل شدن 

در ارزش فضایی و 

تاکید بر توقف 

بیشتر در سراها در 

 مقابل راسته ها

 

تاکید بر دو نوع فضای 

آفاقی و انفسی با 

 های متفاوتگذاریارزش

)تجربه ارتباط معنادار با 

 (جهان

 

 ــــــ

 

 ــــــ

 

تزئینات بیشتر )اعم از کاربندی و  دیدن

مقرنس و ..( در برخی سراها همچون 

 سرای مظفریه، ملک و میرزاجلیل

ارزش هویتی و 

 تاریخی فضا

گذاری بیشتر بر ارشتاکید 

 در فضای انفسی

)تجربه ارتباط معنادار با 

 (خود وجهان 

 

 ــــــ

 

 ــــــ

 

هر دونوع  شنیدن ولمس کردن  دیدن،

فضای شلوغ و خلوت در بازار در طول 

 در آن حرکت

 

درکی از یک جهان 

در مقیاس 

 کوچکتر

 

تنوع فضایی)آفاقی و 

انفسی( در کنارهم؛ سراها: 

 فضاهای انفسی

ها و راسته ها: حیاط

 فضاهای آفاقی

)تجربه ارتباط معنادار با 

 (جهان و دیگران

 

 ــــــ

 

 ــــــ
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اختلاف سطح در لمس کردن  و دیدن

 حرکتی برخی نقاط بازار در طول مسیر

 

 

حس جداشدن از 

جایی به جای 

 دیگر

 

 

بندی و رعایت عرصه

 سلسله مراتب

)تجربه ارتباط معنادار با 

 (جهان

 

 ــــــ

 

 ــــــ

 

در چوبی بزرگ در دو طرف سراها  دیدن

 هاو تیمچه

 

 ــــــ

 

 ــــــ

 

 

 تاریخ

 گرایی

  

در  شنیدنو دیدن 

خصوص تاریخچه و 

قدمت و هویت 

 تاریخی بازار

تصور فضایی  شنیدن در لحظه

 انگیزخاطره

 ارزش تاریخی

)تجربه ارتباط معنادار با 

 (جهان

 

 ــــــ

 

 ــــــ

شنیدن در 

 گذشته

  قدمت بازار

 ــــــ

 

 ــــــ

 

حرکت ها در سقف با توالی قوس دیدن

 در طول راسته ها کردن

 

درک تاریخی بودن 

از فضا بخاطر 

 های آجریطاق

 

توجه گذشتگان به 

های محیطی قابلیت

متناسب با هر فضاا)مانند: 

فضای آفاقی، نیازمند 

 کشش و حرکت(

)تجربه ارتباط معنادار با 

 (جهان و دیگران

 

 ــــــ

 

 ــــــ

 

 کاربرد آجر در کل بنا دیدن

 

حضور در فضایی 

 با هویت تاریخی

توجه گذشتگان به مصالح 

 آورد بوم

)تجربه ارتباط معنادار با 

 جهان و دیگران(

 

 ــــــ

 

 ــــــ

 

ها( و فرم ها)مانند فرم پنجره دیدن

 تزئینات)اعم از کاربندی و مقرنس و ..(

 نشانه و نماد

 

تاکید بر ارزش تاریخی 

 فضا

)تجربه ارتباط معنادار با 

 (جهان

 

 

 ــــــ

 

 ــــــ

 

اینکه این بازار از ابتدا  شنیدن و دیدن

 همین کاربری را داشته است

تصور بازار در 

 گذشته تا به الان

تداوم کاربری در طول 

 تاریخ

)تجربه ارتباط معنادار با 

 (جهان

 

 ــــــ

 

 ــــــ

 

 

 

 

 

 
 

 حرکت عطرهای مختلف در طول بوییدن

در هر راسته بازار با توجه به عرضه 

 اجناس)ادویه، چرم و ..(

 

حس قرابت با 

 اجناس

 

حس حضور در فضای 

موردنظر و امکان خرید 

 تر به صرفه

)تجربه ارتباط معنادار با 

 (جهان

 

 

 ــــــ

 

 ــــــ
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 حس مکان

 

 

 روی فرش( لمس)و پای گذاشتن دیدن

 

درک فضای آشنا 

با دعوتگری و 

مهمان نوازی از 

 کاربر فضا

 

 حس حضور در فضا

)تجربه ارتباط معنادار با 

 (جهان و دیگران

 

 

 ــــــ

 

 ــــــ

 

 هاراسته حرکتی دیدن

 

داران افراد حجره

متدینی هستند و 

اکثرا این حجره ها 

ارث آبا و اجدادی 

 ها استآن

 

 خاطر به مکان تعلق

)تجربه ارتباط معنادار با 

 (دیگرانجهان و 

 

 

 ــــــ

 

 ــــــ

 

برگزاری مراسم و مناسک  شنیدنو  دیدن

و کارهای خیر و نیک بصورت جمعی در 

 بازار از گذشته؛

 هاو دائمی بودن مالکیت بازاری 

 

باریک شدن دالان میرزاجلیل در  دیدن

قبل از رسیدن به سرای  حرکتی طول مسیر

 آن 

 

حس کشش و 

ترغیب سلسله 

 مراتبی

 

ایجاد آمادگی برای حضور 

 در فضایی با ارزش

)تجربه ارتباط معنادار با 

 (جهان

 

 ــــــ

 

 ــــــ

 

 است که: آید، اینشناخت به حس معنویت مخاطبان در بازار تبریز برمی ۀآنچه از پژوهش حاضر در بازشناسی نحو

از طریق ارتباط با  گراییدیگران، تقدساز طریق ارتباط با  بیناذهنیتدرونمایه اعم از 5آنان توسط  ۀزیست* تجربه

معنوی مخاطبان  ۀجربو دیگران، منجر به ت جهاناز طریق ارتباط با  مکانگرایی و حسگرایی، تاریخخداوند، تنوع

 شوند. خود می

جایی است. همچنین بخشی از علم به قابلیت جابهو  بیشترین حواس به کارگرفته در ادراکات حسی شامل دیدن* 

حضور در بازار یا در گذشته ۀ در لحظاست که  ها با حواس شنیدنقدمت تاریخی بازار حاکی از شنیده

های حاکی از قدمت بازار، دیدن بازار، به عنوان ادراک حسی و شنیدهباشد،  شنیده است که اگر در گذشتهشدهشنیده

 شود.مبدل می ذهنیۀبه طرحوار

شهود معنوی صورت گرفته است و شهود صوری تنها به حس  ۀگرایی، ادراک خداوند تنها در مرتب* در تقدس

گرایی، علاوه بر همچنین در تقدس است.حضور خداوند و ایجاد حس اعتماد به افراد در آن فضا منجر گردیده

هم قابلیت معرفتی دارد؛ اما این معرفت در موضوعاتی چون امکان زیارت و حضور در فضای  شهود، عقل

 شود.قدسی)نزدیکی به خداوند( و ارتباط با طبیعت)به عنوان آفرینش خداوند( محدود می

از مقبره و اجرای  زیارتباشد؛ تنها ی دادوستد می*  در بازار با وجود تنوع عملکردی که مبنای عملکردش به رو

 گراییتقدس)صوری و معنوی( تنها در شود. همچنین بطورکلی شهودشهود معنوی ختم میمذهبی، به  مناسک

 است.پدیدار شده
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و  گراییگرایی، تاریخگرفته در بازار)در بیناذهنیت، تنوع گرفته، بیشترین ارتباط صورتهای صورت* طبق بررسی

گرایی و تقدس ۀحس مکان(، از جنس ارتباط با جهان و دیگران است. همچنین ارتباط با خداوند تنها در مقول

 شود.ارتباط با خود، تنها در فضاهای انفسی دیده می

تصویر ضبط شده در حافظه)مانند نمایی از بهشت( خیال، همیشه یک  ۀدر مرتب ذهنیطرحواره، 8* طبق جدول

دارد. لذا  عقلیگرفته در معرفت زیادی با معنای شکل قرابت)معنایی همچون هویت( است که معنا نیست و گاه یک

باشد که این موضوع)در خصوص معرفت عقلی(، در می عقلیمرتبه معرفت  تکمیلدر جهت  خیالیمرتبه معرفت 

 باشد.روانشناسی محیط می ۀنظریراستای 

تنها باشد و  شهود، معنا متفاوت از آن ۀمعنایی برسد اما در مرتببه  معرفت عقلی ۀتواند در مرتبمحرک بیرونی می* 

است و  خیالیگردد، معرفت می لذا آنچه که منجر به معرفت عقلی ها در مرتبه ادراک خیالی باشد.وجه اشتراک آن

شود. تفاوت منجر میم عقلیکرد که هر یک به معرفت  توان انواع متفاوتی خیالحسی مشترک، میاز یک معرفت 

ذهنی وجود عنوان ادراک حسی مشترک(، در طرحوارهبرای مثال، دیدن نور حاصل از وجود حیاط در پس دالان)به

ذهنی ترغیب به کشش، منجر به حضور خداوند در پس هر تاریکی؛ و در طرحوارهفضای برتر، به شهود 

 گردد.پذیری میکاوش

ها و اجرای که برای مثال، دیدن پرچمصورتدر گذشته هستند؛ بدین عقلیعرفت برگرفته از م ذهنیهایطرحواره* 

شود که می دانستن این امر در معرفت عقلیمنجر به  در معرفت خیالی اعتقادات جمعیمذهبی به معنای مناسک

امر در معرفت عقلی  ها موروثی به آنان رسیده است. اما وقتی افراد به اینداران، افراد متدینی هستند و حجرهحجره

ذهنی تبدیل تواند به یک طرحوارهها( میآگاه شدند، خود این مهم)متدین بودن حجره داران و موروثی بودن حجره

 اشاره کند. خاطر به مکان در معرفت عقلیگردد و به تعلق

درک افراد بر اساس  عقلی، چه زمانی که خیال و عقل به یک معنا اشاره دارند و چه غیر آن؛* در مرتبه معرفت  

 بدیهیاتماهوی، به  ۀاست. آن هم بدین خاطر است که مفاهیم اولی)حداقل یک پای مفاهیم در ذهن( مفاهیم ثانویه

حساب آورد. لذا که موضوع پژوهش است، به زیستهتجربهعنوان را بهتوان آناست و نمی محسوسکنند که اشاره می

 است.ظر شدهنصرف 8از آوردن این موضوع در جدول

 

 بحث 4

معنوی تنها مختص به فضاهای مذهبی نسیت؛ کار خود را آغاز کرد. چرا که ارتباط حسکه این پژوهش با قصد این

که داد و ستد به عنوان عملکرد  باشد. بنابراین فضای بازاربا خداوند تنها یکی از انواع ارتباط در ایجاد این حس می

ها را برای بررسی حس غیرمذهبی، سایر کاربریهای باشد، انتخاب گردید تا به عنوان نماینده کاربریاصلی آن می

 های آتی پیشنهاد دهد.معنویت در پژوهش
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اکبری و خلاف سازد این است که این پژوهش بر ها متمایز مییکی از مواردی که این پژوهش را از سایر پژوهش

، از بررسی جایگاه ادراکات حسی و احساس در پدیده شناسی فضای ساخته شده ۀدر مقال (0135فلامکی)

 فرآیندگرفته شده است و به نحوه بهرهفراتر از ادراکات حسی و ادراک  پدیدارشناسی برای پاسخ به سوالات

، که شهود را امری فرابشریت ادراک از دیدگاه قرآناحساس و ( در مقاله 0134کاویانی)پردازد. همچنین برخلاف می

داند و متصور است که افرادحداقل در چرخه این فرایند می بالاتری از معرفت دانسته است، شهود را به عنوان مرتبه

نحوه معرفت به خداوند است که وجه تمایز دیگر این پژوهش در بررسی امکان شهود از نوع صوری را دارند. 

، معرفت به خداوند را مصون از براهین اثبات وجود خدادر کتاب  (0125آملی)پیشین همچون جوادیمطالعات 

های تحقیق در جداول دانستند اما  بر اساس یافتهادراک حسی و خیالی و در کل مصون از تمثل و شهود صوری می

صورت بر پایه ادراک حسی در این تواند از نوع شهود صوری باشد کهها، معرفت  به خداوند میحاصل از مصاحبه

ها باید شهود معنوی در فرد صورت گیرد تا همه حجاباست. اما در ادامه این فرایند  گیری در قوه خیالو شکل

 ( در مقاله0410لذا این پژوهش در راستای نارویی نصرتی) کنار رفته و فرد به ذات حقیقی خداوند نائل آید.

است که شهود را نیز پایه دیگر ادراکات حسی شناسی و مقایسه آن با دیدگاه ملاصدرا احساس و ادراک در روان

 دانسته است.

 

 گیرینتیجه. 5

پژوهش با هدف تحکم ؛ ارتباط معنادار با خود، دیگران، جهان و خداوند است ۀحس معنویت یک تجرباز آنجا که 

ری غیرمذهبی بود. در این فضا با کارب مخاطبنبال فرایند شناخت این حس در حس معنویت در کالبد معماری، به د

در ادراک معنوی مخاطب خود  که انواع عملکردهای مختلفحفظ گذشته تاریخی و  باراستا بازار تاریخی تبریز 

، برآمده او ۀفهم تجربمعرفت مخاطب از  ۀنحوکشف جا که موردی انتخاب گردید. از آن ۀبه عنوان نمون ،موثر است

 ترتیببهمرتبه  در چهار مصاحبهاز طریق  پدیدارشناختیبا روش پژوهش  ؛است بازاراز نگرش پدیدارشناسانه به 

)توسط مفاهیم( و عقلیذهنی(، گانه و قابلیت حرکتی(، ادراکی)با طرحواره5)با حواس شامل: احساسی

افراد بر اساس  ۀبدین ترتیب، تجربه زیست رفت.صورت گ، بازارو مخاطب بر پایه تعامل  )صوری و معنوی(شهودی

از طریق ارتباط با  گراییدیگران، تقدس از طریق ارتباط با بیناذهنیتدرونمایه اعم از 5حس معنویت، توسط 

همچنین بیشترین  از طریق ارتباط با جهان و دیگران، مشخص گردید. مکانحسو  گراییگرایی، تاریختنوعخداوند، 

 است.شدهجایی اختصاص دادهقابلیت جابهو  ادراکات حسی، به دیدندر مرتبه حواس 

 

 فهرست مراجع

 * قرآن کریم

 . قم: دفتر تبلیغات اسلامیشرح مقدمه قیصری(. 5631) .ج* آشتیانی، 
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 ، ترجمه اکبر دانا سرشت. تهران: بیناشناسی شفاروان(. 5636) * ابن سینا.

دانشگاه علاّمه  :تهران .شناسى جدیدالنفس از دیدگاه دانشمندان اسلامى و تطبیق آن با روانعلم (.5636) .احمدى، ح* 

 طباطبائى

 دانشگاه پیام نور :تهران .شناسى فیزیولوژیكروان (.5636) .عم، احمدوند* 

،سال فرهنگ رضوی(. سبك زندگی معنوی امام رضا)ع(؛ الگویی برای آرامش روانی. 5636.)م؛ نعلچی، م* اخوان ارمکی، 

 531-541، پاییز،صص 7،شماره2

در هنر و « ایده»و « حقیقت»مقایسه تطبیقی فرایند شناخت و آفرینش با تبیین جایگاه (. 5634.)مزاده، ؛ نقین* اشرافی، 

 43-67، پاییز، صص 26اره، شم3، سالهویت شهرمعماری غربی و اسلامی. 

(. بررسی تطبیقی کاربست پارادایم جهانی شدن فرهنگ 5631و سید علی سراج.) زس؛ محمودی رجا، جس* امام جمعه زاده، 

-536، پاییز،صص51، شماره4، سالفرهنگ رضویو جهان بینی دینی بر ساماندهی زندگی بشریت با تأکید بر معارف رضوی. 
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 ، ترجمه مهرداد قیومی بیدهندی. تهران: دانشگاه شهیدبهشتیمعماری و راز جاودانگی(. 5635* الکساندر، ک.)

 ، قم: پژوهشگاه حوزه و دانشگاهفلسفه روش تحقیق در علوم انسانیالف(. 5635.)تمایمان، * 

دسی در معماری بازخوانی هویت معنوی و انگاره های ق(. 5633و علیرضا صادقی.) ف؛ احمدی، م؛ پورجعفر، م* بمانیان، 

، شناسینشریه شیعهمساجد شیعی)اعادة قراءة الهویة المعنویة والانماط المقدسة فی عمارة المساجد الشیعیة(. 

 73-67،صص63،شماره3دوره

موردی میدان نقش  ۀزیباشناختی مکان: مطالع ۀ(. پدیدارشناسی تجرب5633و مهتاب مبینی.) یمنصوریان،  متنی، * پنج

 13-26، صص23، شماره55های فلسفی، سالجهان. پژوهش

 536-33(، صص41ای در تداوم معماری ایران. مجله صفه، )(. رویکرد اندیشه5633. )عح* پورمند، 

 قم: اسرامام علی)ع(. حیات عارفانه ا(. 5631.)عآملی، * جوادی

 قم: مرکز نشر اسراء 2(. رحیق مختوم، شرح حکمت متعالیه. بخش یك، جلد.5673. )عآملی، * جوادی

 ، ترجمه زهره قراگزلو. تهران: انتسشارات دانشگاه تهرانفرم، فضا، نظم(. 5676.)ف* چینگ، 

ی بازار (. بررسی کیفی ماندگاری معماری مجموعه5633و فؤاد حبیبی.)ق ؛ بایزیدی، کما؛ خوشنویس، ا* حاتمی گلزاری، 

 533-572، بهار و تابستان ، صص 7، شماره4تبریز از منظر پدیدارشناسی. دوفصلنامه اندیشه معماری، سال

های (. الگوی نوین از دستور زبان شکل در معماری خانه امروز نمونه موردی: خانه5637)و. ؛ نوروزبرازجانی، ک* حسنی، 

   43-23(، شهریور، صص36)51، باغ نظرای قاجاری شهرهای تبریز و تهران. مجموعه

انسان (. جایگاه معنویت و تجارب اوج از دیدگاه آبراهام مزلو. 5636و خدیجه کاردوست فینی.) جرصاف، ؛ روحانیح* حیدری، 

 ، بهار و تابستان65، شماره55سالپژوهی دینی، 

 . انتشارات اتاق بازرگانی و صنایع و معادن تبریز.گذر زمان بازار تبریز در(. 5671.)ب* خاماچی، 

https://www.sid.ir/journal/issue/12667/fa
https://www.sid.ir/journal/issue/12667/fa
https://www.sid.ir/journal/issue/12667/fa
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 سمت :، تهراننوروسایکولوژى و سایکوفیزیولوژى (.5632.)کمهی، خداپنا* 

(. میزان کیفیت محیطی پیرامون حرم حضرت معصومه با استفاده از رویکرد مخاطب 5635.)م؛ پورمحمدی، م* رفیعیان، 

 665-626،پاییز و زمستان، صص: 3شهرسازی آرمانشهر. شمارخمحور. دو فصلنامه معماری و 

 (. خانه بازار تبریز5633* سازمان میراث فرهنگی و گردشگری و صنایع دستی.)

(. بررسی نقش مراکز مذهبی در افزایش سرزندگی شهرهای معاصر؛ مطالعه موردی: محدوده امامزاده 5634.)ش* ستاری فرد، 

 513-545، پاییز،صص43، شمارهشهریمدیریت صالح تجریش، تهران. 

.)علی مصاحبه به عنوان یك روش پژوهش کیفی؛ راهنمای پژوهشگران علوم تربیتی،  اجتماعی و انسانی(، 5631* سیدمن،ا. )

 کوشا زاده، علیرضا جابری و سارا حسینی ارانی،مترجم(. تهران: انتشارات مهکامه 

 . تهران: انتشارات جهاددانشگاهیدرآمدی بر بازشناسی و بازآفرینی باغ ایرانی های پردیس:پارادایم(. 5635.)آچراغی، * شاه

 553، شمارهمعرفتشناسی و اسلام. (. نگاهی به شناخت از منظر فلسفه، روان5633.)صم* شجاعی، 

 ، مرکز اصفهان شناسی و خانه مللسازمان فرهنگی تفریحی شهرداری(. بازار بزرگ اصفهان. 5634.)س* شفقی، 

(. تبیین چگونگی ارتباط هنرمند و مخاطب در اثر معماری به عنوان خالق 5634و فرح حبیب.) مزاده، ؛ نقیس* صالحی، 

 524-537، زمستان، صص 45عامل معرفت. مدیریت شهری، شماره

امون فضاهای (. بازشناسی اصول ایجاد حس معنویت در بافت پیر5435و علی اکبر حیدری.)م ؛ تقی پور، خ؛ موحد، ف* عماد، 

، 43،شماره56مذهبی در شهر شیراز با تکیه بر مفهوم سلسله مراتب. فصلنامه علمی پژوهش و برنامه ریزی شهری، سال

 237-534صص

 تهران: طهوری.راهنمای پژوهش تاریخی )کتابخانه ای(، (. 5634) .* فرخزاد، پ

(. 5634فلاحت، محمدصادق.)دفتر تبلیغات اسلامی *  . قم:مشارق الدراری: شرح تائیه ابن فارض(. 5673.)مس* فرغانی، 

 42-61، صص22، شمارههنرهای زیبانقش طرح کالبدی در حس مکان مسجد. 

 517-567،صص1، شماره6، سالپژوهشنامه عرفان(. معرفت شهودی در عرفان اسلامی. 5633.)ماشکوری، * فنائی

پایان نامه کارشناسی ارشد برنامه ریزی ی شهری )بازار تبریز(، سنت -احیاء و ساماندهی بافت تجاری (.5632* قربانی، ک.)

 شهری، به راهنمایی محمدرضا پورجعفر، دانشکده معماری و شهرسازی، دانشگاه تربیت مدرس، تهران. 

 . قم: انتشارات بیدارفرشرح فصوص الحکمتا(. * قیصری، د. ) بی

تهران: مکان در عناصر معماری مساجد)نمونه موردی: مسجد وکیل شیراز(. های حس(. بازیابی مولفه5631* کاکایی، ف.)

 ، خرداداولین کنفرانس علمی پژوهشی عمران، معماری و محیط زیست پایدار

 ، ترجمه بهروز نظری. کرمانشاه: باغ نینقد عقل محض(. 5633* کانت، ا.)

 ، ترجمه امیر مازیار و امیر نصری. تهران: فرهنگستان هنرنقد هنر(. 5631* لایس، ک.)

 534-536، زمستان، صص 43، شمارهذهن(. مفاهیم ماهوی و فلسفی و منطقی. 5633* معلمی، ح.)
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 . تهران: انتشارات صدرافطرت(. 5633* مطهری، م.)

 . تهران: انتشارات صدرا.مسئله شناخت(. 5633* مطهری، م.)

 بیروت: داراحیاء التراث العربی، چاپ سوماسفار. (. 5335م.)* ملاصدرا، ص

 . تهران: انتشارات دانشگاه علم و صنعتحکمت هنر و معماری اسلامی(. 5632کار، ح. )* نقره

، پژوهش های جغرافیای انسانی(. تحلیل کارکردهای اقتصادی بازار تبریز و حوزة نفوذ آن. 5633ب.)* مرصوصی، ن؛ خانی، م

 ، بهار71شمارة 

های آرامش معنوی در معماری مساجد بندی شــاخص(. رتبه5637آباد.)و علی صادقی حبیب رنژاد، ج؛ عظمتی، ح* مهدی

،صص 54، شمارهشناختیهای هستیپژوهش ،VIKORبــا بهره گیــری از روش  "حــس معنویت"ســنتی مبتنی بــر ادراک 

13-32 

، شهریور، 556، پیاپی3، شماره53، سالمجله اطلاعات حکمت و معرفتا منیره پنجتنی. (. گفت و گو ب5634* منصوریان، ی.)

 تهران

 . لیزناهای زیسته در پژوهشبازتاب تجربه(. 5636* منصوریان، ی.)

(. ارزیابی حس مکان در حرم امام رضا ع و تاثیر آن بر هویت معنوی شهر مشهد. 5636) .* محمدی زارع، ف؛ قصاب نژاد، ن

 ، آبانششمین کنفرانس ملی برنامه ریزی و مدیریت شهری با تاکید بر مولفه های شهر اسلامی مشهد:

گیری احساس تعلق و ارتقاء سطح (. تبیین نقش بقعه امامزادگان به عنوان فضاهایی عمومی در شکل5636* مویدی، م.)

 تیرماه 65در تاریخ  اسلامی،. بازیابی از سایت بانك جامع امامزادگان و بقاع متبرکه ایران هویت شهری
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