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دلفی فازی  روشبا استفاده از ی برند شهر ت پذیریرقاب قابلیت های محوریکننده و عوامل خلق لیتحل

 1بندر ماهشهر( مورد پژوهی:)

 (استادیار جغرافیا و برنامه ریزی شهری) رخشانی نسب، حمید رضا

 (تان و بلوچستان، زاهدان، ایراندانشجوی دکتری گروه جغرافیا و برنامه ریزی شهری، دانشگاه سیس) موسی پور، سید مهدی

 چکیده

های رقابتی شهر برای خلق تصویری منسجم و جذاب از برندسازی شهری اثربخش مستلزم شناسایی و تقویت مزیت

پذیری برند شهری بندر ماهشهر، با های محوری رقابتتحلیل عوامل و قابلیتهویت آن است. این پژوهش با هدف 

خبره انجام شد. فرآیند تحقیق در دو فاز کیفی و کمیّ  ۲۵ارگیری روش دلفی فازی و مشارکت کرویکردی آمیخته و با به

محیطی،  زیست -امل طبیعیکلیدی ش بعدها شش یافته .های آماری فازی تجزیه و تحلیل شدندها با روشهاجرا و داد

ترین بات فازی، مهمنمود. بر اساس محاسکالبدی را شناسایی  - مذهبی و فضاییفرهنگی، تاریخی، و  اجتماعی -اقتصادی

میانگین فازی: ) اقتصادی بعد( و ۰٫۷۲۸میانگین فازی: )  محیطیطبیعی و زیست بعد : ابعاد به ترتیب عبارت بودند از

ز این نتایج حاکی ا .ترین بُعد شناسایی شداهمیت ( به عنوان کم۰٫۱۰۳با کمترین امتیاز ) بُعد تاریخی(. در مقابل، ۰٫۶۱۴

های پیشرفته بندری و تمرکز های ذاتی جغرافیایی، دسترسی به خلیج فارس و خور موسی، زیرساختآن است که مزیت

دهند. با این حال، ضعف در ابعاد فرهنگی، اجتماعی ین شهر را تشکیل میپذیری اهای اصلی رقابتصنایع پتروشیمی، پایه

بعدی و متکی بر صنعت است. پژوهش حاضر با ارائه  چارچوبی تک در« قفل شدگی مسیر توسعه»دهنده و تاریخی نشان

نماید. این می مدلی یکپارچه، بر ضرورت تلفیق هوشمندانه سه رکن صنعت، طبیعت و فرهنگ در برندسازی شهری تأکید

مایز، بندری ایران در جهت خلق هویتی مت -تواند به عنوان الگویی راهبردی برای سایر شهرهای صنعتیچارچوب می

 .ای مورد استفاده قرار گیردیاس ملی و منطقهپذیر در مقپایدار و رقابت

 

  .های محوریقابلیت، بندر ماهشهرپذیری شهری،  شهری، روش دلفی فازی، رقابت برند سازی  :هاکلیدواژه
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Identifying and Prioritizing Factors Affecting Urban Brand Competitiveness Using the 
Fuzzy Delphi Method (Case Study: Mahshahr port) 

Effective city branding necessitates the identification and enhancement of the city's competitive 
advantages to create a coherent and appealing image of its urban identity in the minds of both 
domestic and international audiences. The present study aims to analyze the factors and core 
capabilities that create the competitiveness of the urban brand for the port city of Mahshahr. This 
research is applied in purpose and descriptive-analytical in its execution method. It is based on the 
perspectives of 25 key experts and stakeholders in the field of study, including: academic 
specialists (professors of Geography and Urban Planning from Shahid Chamran University of Ahvaz 
and Islamic Azad University, Mahshahr Branch) and officials of Mahshahr's urban management 
(Municipality, City Council, and Governorate of Mahshahr), as well as organizations related to 
tourism, industry, mining and trade, ports and maritime affairs of Mahshahr, and the Imam 
Khomeini (RA) Petrochemical Special Economic Zone. The data collection tool was a researcher-
made questionnaire, whose content validity was confirmed, and its reliability was calculated and 
verified using Cronbach's alpha coefficient of 0.956. To analyze the collected data, using the Fuzzy 
Delphi Method, the core capacities for urban brand competitiveness were identified and 
prioritized across 6 dimensions and 47 factors. The research findings indicated that, from the 
experts' perspective, natural and environmental indicators (0.728) and economic indicators 
(0.614) were identified as the most important core capabilities for urban brand competitiveness, 
respectively; in contrast, the historical indicator, with a value of (0.103), is considered the least 
important dimension in this context. 

City branding, fuzzy Delphi method, urban competitiveness, Mahshahr Port, Core Capabilities. 

 مقدمه. 1

 لیتبد ییایپو یبتقار یبلکه به واحدها ستند،ین یتیصرفاً مراکز جمع گریمعاصر، شهرها د یدر توسعه شهر

. پردازندیبه رقابت م یالمللنیب یدادهایاستعداد، گردشگر و رو ه،یجذب سرما یبرا یجهان اسیاند که در مقشده

شهر را  کی ییکرده است که بقا و شکوفا لیتبد کیراتژاست یرا به ضرورت یشهر یریپذرقابت ن،ینو میپارادا نیا

 شیرو، به دنبال افزا شیپ یدهایها و تهدو تأمل در فرصت یشیبا بازاند راستا، شهرها نی. در اکندیم نیتضم

 یبرند شهر جادیادر حال حاضر، (. ۱۷۳ص.  ،۲۰۱۷، ۱شرت و یانگقدرت جذب و مطرح کردن خود هستند )

شده  لیمرسوم تبد یبه کنش ،یرقابت تیمز جادیا یبرا یابزار راهبرد کیبه عنوان  ،متناسب با مزیت های نسبی

نفوذ شهر در  ایشود و فرصت، قدرت  غیو فرهنگ شهر تبل یزندگ وهیش ت،یفیک خ،یتار قیطر نیاز است تا ا

را به  یرشه یریپذمفهوم رقابت ن،ینو میپارادا نیا (.۲۴۵، ص. ۲۰۰9، ۲ژانک و ژو) ابدی شیافزا یرقابت طیمح

 ان،یم نی. در اکندیم نیا تضمشهر ر کی ییکه بقا و شکوفا سازدیمطرح م کیضرورت استراتژ کیعنوان 
                                                           
1 - Short and Yung 
2 - Zhang & Zhao 
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است، بلکه  داریپا یرقابت گاهیبه جا یابیدست ینه تنها سنگ بنا شهر کی یرقابت یهاتیمز زیو تما قیشناخت دق

نگاهی به ادبیات موضوع نشان می دهد  .شودیمحسوب م یبرند شهر تیریمد و یدهدر شکل یاتیمؤلفه ح

( نخستین بار در اثر ۱۷۷۶کلاسیک دارد که آدام اسمیت ) های اقتصادیهریشه در نظری ،های رقابتی مفهوم مزیت

. با این (۴۲۳، ص. ۲۰۰۲، ۱)اسمیت المللی اشاره نمودبه اهمیت مزیت مطلق در تجارت بین« ثروت ملل» خود

 صورت گرفت« مزیت رقابتی ملل»( در نظریه ۱99۰مایکل پورتر ) تحقیقاتاساسی در این مفهوم با  تحولحال، 

، ۱99۰، ۲)پورتر های پایدار تأکید شدهای سازمانی در ایجاد مزیت عوامل موقعیتی و راهبرد که در آن بر نقش

( نخستین بار مفهوم مزیت رقابتی را به فضای ۱999در حوزه مطالعات شهری، کرسل و سینگ ) (. ۷۳ص. 

منحصر به فردی از عوامل اقتصادی،  توانند از طریق ترکیبند که شهرها میه ام دادند و نشان دادشهری تعمی

کشورها، مناطق و  (.۱۰۱۸، ص. ۱99۰، ۳کرسل و سین) رقابتی دست یابند هایتماعی و محیطی به مزیتاج

 ندینما یشهر یخود اقدام به برند ساز یعیبالقوه و بالفعل طب یها قابلیتجهان ممکن است متناسب با  یشهرها

استفاده همزمان از  د،از موار یو در برخ ندیعمل نما نیمبادرت به ا یمصنوع یها یبا استفاده از المان ساز یاو 

و  یعیطب یچشم اندازها ،یخیعناصر تار ،ییایجغراف تیرا در دستور کار خود قرار دهند. موقع نهیهر دو گز

 یردراهب تیعامل موفق ییشوند که به شناسا یمنحصر به فرد شهر محسوب م یها ییجزو دارا یفرهنگ راثیم

است  ییارزش بالا یو مهاجرت، دارا یصنعت گردشگر یابر یجنبه مهم از برند شهر نیانجامد. ا یشهر م کی

 ریرقابت پذ گرید یها نهیبرده اند، مجبور خواهند شد که زمن یبهره ا یعیطب یها تیقابل نیکه از چن ییو شهرها

 یبا شهرها یتا بتوانند به طور موثرتر بهبود دهند را ارتقا و یاقتصاد ایو  یفرهنگ ،یاوضاع اجتماع :خود مانند

گذاران رقابت  هیکار ماهر و سرما یروهاین ل،یخواهان تحص انیگر از لحاظ جذب گردشگران، دانشجوید

شهر  کی یعیطب یها لیکه بر پتانس یا ژهیو دیرغم تأک ی(. عل۱۲۸ ، ص.۱۳9۷آذر و داوود پور،  یکنند)محمود

نقش  یساخت و مصنوع نانسا یدوران معاصر، جاذبه ها یرسد که ط یشود، به نظر م یبرند سازی م جادیدر ا

 یاز برند سازی مصنوع یفارس، نمونه بارز جیحوزه خل یشهرها ند؛ینما یم فایا یدر برند سازی شهر یا ژهیو

 یمعمار یمصنوع یو ساخت انواع جاذبه ها جادیشهرها با ا نیشوند؛ ا یمحسوب م یعیطب یجاذبه ها هیبر پا

در  یجهان یمانند جام ها یالملل نیبزرگ ب یو جشن ها دادهایرو یو برگزار نیبلند و نماد یبرج ها :مانند

مطلوب به  ریو ارائه تصو شیخو تیهو یابیبه باز ،یمعتبر جهان یاز باشگاه ها یزبانیمختلف و م یرشته ها

های انسانی نشان داد که جذب استعدادها و سرمایه «طبقه خلاق»( در نظریه ۲۰۱۷فلوریدا ) پردازند. یم انیجهان

                                                           
1 - Smith 
2 - Porter 
3 - Kresl & Sin 
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همزمان، مطالعات بانک  .(۱۱۲، ص. ۲۰۱۷، ۱)فلوریدا تواند به مزیت رقابتی پایدار برای شهرها تبدیل شودمی

آفرین  های دیجیتال به عنوان عوامل کلیدی مزیت( بر نقش کیفیت حکمرانی شهری و زیرساخت۲۰۱9جهانی )

مؤلفه نهایی که طی سالیان اخیر  .(۴۷، ص. ۲۰۱9، ۲)بانک جهانی کرده استیست و یکم تأکید در شهرهای قرن ب

توجه مجمع جهانی اقتصاد قرار گرفته است، نوآوری است؛ در حال حاضر بر خلاف کشورهای در بسیار مورد 

توسعه در نظر گرفته حال توسعه که عوامل نیروی کار، منابع طبیعی و جمعیت را به عنوان مزیت های رقابتی و 

خود انتخاب کرده اند )بافنده اند، کشورهای توسعه یافته نوآوری در تولیدات و خدمات را به عنوان مزیت رقابتی 

 ینقش محور نییبر آن است تا با تب کاربردی پژوهش نیابا این تفاسیر، (. ۶۶ ، ص.۱۳9۵ایمان دوست و مفیدی، 

 دهیچیپ طیشناخت را در مح نیا تیاهم ،یشهر یدر برندساز تیو موفق یریپذدر ارتقاء رقابت یرقابت یهاتیمز

منحصر به فرد هر شهر،  یهالیاز نقاط قوت و پتانس قیبدون درک عم؛ چرا که امروز برجسته سازد یو رقابت

شهر محکوم به  یو مفهوم یبصر تیبه هو یدهو شکل هیجذب سرما ،یصادتوسعه اقت یهرگونه تلاش برا

در  یضرور یگام ،و شناخت مزیت اصلی هاتیمز نیا نییو تب لیتمرکز بر تحل ن،یهد بود. بنابراواخ یناکام

مطالعه حاضر با درک این  است. کمیو  ستیقرن ب یو رشد شهرها یداریپا یجامع برا یهایاستراتژ نیتدو

در فضای رقابتی ملی و  ضرورت که شهرهای صنعتی ایران از جمله بندر ماهشهر نیازمند بازتعریف جایگاه خود

پردازد. موقعیت استراتژیک بندر ماهشهر به عنوان های رقابتی این شهر میالمللی هستند، به بررسی ظرفیتبین

های منحصر به فرد طبیعی از جمله دسترسی به خلیج فارس و قطب صنایع پتروشیمی کشور و دارا بودن مزیت

با مطالعه اسناد ابتدا در این پژوهش،  .رای مطالعه تبدیل کرده استای شاخص بخور موسی، این شهر را به نمونه

پرداخته  ها شهری و عناصر اصلی آن برند سازیبه تشریح مفاهیم کلیدی مانند رقابت پذیری شهری، موجود، 

رقابت  موضوعسپس، با بررسی مطالعات موردی و تحقیقات انجام شده در این زمینه، به تحلیل  ؛خواهد شد

مهم ترین ظرفیت این شهر در نهایت، بر اساس یافته های تحقیق،  ؛ی شودشهری پرداخته م برند سازیو  پذیری

تمایز این  .ارائه می شودشهری  رقابت پذیری افزایش راستایدر شهری ایده آل  برند انتخاب راهبردی برای

شهری و ارائه الگویی بومی  تحقیق در توجه همزمان به سه بعد کلیدی صنعت، طبیعت و فرهنگ در برندسازی

موثر در توسعه دانش و آگاهی در  مشارکتی بتواند پژوهشامید است که این برای شهرهای صنعتی ایران است. 

با این مقدمه، سوال کلیدی تحقیق  .ریزان باشد این حوزه داشته باشد و راهنمایی برای مدیران شهری و برنامه

و  زیمتما یبرند شهر نیتدو یبندر ماهشهر در راستا یت های محوریبلقا نیترمهمبدین صورت طرح می گردد: 

 به کار گرفت؟ یشهر یجامع برندساز یاستراتژ کیرا در قالب  ها تیمز نیا توانیکدامند و چگونه م داریپا

                                                           
1 - Florida 
2 - World Bank 
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دیویس و ترین تحقیقاتی که در این حوزه صورت پذیرفته است اشاره می شود.  برخی از مهمدر ادامه به 

شهری در ایالات متحده، نشان دادند که توزیع منطقه کلان ۲۷۰ای جامع بر روی در مطالعه (2020) لدینج

های های نسبی افراد، انتخابمزیتها و صنایع در شهرها تصادفی نیست، بلکه ناشی از تعامل پیچیده بین مهارت

از منظر  .گذارداقتصادی شهرها تأثیر میپذیری و رشد ای است که به نوبه خود بر رقابتمکانی و نیروهای خوشه

گیری کند که توسعه شهری و رشد جمعیت شهری نقش کلیدی در شکلتأکید می (۲۰۲۱)۱ساژیناکلان، 

و  ۲ژوگذارد. مطالعه وکار تأثیر غیرمستقیم اما مثبت می و کسب های نسبی کشورها دارد و بر تجارتمزیت

شهر در پشتیبانی از مراحل مختلف زنجیره  ان داد که توانایی یکبر روی شهرهای چین نش (۲۰۲۲) همکاران

ارزش نوآوری، منبع کلیدی مزیت رقابتی است. به طور خاص، شهرهایی که هدف جذب نوآوری دارند باید بر 

سازی و تولید انبوه، باید بر گیرنده تجاریذب نیروی کار ماهر تمرکز کنند، در حالی که شهرهای هدفتنوع و ج

و  (۲۰۲۱) ۳مرتزنیس و پاپاستوپولوسدر حوزه گردشگری،  .ها متمرکز شوندگرایی و کاهش هزینهصتخص

زیست و ارتباطات، و های سلامت، ایمنی، محیط به ترتیب بر نقش زیرساخت (۲۰۲۲) و همکاران ۴گومز

مقاصد گردشگری پذیری همچنین اهمیت میراث فرهنگی )به جای منابع طبیعی( به عنوان عوامل کلیدی رقابت

ها و فضاهای سبز شهری در بغداد نقش مهمی در نشان دادند که پارک (۲۰۲۳) ۵جمیل و حسین. اندتأکید کرده

های فضایی شهری در به بررسی استراتژی (۲۰۲۳) ۶اریعریف و الدوس. کنندارتقای برند این شهر ایفا می

ن کشورها از طریق نوآوری، تنوع اقتصادی و کشورهای خلیج فارس پرداختند و نشان دادند که چگونه ای

هایی مانند وابستگی به نفت پذیری هستند، اگرچه با چالشهای شهری به دنبال افزایش رقابتسازی محیطبهینه

پذیری شهری در لیسبون و پورتو تأکید کردند که با مقایسه رقابت (۲۰۲۴) ۷اتی و کاروالواسگیمب .ندا مواجه

نی بر تر و مبتپذیری در دوران معاصر هستند و رویکردهای جامعآوری عوامل کلیدی رقابتبدیجیتالی شدن و تا

یک دارایی کلیدی برای بر اهمیت تنوع فرهنگی به عنوان  (۲۰۲۴) ۸کاون .تر ضروری استتحلیل فضایی دقیق

های توسعه خود راتژیپایداری بلندمدت شهرها تأکید کرد و نشان داد که شهرهایی که تنوع فرهنگی را در است

ها آوری خود در برابر چالشتوانند جذابیت اقتصادی و نوآوری خود را افزایش داده و تابکنند، بهتر میادغام می

                                                           
1- Sazhina 
2 - Zhao 
3 - Mertznis& Papastopolos 
4 - Gomez 
5 - Jameel &Hosein 
6 - Arif & Aldosary 
7 - Sgambati & Carvalho 
8 - Koven 
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یابی شهری )ارزیابی مزایا و به ترتیب بر اهمیت موقعیت (۲۰۲۵) ۲ژانکو  (۲۰۲۳) ۱سایگین .را تقویت کنند

. در پذیری و توسعه برند شهری تأکید کردنده انسانی در ارتقای رقابتمعایب رقابتی( و نقش نوآوری و سرمای

هادی محیطی و ننیز با شناسایی پنج بعد اقتصادی، اجتماعی، شهری، زیست (۲۰۲۵) ۳احمد و همکاران نهایت، 

ور این مطالعات به ط .های شهری به عنوان عامل کلیدی اشاره کردندپذیری، بر اهمیت توسعه زیرساخترقابت

ای چندبعدی است که تحت تأثیر عوامل اقتصادی، اجتماعی، پذیری شهری پدیدهدهند که رقابتجمعی نشان می

های خاص هر شهر ی جامع و متناسب با ویژگیمحیطی و نهادی قرار دارد و برای دستیابی به آن، رویکرد زیست

 . ضروری است

. اندیری و برندسازی شهری در بافت محلی ایران پرداختهپذمطالعات داخلی نیز به بررسی ابعاد مختلف رقابت

گیری تصویر شهر در راستای تحلیل عوامل موثر در شکل"ای با عنوان در مطالعه (۱۳99) و همکاران امانپور

های فرهنگی شکل نشان دادند که تصویر کنونی شهر اهواز بر مبنای بنیان "برندسازی موثر شهری در شهر اهواز

کند که آینده برند شهری های زبانی و آداب و رسوم منطقه استوار است. این مطالعه اشاره میبر مولفهگرفته و 

های واکاوی قابلیت"در پژوهشی با عنوان  (۱۳99) مولائی .نشان اقتصادی سوق خواهد یافتاهواز به سمت 

، "های تاریخیمکان"ن نتیجه رسید که به ای "گرا )نمونه موردی شهر تبریز(ای زمینهپذیری شهری و منطقهرقابت

های تاریخی شهر تبریز ترین زمینهمهم "باشگاه تراکتورسازی و ورزشگاه یادگار امام"و  "کالاهای اصیل"

در  (۱۳99) گلزار طاهر و همکاران .توانند در برندسازی شهری مورد استفاده قرار گیرندیشوند که ممحسوب می

 "های تاریخی )مطالعه موردی: بافت تاریخی آمل(پذیری شهری در بافتبر رقابتبررسی عوامل موثر "مطالعه 

تواند ی سنتی است که مینشان دادند که بافت قدیم آمل دارای استعدادهایی نظیر صنایع فرهنگی، بومی و موسیق

نوان شی با عدر پژوه (۱۴۰۰) دلشاد .در توسعه کارآفرینی شهری و برندسازی شهری مورد استفاده قرار گیرد

با شناسایی هشت مولفه و چهل و دو شاخص،  "پذیری مقصدهای گردشگری شهری در ایرانتحلیل رقابت"

های دهد که مولفهرائه داد. نتایج این مطالعه نشان میپذیری مقاصد گردشگری شهری اابزاری برای سنجش رقابت

های طبیعی به مزیت رقابتی ی در تبدیل مزیتگذاری و عوامل حمایتی، نقش محورزیرساختی، مدیریتی، سیاست

پذیری شهر سنقر با تأکید بر های رقابتارزیابی قابلیت"در مطالعه  (۱۴۰۱) امجدیان و سالاری پور .پایدار دارند

دریافتند که بعد اقتصادی دارای بیشترین همبستگی با  "گذاریهای سرمایهدسازی شهری و خلق فرصتبرن

های فرهنگ و هویت، کشاورزی، حمل و نقل و هر سنقر است. همچنین شاخصپذیری ششاخص رقابت

                                                           
1 - Saygın 
2 - Zhang 
3 - Ahmad and et all.  
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کالبدی و اقتصادی، -همبستگی با ابعاد فرهنگی اجتماعی های طبیعی به ترتیب بیشترینگردی و جاذبهبوم

عه پذیری توستحلیل عوامل مؤثر بر جریان رقابت"در پژوهش  (۱۴۰۱) یزدان پناه و همکاران .زیرساختی را دارند

به این نتیجه  "لعه موردی: استان آذربایجان غربی(ای )مطامنطقههای درونشهری در جهت کاهش نابرابری

شناختی، محیطی و اقتصادی تأثیر بسزایی ، سیاسی، بومرسیدند که ابعاد اجتماعی و فرهنگی، قانونی، تکنولوژیک

در نهایت،  .ستان آذربایجان غربی دارندپذیری در نقاط شهری اهای رقابتدر تعیین توزیع پراکنش شاخص

پذیری شهری از طریق گردشگری به منظور ریزی رقابتبرنامه"در مطالعه  (۱۴۰۳) بهدوست و همکاران

نشان دادند که بناهای تاریخی، نقش مرکزیت صنایع دستی،  "وردی شهر کرمانشاه(برندسازی شهری )مطالعه م

های گردشگری کرمانشاه فرهنگ و آداب و رسوم به عنوان پتانسیل تشابهات فرهنگی با کشورهای همسایه، و

گرا زمینه دهند که رویکردهای بومی ونشان می کلیاین مطالعات به طور  .های متمایزکننده هستنددارای ویژگی

ی هاای برخوردار بوده و توجه به ویژگیپذیری و برندسازی شهری در ایران از اهمیت ویژهدر مطالعه رقابت

 قیتحق. کندهای توسعه شهری ایفا میفرهنگی، تاریخی و اجتماعی هر شهر نقش کلیدی در موفقیت استراتژی

فراتر از  یگام ران،یا یبندر-یصنعت یشاخص از شهرها یاحاضر با تمرکز بر بندر ماهشهر به عنوان نمونه

 یبرندساز ای یریپذرقابت یبعداد تکموجود عمدتاً بر ابع یهاکه پژوهش ی. درحالداردیبرم نیشیمطالعات پ

 طیصنعت و مح انیم یتناقض ظاهر لیدنبال تبدبه  کپارچه،ی ییمطالعه با ارائه الگو نیاند، امتمرکز بوده یشهر

و فرهنگ در قالب  عتیسه بعد صنعت، طب قیتلف قیاست. پژوهش حاضر از طر زکنندهیبه نقطه قوت متما ستیز

و نشان  دهدیارائه م یصنعتتوسعه تک ریمس یشدگخروج از قفل یبرا ینیع یراهکار ،یاتیعمل یهاشاخص

 نیکرد. ا لیتبد داریپا یرقابت تیرا به مز یو اقتصاد ییایمطلق جغراف یهاتیمز توانیکه چگونه م دهدیم

 یبرا یدیجد پارادایمبلکه  دهد،یرا کاهش م رانیا یشهر یو عمل در برندساز هینظر نینه تنها شکاف ب قیتحق

 ریسا یبرا ییالگو تواندیکه م کندیارائه م "ندهیآ محور ستمیاکوس یشهرها"به عنوان  یصنعت یشهرها فیبازتعر

 . مشابه باشد یهایژگیبا و یشهرها

 تحقیقروش . 2

بندر ماهشهر، از  یبرند شهر یریپذرقابت یمحور یهاتیقابل یبندتیو اولو ییمطالعه با هدف شناسا نیا

شده  لیو تحل یآورجمع یفیک یهاطرح، ابتدا داده نیاستفاده نموده است. در ا یمتوال یاکتشاف ختهیطرح آم کی

به پژوهشگر امکان  کردیرو نیاند. اگرفته رقرا یمورد سنجش و اعتبارسنج یفیک یهاافتهی ،یو سپس در فاز کمّ

نموده و سپس با  نیتدو یجامع ینظر چارچوب ،یفیک یهاروش قیاز طر میمفاه قیتا با کشف عم دهدیم
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مند مورد آزمون قرار دهد. پژوهش حاضر از نظر هدف، آن را به صورت نظام ،یکمّ یهاروش یریکارگبه

 .ردیگیقرار م یلیتحل -یفیتوص یهادر زمره پژوهش ها،داده یو از نظر روش گردآور یکاربرد

 (هاشاخص هیچارچوب اول نی)تدو یفیاول: مطالعه ک فاز. 2.1

بندر  یبرند شهر یریپذبالقوه مؤثر بر رقابت یهاابعاد و مؤلفه هیمند کلفاز، استخراج جامع و نظام نیا هدف

 :گانه استفاده شد سه یبیروش ترک کیهدف، از  نیبه ا یابیدست یماهشهر بود. برا

 ,SID : )مانند یمعتبر داخل یعلم یهاگاهیبا جستجو در پا در این مرحله از تحقیق،: یمند اسنادمرور نظام. ۱

Magiran, Noormags) مانند یالمللنیو ب(: Scopus, ScienceDirect, Web of Science  ) و با

 یلادیم ۲۰۲۴-۲۰۰۰و  یشمس ۱۴۰۳-۱۳۸۰ یدر بازه زمان موضوع اتیادبمرتبط،  یهاواژه دیاستفاده از کل

 .رفتیانجام پذ PRISMA بر اساس پروتکل لعاتمطا ییو انتخاب نها یغربالگر ندیفرآو   شد یبررس

و  یبندر یدر شهرها یشهر یو برندساز یریپذرقابت یهامتون مرتبط با شاخص :یفیک یمحتوا لیتحل .۲

در نظر « شاخص» ای« مؤلفه» ل،یقرار گرفت. واحد تحل یمورد بررس یقرارداد یمحتوا لیبا روش تحل ،یصنعت

 .دیها استخراج گرداز داده ییات استقربه صور هیاول یو کدها دگرفته ش

  یهایژگیو و یبوم نهیاز انطباق آن با زم نانیو اطم یچارچوب نظر لیتکم یبرا: افتهی ساختار مهیمصاحبه ن .۳

ارشد  ریمد ۴استاد دانشگاه و  ۳شهر )شامل  طینفر از خبرگان آشنا به شرا ۷فرد بندر ماهشهر، با  به منحصر

. افتیادامه  یاشباع نظر اریبخش به روش هدفمند و با مع نیدر ا یریگنهنمو ه عمل آمد.( مصاحبه بییاجرا

 یخروج .( انجام شد۲۰۰۶براون و کلارک ) کردیبر اساس رو مضمون لیها با روش تحلمصاحبه لیو تحل هیتجز

که  دیگرد یشاخص جزئ ۴۷کلان و  بعد ۶شامل  هیچهارچوب اول کی لیسه روش، منجر به تشک نیا یقیتلف

 .در فاز دوم قرار گرفت یپرسشنامه فاز یطراح یمبنا

 ی(فاز یدلف کیبا تکن یبندتیو اولو یساز )اجماع کمیدوم: مطالعه  فاز. 2.2

 یهاتیاولو نییها و تعآن نیترحصول اجماع در مورد مهم ه،یاول یهاشاخص شیفاز، پالا نیا هدف

 تعیین گردید.  (Fuzzy Delphi Method) یفاز یدلف کیفاز، تکن نیا یبود. روش اصل یراهبرد
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 یهادر حوزه یدیکل رندگانیگمیو تصم رانیفاز را خبرگان، مد نیا یجامعه آمار :جامعه و نمونه پژوهش. 1.2.2

ند. با توجه ه اداد لیشهرستان ماهشهر تشک ستیز طیاقتصاد، صنعت و مح ،یامنطقه یزیربرنامه ،یشهر تیریمد

و  یراحتمالیهدفمند غ یریگاز روش نمونه نان،آ تیدارد تا کم دیخبرگان تأک تیفیکه بر ک یروش دلف تیبه ماه

سال سابقه کار مرتبط  ۱۰انتخاب خبرگان عبارت بودند از: داشتن حداقل  یاصل یهااستفاده شد. ملاک یارهیزنج

نظر در حوزه  شدن به عنوان صاحببالاتر و شناخته  او ی کارشناسی یدر منطقه، دارا بودن مدرک دانشگاه

 :بود ریآن به شرح ز بیکه ترک دیخبره انتخاب گرد ۲۵متشکل از  یااساس، نمونه نیخود. بر ا یصتخص

 .یاو منطقه یشهر یزیربرنامه ا،یجغراف یهارشته یعلم ئتیه ینفر(: اعضا ۵) یصان دانشگاهمتخص •

 یشورا ،یفرماندار ،یارشد شهردار رانیاونان و مدنفر(: شامل مع ۱۰) یو استان یشهر ییاجرا رانیمد •

 .یاستان یزیربرنامه یهاشهر و سازمان یاسلام

صنعت، معدن  ،یانوردیارشد ادارات کل بنادر و در رانینفر(: شامل مد ۱۰) یتخصص یهابخش رانیمد •

 .یانرژ یاقتصاد ژهیو سازمان منطقه و ،یو گردشگر یفرهنگ راثیو تجارت، م

 یهاشاخص یساخته بر مبنا پرسشنامه محقق ق،یابزار تحق :ییایپایی و ها و رواداده یزار گردآوربا .2.2.2  

و  یشناسروش دینفر از اسات ۱۰ اری، پرسشنامه در اختییمحتوا ییسنجش روا یاستخراج شده در فاز اول بود. برا

 (CVI) محتوا ییروا اخصو ش (CVR) محتوا ییرواقرار گرفت و از دو شاخص نسبت  یمتخصصان موضوع

 ۰.۷9و  CVR یبرا ۰.۶۲ل قبول )ها بالاتر از حد نصاب قابهمه شاخص یمحاسبه شده برا ریاستفاده شد. مقاد

از  زین ییایپا نییتع یمطلوب ابزار است. برا ییدهنده روا با توجه به تعداد متخصصان( بود که نشان CVI یبرا

 اریبس یدرون یهمسان انگریمقدار ب نی. ادیمحاسبه گرد ۰.9۵۶دار آن کرونباخ استفاده شد که مق یآلفا بیرض

 (. ۱پرسشنامه است )جدول  یهاهیگو نیب یعال

 . نتایج پایایی پرسشنامه1جدول 

Cronbach's Alpha N of Items 

9۵۶/۰ ۴9 
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 .1403مأخذ: یافته های پژوهش، 

 :یفاز یها با دلفداده لیاجرا و تحل ندیفرآ. 3.2.2   

شاخص  ۴۷از  کیهر  تیاهم زانیاز خبرگان خواسته شد مدر این مرحله : یفاز یابیپرسشنامه ارز یطراح  .۱    

مطابق جدول  یکنند. هر عبارت کلام یابیارز ی)لیکرت(سطح پنج فیط کی یبر رو یرا در قالب عبارات کلام

 نیانگیمقدار م  m ن،ییحد پا l ننسبت داده شد که در آ (l, m, u) به صورت یمثلث یعدد فاز کیبه ( ۲)

 .است تیتابع عضو یحد بالا u )مرکز( و

 متناظر یو اعداد مثلث یفاز یابیارز فیط. 2جدول 

 عدد فازی مثلثی مقدار فازی متغیر زبانی

 ۰، ۰، ۰.۲۵ ۱ خیلی کم

 ۰، ۰.۲۵، ۰.۵ ۲ کم

 ۰.۲۵، ۰.۵، ۰.۷۵ ۳ متوسط

 ۰.۵، ۰.۷۵، ۱ ۴ زیاد

 ۰.۷۵،۱،۱ ۵ خیلی زیاد

 

 گیری فازی: تشکیل ماتریس تصمیم۲مرحله 

𝑤̃𝑖𝑗اگر  = (𝑎𝑖𝑗 , 𝑏𝑖𝑗 , 𝑐𝑖𝑗)  نمایانگر ارزیابی فازی خبره𝑖 ام(𝑖 = ۱,۲, … 𝑗)ام 𝑗درباره شاخص  (۲۵, =

۱,۲, … 𝐷̃گیری فازی به صورت باشد، آنگاه ماتریس تصمیم (۴9, = [𝑤̃𝑖𝑗]۲۵×۴9 .تشکیل شد 

 جمیع نظرات خبرگان : ت۳ مرحله

𝑛، نظرات تمامی 𝑗برای هر شاخص  = ین هندسی فازی تجمیع شد تا عدد خبره با استفاده از عملگر میانگ ۲۵

𝐴̃𝑗شده بندیفازی مثلثی جمع = (𝑎𝑗 , 𝑏𝑗 , 𝑐𝑗)  حاصل آید. این عملگر به دلیل حساسیت کمتر به مقادیر پرت

 شود.اده ترجیح داده مینسبت به میانگین حسابی س
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𝑎𝑗 = min
𝑖
 {𝑎𝑖𝑗}, 𝑏𝑗 = √∏ 

𝑛

𝑖=۱

 𝑏𝑖𝑗
𝑛

, 𝑐𝑗 = max
𝑖
 {𝑐𝑖𝑗} 

 ( و محاسبه نمره قطعیDefuzzificationسازی )دفازی: ۴مرحله 

𝐴𝑗̃در مرحله چهارم، اعداد فازی مثلثی  = (𝑎𝑗 , 𝑏𝑗 , 𝑐𝑗)  قطعی به یک مقدار𝑆𝑗 شوند تا امکان مقایسه تبدیل می

( استفاده Center of Area - COAبندی نهایی فراهم شود. برای این منظور از روش مرکز ثقل )و رتبه

دلیل تأکید بیشتر بر مقدار دارای بیشترین درجه عضویت از اعتبار بالایی برخوردار است. در این  شود که بهمی

 شود:محاسبه می بق رابطه زیرروش، مقدار قطعی مطا

𝑆𝑗 =
𝑎𝑗 + ۴𝑏𝑗 + 𝑐𝑗

۶
 

شده را کرانه بالای عدد فازی مثلثی تجمیع 𝑐𝑗ترین مقدار، و هسته یا محتمل 𝑏𝑗کرانه پایین،  𝑎𝑗در این رابطه، 

های د برای سنجش شاخصعنوان روشی کارآمهای مختلف بهزدایی در پژوهشدهند. این شیوه فازینشان می

 گیری فازی به کار گرفته شده است.طور گسترده در مطالعات تصمیم آرام معرفی شده و به

 ل نهایی: تعیین آستانه اجماع و انتخاب عوام۵مرحله 

( مبتنی بر Consensus Thresholdگیری درباره پذیرش یا رد هر شاخص، یک آستانه اجماع )برای تصمیم

پور و های پیشین )مانند حسنو مطابق با پژوهش« ۳۰-۷۰قاعده »وش دلفی تعیین شد. با استناد به استانداردهای ر

 در نظر گرفته شد. بر این اساس: ۰.۷ن آستانه (، مقدار ای۲۰۲۰همکاران، 
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𝑆𝑗اگر  ≥  به عنوان یک عامل دارای اجماع و قابلیت محوری پذیرفته شد. 𝑗: شاخص ۰.۷

𝑆𝑗اگر  <  فاقد اجماع کافی تشخیص داده شده و از فهرست نهایی حذف گردید. 𝑗خص : شا۰.۷

ست که از نظر خبرگان از اهمیت و کند که تحلیل نهایی تنها بر روی عواملی متمرکز ااین فرآیند تضمین می

 توافق بالایی برخوردارند.

 یاخلاق ملاحظات. 4.2.2

کنندگان در مرحله مشارکت هی. از کلدیگرد تیعار یو کمّ یفیک قاتیتحق یپژوهش، اصول اخلاق نیا در

مانده  یداده شد که اطلاعاتشان محرمانه باق نانیآگاهانه اخذ شد. به آنان اطم تیپرسشنامه، رضا لیمصاحبه و تکم

که  ینشان اینام  چیه ج،ین، در گزارش نتایمورد استفاده قرار خواهد گرفت. همچن یاهداف پژوهش یو صرفاً برا

 .دیافراد شود، ذکر نگرد ییشناسامنجر به 

 یجبران یو راهکارها یشناختروش یهاتیمحدود. 5.2.2

پژوهش است. در  نیا تیمحدود نیتریدور، اصل کیدر  یفاز یروش دلف ی: اجرایبودن دلف یامرحلهتک. ۱

کنند.  لید را تعدنظرات خو یبعد یتا در دورها شودیدور اول به خبرگان بازخورد داده م جینتا آل،دهیروش ا

 یهاو ابهام در قضاوت تیعدم قطع تیریدم یاستفاده شد که ذاتاً برا یاز منطق فاز ت،یمحدود نیجبران ا یبرا

که اجماع  ییها( در نظر گرفته شد تا تنها شاخص۰.۷آستانه توافق نسبتاً بالا ) ن،یشده است. همچن یطراح یانسان

 .شوندحول آنها وجود داشت، انتخاب  یتریقو

در فاز  دگاه،ید نیا لیتکم یو نخبگان است. برا رانیمد دگاهیعمدتاً بازتاب د هاافتهینخبگان:  دگاهیتمرکز بر د .۲

 شودیم شنهادیبودند. پ یبا تجربه طولان یاز آنان ساکنان بوم یاز مصاحبه با خبرگان بهره گرفته شد که بخش یفیک

 .ردیانجام پذ زین یبخش خصوص ووندان از عموم شهر یشیمایپ ،یآت یهادر پژوهش

 جغرافیایی تحقیققلمرو 
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در  یمیصنعت پتروش یدیجنوب استان خوزستان، به عنوان قطب کل ییایجغراف تیبندر ماهشهر، در موقع

با  یمکان تیشهرستان ماهشهر است، از منظر موقع یتیو جمع یکه مرکز ادارشهر  نی. اشودیشناخته م رانیا

فارس  جیخل یها جنوب به آب متمرز بوده و از س و شادگان هم جانیهند ه،یدیام رامهرمز،اهواز،  یشهرها

شهر، مطابق با  نیساکن در ا تی(. جمع۱۳9۵ ، استان خوزستان یزیرو برنامه تیریدارد )سازمان مد یدسترس

 ران،یار از آم)مرکنفر برآورد شده است ۱۶۲،۷9۷، تعداد ۱۳9۵نفوس و مسکن سال  یعموم یسرشمار جینتا

۱۳9۵.)  

  

 .1404:نگارندگانتهیه و ترسیم، ، در کشور و استان خوزستان ماهشهر شهرستان موقعیت .1 شکل

 

 یافته ها . 3

 یافته های توصیفی  .1.3

 درصد ۸۸.۸دهنده ترکیب جمعیتی متشکل از نشان ،(۳)جدول تحلیل توصیفی پاسخگویان در این پژوهش

 ۶۰( و سطح تحصیلات عالی )درصد ۵۲سال ) ۵۰-۴۰ن سنی متمرکز در بازه میانگیزن با درصد  ۱۱.۲مرد و 

شناختی حاکی  های جمعیتشناختی، این ویژگیلیسانس و دکتری( است. از منظر روشدارای مدارک فوق درصد

آوری عقیق عمدتاً توسط گروهی با تحصیلات آکادمیک و در سنین فعال اقتصادی جمهای تح از آن است که داده

پذیری شهری برخوردارند. توزیع سنی بتهای رقااند که از پتانسیل تحلیلی بالایی در ارزیابی شاخصشده

ماهشهر است  توجه در محیط شهری های جمعیتی با تجربه کاری و اجتماعی قابل پاسخگویان بیانگر غلبه دیدگاه
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طح تحصیلات دینگ شهری کمک نماید. سهای تخصصی در حوزه برن تواند به اعتبار سنجی شاخصکه می

دهنده قابلیت درک مفاهیم  آنان دارای مدرک کارشناسی ارشد و بالاتر هستند، نشان درصد ۶۰پاسخگویان نیز که 

شناختی از منظر علمی امکان  رکیب جمعیتهای رقابتی است. این ت پیچیده مرتبط با توسعه شهری و مزیت

  .سازدشهری را فراهم میبرند پذیری  رقابتشناخت مزیت های ه ی در حوزهای تخصص تر متغیرتحلیل عمیق

 . یافته های توصیفی3جدول 

ویژگی 

 پاسخگویان

 تحصیلات سن جنسیت

 بالاتردکتری و  فوق لیسانس لیسانس به بالا ۵۰ ۵۰-۴۰ ۴۰-۲۰ زن مرد

 ۴ ۱۱ ۱۰ ۲ ۱۳ ۱۰ ۴ ۲۱ فراوانی

 ۱۶ ۴۴ ۴۰ ۸ ۵۲ ۴۰ ۱9.۲ ۸۸.۸ درصد

 

 .1404، تحقیقخذ: یافته های ام
 

 یافته های استنباطی  .2.3

و ی ریپذو رقابت یشهر نگیدر حوزه برند قیتحق اتیادب ینظر یمبان قیابتدا با مطالعه عم ق،یتحق نیدر ا

برند  یریپذرقابت یدیو ابعاد کل هانهیو کارشناسان برجسته، زم دیبا اسات یتخصص یهامصاحبه قیاز طر نیهمچن

قرار  یابیاز منظر نخبگان و خبرگان مورد ارز شدهییشناسا یارهای. متعاقباً، معدیگرد ییبندر ماهشهر شناسا یشهر

با  یگام اجرا شد. ابتدا، اعداد متناظر فاز به به صورت گام یفاز روش مراحل  ق،یتحق ندیادامه فرآ در .نده اگرفت

هر  یهندس نیانگیعوامل، م ترقیدق یابیارز یو برا دیگرد در جداول مربوطه وارد Excel افزاراستفاده از نرم

را  ییزدای فاز ندیمحاسبات، فرآ نیحاصل از ا یثمثل یفاز یها نیانگیم یعامل محاسبه شد. در مرحله بعد، تمام

ابعاد  یینها نییبه اجماع نخبگان و تع یابیمنظور دست به .قرار گرفت ییدر جدول نها جیکرده و نتا یط

ند، به عنوان ه اکسب نمود ۰.۷از  شتریب ایبرابر  ازیامت یکه در نظرسنج یبندر ماهشهر، عوامل یشهر یریپذرقابت

 یهاو با استناد به پژوهش ۷۰-۳۰آستانه، که بر اساس قانون  نی. ادندیگرد یمورد توافق همگان تلق یارهایمع

و  یدیکل یارهایمع رشیپذ کنندهنیتضم شده است، نیی( تع۶۷: ۱۳9۶و همکاران،  یارکلائیم ی)صمد نیشیپ

به  شده یینها یها از شاخص کیپژوهش، هر  نیا یمراحل آت در .فاقد اجماع بود ای تیاهم حذف موارد کم

 یبرند شهر یریپذرقابتمزیت های از  یقرار خواهد گرفت تا درک جامع یو بررس لیمورد تحل قیصورت دق

 بندر ماهشهر حاصل شود.
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بندر ماهشهر از بعد  یبرند شهر یریرقابت پذ یمحور یها تیکننده و قابلخلق های خصشا .1.2.3

 اقتصادی

دهد که برند شهری بندر ماهشهر از منظر اقتصادی نشان می (۴)شده در جدول  های فازی ارائهتحلیل داده

 عیت ترانزیتی منحصربهوقم :لجستیکی شاملو  های جغرافیاییمزیت -۱-عمدتاً بر سه محور اصلی استوار است: 

که با یافته های پژوهش های مشابه در ( ۰.9۱۱) شرفتهیپ یبندر یهارساختیز و (۰.۸۶۴فرد )میانگین فازی 

مزیت های انرژی محور  -۲تطابق دارد.  (۲9۷-۳۱۳، ص. ۲۰۰۵، ۱نوتبوم و رودریگوحوزه شهرهای بندری )  

پیوند های تجاری   -۳ و ( ۱.۰۰-۰.9۴۴) یمیپتروش یهاوشه( و خ۰.9۱۱به منابع نفت و گاز ) یدسترس :شامل

منطقه ای که در مورد خوشه های صنعتی است. با این حال ضعف در تنوع اقتصادی مطابق با چارچوب نظری 

، به ویژه در بخش های کشاورزی، صنایع دستی و گردشگری دریایی، نشان (۷۷-9۰، ص. ۱99۸، ۲)پورترپورتر

ت که با یافته های مشابه درباره شهرهای تک و تک محصولی به درآمدهای نفتی اس دهنده وابستگی شدید

تعریف  این الگوی توسعه نامتوازن، لزوم باز( مطابقت کامل دارد. ۳-۴۲، ص. ۲۰۰۳، ۳استیونسمحصولی )

زد، ساتوریسم را آشکار میو  انرژی، ترکیبی لجستیک هایپذیری شهری بر اساس چارچوب راهبردهای رقابت

تأکید شده  ،بر روی شهرهای بندری موفق( ۳۲-۴۸، ص.۲۰۰۱، ۴داکروتمشابه)های ژوهشگونه که در پهمان

محور،  فرد انرژی های منحصربه رغم برخورداری از مزیت ماهشهر علیبندر دهد که این تحلیل نشان می .است

واجه است که نیازمند بازنگری در اقتصادی و توسعه سرمایه انسانی مهای جدی در تنوع بخشی  با چالش

 .باشدای میراهبردهای توسعه منطقه

 

 یبندر ماهشهر از بعد اقتصاد یبرند شهر یریرقابت پذ یمحور یها تیقابل.  4جدول

                                                           
1 - Notteboom & Rodrigue 
2 - Porter 
3 - Stevens 
4 - Ducruet 

میانگین فازی  نتیجه نهایی
 زدایی شده

 میانگین فازی مثلثی 
 زمینه اقتصادی

 میانگین سوم میانگین دوم میانگین اول
موقعیت جغرافیایی مطلوب و نقطه تلاقی شریان های ترانزیتی  ۰.9۷۷ ۰.۸9۳ ۰.۶۳۳ ۰.۸۶۴ توافق

و ترانشیپی دریایی، زمینی، ریلی و هوایی و دسترسی به آب 
 های آزاد و بین المللی

گاز و استقرار یکی از بزرگترین  دسترسی به منابع عظیم نفت و ۱.۰۰ ۰.9۴۴ ۰.۶9۲ ۰.9۱۱ توافق
 پتروشیمی غرب آسیا خوشه های صنعتی
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 .1404مأخذ: محاسبات نگارندگان، 

 

بندر ماهشهر از بعد  یبرند شهر یریرقابت پذ یرمحو یها تیکننده و قابلخلق شاخص های .2.2.3

 اجتماعی و فرهنگی

و  یفرهنگ یها هیاز سرما یبردارتوجه در بهره  دهنده ضعف قابل، نشان ۵جدول  یفاز یهاداده لیتحل

تر از  نییپا شدهییزدا یفاز نیانگیم یمورد بررس یهاشاخص یکه تمام یطوربندر ماهشهر است، به  یاجتماع

 نیترنییو پا( ۰.۱۳9) «یعرب یبا کشورها یرهنگف یکینزد» مربوط به  ازیامت نیقرار دارند. بالاتر ۰.۱۵۰دار مق

استقرار پایانه صادراتی بزرگ نفت و گاز  ماهشهر) مخصوص  ۰.9۵۱ ۰.۸۷۵ ۰.۰۰۰ ۰.۷۴۲ توافق
صادرات محصولات تولیدی پالایشگاه آبادان و بید بلند به 

 عنوان دو پالایشگاه 
 بزرگ کشور

جهز و استقرار بندر فعال تجاری و تأسیسات بندری م ۵وجود  ۱.۰۰ ۰.9۴۴ ۰.۶9۲ ۰.9۱۱ توافق
 ایران)بندر امام خمینی ره(بزرگترین بندر فله بر 

تجارت دریایی و ایجاد دروازه های صادرات و واردات  ۰.9۶۲ ۰.۸۵9 ۰.۰۰۰ ۰.۷۳۳ توافق
 محصولات خرد و فله ای و ایجاد بازارچه های بزرگ مرزی

روی انسانی متخصص و ماهر به نظر شما تا چه میزان وجود نی ۰.9۴۶ ۰.۷9۸ ۰.۰۰۰ ۰.۶9۰ عدم توافق
 زمینه نفت، گاز و پتروشیمیدر 

وجود ظرفیت در حوزه گردشگری دریایی به دلیل وجود  ۰.9۸9 ۰.۸9۷ ۰.۶۴۱ ۰.۸۷۰ توافق
سواحل و خورهای قابل کشتیرانی و میزبانی از بزرگترین 

 مجموعه خورهای غرب آسیا
ماهیگیری و صیدگاه ها صنعت شیلات و  ظرفیت ها در حوزه ۰.9۵۱ ۰.۷۵۳ ۰.۰۰۰ ۰.۶۶۱ عدم توافق

 و بازارهای فروش ماهی و میگو
ظرفیت در حوزه محصولات باغی مختص مناطق گرمسیری  ۰.۷۴۶ ۰.۵۰۵ ۰.۰۰۰ ۰.۴۶۱ عدم توافق

 مانند: تولید خرمای بین المللی برهی و استعمران)سایر(
خارجی شمال خلیج لی و همجواری با شهرهای پر رونق داخ ۰.9۶۶ ۰.۸۳۰ ۰.۵۶۸ ۰.۸۰9 توافق

 فارس و امکان برقراری مراودات تجاری با آن ه
همجواری با روستاهای هدف گردشگری مانند: گرگر،  ۰.۶۱۲ ۰.۰۰۰ ۰.۰۰۰ ۰.۱۰۲ عدم توافق

جراحی، گمبزون و هشتچه با مناظر ویژه و خاص به سبب 
 عبور رودخانه جراحی و وجود نخلستان های زیبا

تولید صنایع دستی برگرفته از اقلیم، طبیعت و فرهنگ بومی  ۰.۵۸۳ ۰.۰۰۰ ۰.۰۰۰ ۰.۰9۷ عدم توافق
کهن ساکنان محلی مانند: سفال، گبه، گلیم افشار، عبا، کپو، 

 گرگور و حصیر و قلم نی

های بوشهر، هرمزگان، دروازه ورودی راهیان نور از استان ۰.۷۶۳ ۰.۰۰۰ ۰.۰۰۰ ۰.۱۲۷ عدم توافق
کهگیلویه و بویر احمد رس، کرمان و بلوچستان، فاسیستان و 

 جهت عزیمت به مراکز زیارتی کشور عراق

وجود محیط کسب و کار و توسعه بخش خدمات به علت  ۰.۸9۷ ۰.۶9۴ ۰.۰۰۰ ۰.۶۱۳ عدم توافق
 فعالیت گسترده صنایع پتروشیمی ها
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 «یفرهنگ هیپارادوکس سرما» هیبا نظر هاافتهی نیاست. ا( ۰.۰۸۲) «یبوم لیاص یوجود غذاها»متعلق به  ازیامت

منجر  یارزش اقتصاد جادیلزوماً به ا یغن ینگرهف راثیدارا بودن م دهدی( همسو است که نشان م۱999) یتورزب

 یفرهنگ یهاهیسرما لیتبد نهیرا در زم یخاص یهامطالعه چالش نیا جی(. نتا۳-۱۲، ص. ۱99، ۱دروسبی)شودینم

( ۰.۰9۳ ازی)امت یالهیقب یساختارها یساز نهیضعف در نهاد( ۱از جمله: ) سازد،یآشکار م یشهر یرقابت تیبه مز

 یهانییو آ( ۰.۰9۷فولکلور ) یقیوسمناسب از م یبردارعدم بهره( ۲به عنوان مانع توسعه عمل کند، ) دتوانیکه م

از  یریگبهره یمند برانظام  یفقدان راهبردها( ۳و ) یفرهنگ یگردشگر یبالا تیظرف رغم یعل( ۰.۰۸۵) یمحل

با  یتوسعه شهر یهااستیدر س یبازنگر ازمندین تیوضع نی. ایعرب یبا کشورها یفرهنگ یهمجوار تیمز

شده از مدل  یالگو بردار ،یشوخوس( در فهرست مل نییو آ یمحل یذاهاناملموس )مانند غ راثیبر ثبت م دیتأک

 یها افتهی. باشدیم یو فصل یفرهنگ یهامحور با تمرکز بر جشنواره دادیرو یو توسعه گردشگر یعرب یکشورها

 یاقتصاد و یاجتماع یعلاوه بر ساختارها "یمطابقت دارد که فرهنگ محل"( ۲۰۱۷)۲با مطالعه وارسوا قیتحق نیا

 ،«یفرهنگ محل» نیکند. ا یم نییرا تع یکه به شدت توسعه محل دهدیم لیرا تشک یعامل سوم ،ینهاد ستمیو س

ر د شهیجهان است که ر یغرب یدر سراسر اروپا و در مناطق صنعت یبندر یمشترک شهرها یژگیو کی شیکم و ب

شدن، نقش  یجهان یقو یروهایرغم ن یمعمول، عل ییایدر «یفرهنگ محل»امروزه،  یو حت ارنداروپا د خیتار

مختلف بر روند تحول بندر  یبا عملکردها یفرهنگ محل ؛کندیم فایپسامدرن ا یبندر یدر توسعه شهرها یمهم

 یجهان یهاییایپو اصرف ب یگارصرفاً ساز یبندر یتوسعه معمول شهرها یرهایرو، مس نی. از اگذاردیم ریتأث

 نیو همچن یبندر یو تنوع شهرها تیهستند که فرد یاستقلال فرهنگ ینوع انگریب شتریبلکه آن ها ب ؛ستندین

 ای یبُعد توسعه محل نیدارتریفرهنگ پا نی. اکنندیم دیرا بازتول یو داخل ینیسرزم یا با شهرهاآنه یهاتفاوت

و هم انحراف از  بردیم شیپ یشهر بندر ینیبازآفر ندیطول فرآ ررا د ریبه مس یوابستگاست که هم  یامنطقه

 (. ۱۴9-۱۵9، ص. ۲۰۱۷) وارسوا، کندیرا محدود م یسنت ریمس

 

 بندر ماهشهر از بعد اجتماعی و فرهنگی یبرند شهر یریرقابت پذ یمحور یها تیقابل . 5جدول

                                                           
۱ - Throsby 

۲ - Warsewa 

میانگین فازی  
 زدایی شده

 ثلثیمیانگین فازی م
 زمینه اجتماعی و فرهنگی

 میانگین سوم میانگین دوم میانگین اول
 شهرت به مهمان نوازی، سخاوت و خون گرمی و شجاعت ۰.۶۶۶ ۰.۰۰۰ ۰.۰۰۰ ۰.۱۱۱ عدم توافق

وجود روابط عشیره ای، سنت قبیله گرایی سیاسی و  ۰.۵۶۰ ۰.۰۰۰ ۰.۰۰۰ ۰.۰9۳ عدم توافق
س هرم تصمیم گیری ها و قرارگیری شیوخ و سادات در را
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 .1404مأخذ: محاسبات نگارندگان، 

 

بندر ماهشهر از بعد  یبرند شهر یریرقابت پذ یمحور یها تیکننده و قابلخلق یشاخص ها. 3.2.3

 تاریخی

پذیری برند  دهد که ابعاد تاریخی رقابت شده نشان می بر اساس میانگین فازی زدایی( ۶)تحلیل جدول 

های تاریخی، از جمله  هشهر از نظر کارشناسان مورد اقبال قرار نگرفته است. تمامی مؤلفهشهری بندر ما

بندری معاصر، بافت و  های باستانی، آثار اسلامی، تأسیسات اقتصادی برخورداری از پیشینه کهن، وجود محوطه

 (۰.۱۵۴تا  ۰.۰۷۵)بین  شده بسیار پایین تاریخی و اماکن مرتبط با جنگ تحمیلی، دارای میانگین فازی زدایی

 کلیدی در رقابت شاخص های محوری وعنوان  اسان، این ابعاد را بههستند. این ارقام حاکی از آن است که کارشن

دهد که با وجود  های این جدول نشان می طور کلی، داده به. اند پذیری برند شهری بندر ماهشهر ارزیابی نکرده

آن در پذیری شهری  عنوان عوامل تأثیرگذار در رقابت این ابعاد را به غنای تاریخی بندر ماهشهر، کارشناسان

های اقتصادی، صنعتی و  دهی به شاخص تواند ناشی از اولویت اند. این مسئله می سطح بالایی ارزیابی نکرده

که  این نتیجه با برخی تحقیقات در حوزه برندینگ شهری. زیرساختی در فرآیند برندسازی این شهر بندری باشد

های تجاری و کیفیت زندگی( بیش از ابعاد  بیتهای اقتصادی، جذا های مدرن )مانند زیرساخت بر اهمیت مؤلفه

که شخصیت برند  دهد نشان می (۲۰۱۰) تاریخی تأکید دارند، همسوست. برای مثال، نظریه کاپلان و همکاران

های  های مدرن )مانند جذابیتثیر ویژگیهای تاریخی شکل بگیرد، تحت تأشهرها بیش از آنکه بر اساس ویژگی

ویژه در شهرهایی با کارکرد صنعتی یا تجاری  و کیفیت زندگی( قرار دارد. این امر بهها  اقتصادی، زیرساخت

 لزوم احترام بزرگان و ریش سفیدان

زبان و لهجه خاص مردم جنوب ایران و مدل پوشش محلی   ۰.۷9۰ ۰.۰۰۰ ۰.۰۰۰ ۰.۱۳۲ عدم توافق
)زبان عربی، لباس دشداشه، چفیه، عبا و لباس مخصوص 

 مردم بندری(،

ترک و نزدیکی فرهنگی با آداب و رسوم اجتماعی مش ۰.۸۳۵ ۰.۰۰۰ ۰.۰۰۰ ۰.۱۳9 عدم توافق
 کشورهای عربی همسایه و امکان ارتباط گیری آسان و سریع

وجود غذاهای اصیل و بومی ثبت شده ملی)ککال، کلوچه  ۰.۴9۱ ۰.۰۰۰ ۰.۰۰۰ ۰.۰۸۲ توافقعدم 
 خرمایی، تنگیله، عصیده، گتگتو، ترشی بندری و غیره

کوریک خاص بندری، عربی)علوانیه(، لری وجود موسیقی فول ۰.۵۸۰ ۰.۰۰۰ ۰.۰۰۰ ۰.۰9۷ عدم توافق
 جنوبی و شعرسرایی و مدیحه سرایی

و احداث چادر در « شوخوس»رسم قدیم و ثبت شده ملی  ۰.۵۲۷ ۰.۰۰۰ ۰.۰۰۰ ۰.۰۸۸ توافقعدم 
 صحرا در فصول معتدل سال

آیین های جشن های ازدواج و ثبت شده ملی مانند: رسم  ۰.۵۰۷ ۰.۰۰۰ ۰.۰۰۰ ۰.۰۸۵ عدم توافق
 «حناترکنون و رسم دومابرون»
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دهد که در شهرهای با وضوح نشان می جمله به (. این۱۲9۷، ص. ۲۰۱۰و همکاران،  ۱کاتلان)مشهود است

 ها، حمل )مانند اسکلههای اقتصادی و عملکردی  تاریخی در مقایسه با مؤلفه بندری، عواملصنعتی و محوریت 

. همچنین نتایج این تحقیق با تحقیقات کاواراتزیس و گیرندنقل و جذب سرمایه( کمتر مورد توجه قرار می و

و  یاقتصاد ییارادارند بر ک لیتما یو بندر یصنعت یهاکاناشورث نیز تطابق دارد که در آن تأکید می کنند که م

معمولاً به  یخیتار یها تیکه جذاب یکنند، در حال دیبرند خود تأک یدیر کلعنوان عناص به یکیلجست یها تیقابل

 (. ۵۰۵، ص. ۲۰۱۰، ۲)کاواراتزیس و اشورثشوندیرانده م هیحاش

 تاریخیبندر ماهشهر از بعد  یبرند شهر یریرقابت پذ یمحور یها تیقابل.  6جدول

 .۱۴۰۴مأخذ: محاسبات نگارندگان، 

 مذهبی بندر ماهشهر از بعد یبرند شهر یریرقابت پذ یمحور یها تیکننده و قابلخلق یشاخص ها  .3.2.4

                                                           
1 - Kaplan and et all 
2 - Kavaratzis & Ashworth 

ین فازی میانگ 
 زدایی شده

 میانگین فازی مثلثی
 تاریخیزمینه 

 میانگین سوم میانگین دوم میانگین اول
برخورداری از پیشینه تاریخی و محسوب شدن به عنوان یکی   ۰.۶۳۶ ۰.۰۰۰ ۰.۰۰۰ ۰.۱۰۶ عدم توافق

از بنادر قدیمی کرانه خلیج فارس با نام های کهن ریواردشیر، 
 ریشهر، ماچول و معشور

محوطه باستانی مربوط به تمدن ایران  ۲۰وجود بقایای بیش از  ۰.۴۸۵ ۰.۰۰۰ ۰.۰۰۰ ۰.۰۸۱ عدم توافق
کافرون؛ تل شکار؛ تلُ تِیمیس قبل از اسلام مانند: تپه های تل 

و اماکن باستانی سد مخزنی سده؛ بتخانه بغی بغا و آسیاب 
 غزاله

ریخی بعد از ورود اسلام مانند: سنگ نبشته های وجود آثار تا ۰.۴99 ۰.۰۰۰ ۰.۰۰۰ ۰.۰۷۵ عدم توافق
با خط قرآنی و کوفی مستقر در امامزاده صالح؛ مساجد 
تاریخی حاج معرفی و حاج عریان و عمارت حاج ابراهیم 

 بهبهانی 

بندری معاصر ایران مانند:  -ایجاد اولین تاسیسات اقتصادی ۰.9۲۵ ۰.۰۰۰ ۰.۰۰۰ ۰.۱۵۴ عدم توافق
قدیمی ترین اسکله مدرن غرب آسیا با اسکله خور غزاله)

سال( و پتروشیمی رازی)یکی از قدیمی ترین  ۱۵۰قدمت 
 پتروشیمی های غرب آسیا( 

ساختمان های با بافت تاریخی با کوچه های تنگ و تودرتو و  ۰.۵۰۱ ۰.۰۰۰ ۰.۰۰۰ ۰.۰۸۴ عدم توافق
معماری مناطق گرم و ساحلی و با مصالح بومی، آب انبارهای 

 قدیمی

وجود اماکنی مانند:  بازار جنگ زدگان ایران و عراق و  ۰.۴۴9 ۰.۰۰۰ ۰.۰۰۰ ۰.۰۷۵ عدم توافق
محسوب شدن به عنوان مرکز پشتیبانی در دوران جنگ 

 تحمیلی
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نشان  پردازد،یبندر ماهشهر م یمذهب و مزیت ها و قابلیت های محوری ابعاد یکه به بررس (۷)جدول  لیتحل

عنوان  ها به مؤلفه نیکارشناسان در مورد نقش ا ،یمذهب یها نهیدر زم یقو یهالیکه با وجود پتانس دهدیم

 ای بینشدهمذهبی مورد بررسی، میانگین فازی زدایی هایتمامی مؤلفه اتفاق نظر ندارند. داریپا یرقابت تیمز

ها  ی تأثیر این مؤلفهی سطح پایین توافق کارشناسان دربارهدهنده اند که نشانکسب کرده ۰.۴۲۲تا  ۰.۰۶۷ مقدار

( ۲۰۱۰) ۲نو کاپلا( ۲۰۰۷) ۱مانند آنهولت اندیشمندانی ها با تحقیقات این یافته. پذیری شهری استرقابت بر

های اقتصادی و گردشگری تأکید  سازی عناصر مذهبی با استراتژی مسو است که بر ضرورت یکپارچهه

 ۳همچنین، مطابق با مطالعات هندرسون(. ۱۲۸۶-۱۳۰۴، ص. ۲۰۱۰؛ کاپلان، ۸9، ص. ۲۰۰۷)آنهولت، کنندمی

اند به ایجاد یک برند توهای فرهنگی می، ترکیب هوشمندانه میراث مذهبی با تجربه(۲۰۰۲) ۴و کوتلر( ۲۰۰۳)

بندر  ؛بنابراین (.۲۴9-۲۶۱، ص. ۲۰۰۲؛ کوتلر، ۴۵۰، ص. ۲۰۰۳)هندرسون، شهری متمایز و جذاب منجر شود 

های  به جاذبه مثل جشن بزرگ گرگیعان و سینی گردانی محرم تواند با تبدیل رویدادهای مذهبیماهشهر می

مانند برپایی  فرد به های ترکیبی منحصرکه و طراحی تجربههای مرتبط با اماکن متبر گردشگری، توسعه زیرساخت

پذیری شهری بهره ببرد. این  عنوان اهرمی برای ارتقای رقابت به های مذهبی خود ، از ظرفیتموکب های حسینی

ر گذاران، به توسعه پایداکند، بلکه با جذب گردشگران و سرمایهتنها هویت مذهبی شهر را تقویت می رویکرد نه

 . خواهد کردشایانی شهری نیز کمک 

 یبندر ماهشهر از بعد مذهب یبرند شهر یریرقابت پذ یمحور یها تیقابل.  7جدول

 .1404نگارندگان، مأخذ: محاسبات 

                                                           
1 - Anholt 
2 - Kaplan 
3 - Henderson 
4  -Kutler 

میانگین فازی  
 زدایی شده

 میانگین فازی مثلثی
 زمینه مذهبی

 میانگین سوم میانگین دوم میانگین اول
 شعائر و آداب اسلامی و مذهب تشیعباور و مقید بودن به  ۰.۵۶۷ ۰.۰۰۰ ۰.۰۰۰ ۰.۰9۴ عدم توافق

وجود امکن متبرکه نوادگان ائمه )ع( مانند: امامزاده حمزه ؛  ۰.۴۰۲ ۰.۰۰۰ ۰.۰۰۰ ۰.۰۶۷ عدم توافق
 یحیی و قدمگاه ویسامامزاده سید صالح؛ امام زاده سید 

 ع( برگزاری جشن بزرگ گرگیعان)میلاد امام حسن مجتبی  ۰.۷۰۶ ۰.۴۵۷ ۰.۰۰۰ ۰.۴۲۲ عدم توافق

برگزاری مراسمات عزاداری در ایام محرم و صفر و وجود  ۰.۶۲9 ۰.۰۰۰ ۰.۰۰۰ ۰.۱۰۵ عدم توافق
هیئت های مذهبی مانند فاطمیون با برگزاری مراسم ثبت 

 « گردانی حضرت قاسم)ع( و شوروزکسینی» شده ملی

 ای عربیبرپایی موکبات با سرو قهوه و نوشیدنی ه ۰.۷۶۰ ۰.۰۰۰ ۰.۰۰۰ ۰.۱۲۷ عدم توافق
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فضایی بندر ماهشهر از بعد  یبرند شهر یریرقابت پذ یمحور یها تیکننده و قابلخلق یشاخص ها .3.2.5

 و کالبدی

 سازی شهرها ایفا می ای در برند کننده ابعاد فضایی و کالبدی به عنوان زیربنای هویت شهری، نقش تعیین

تجربه بصری و عملکردی ساکنان و بازدیدکنندگان در ارتباط هستند. در مورد اد مستقیماً با کنند، چرا که این ابع

صنعتی این شهر و  ها از اهمیت دوچندانی برخوردارند، چرا که ماهیت دوگانه تاریخی بندر ماهشهر، این ویژگی

 شکل عناصر کلیدی در توانند به )ترکیب بنادر قدیمی و مدرن( و الگوی خاص شهرسازی آن )باغشهرها( می

دهند که شهرهای بندری موفق جهان  مطالعات نشان می. دهی به تصویر متمایز و جذاب این شهر تبدیل شوند

گذاری و  های کالبدی به عنوان اهرمی برای جذب سرمایه بارسلون یا روتردام( از همین ویژگیبنادر )مانند 

دهنده هویت و فرهنگ محلی هستند،  ازتابفضایی نه تنها باند. در واقع، این عناصر  گردشگری استفاده کرده

های بازاریابی مکان مورد استفاده قرار گیرند. با این حال،  های شهری در استراتژی توانند به عنوان نماد بلکه می

ه و ریزی یکپارچ مستلزم برنامه ظرفیتبرداری مؤثر از این  دهد، بهره های این تحقیق نشان می همانطور که داده

شناسی و پایداری محیطی است تا بتوان از آنها به عنوان مزیت رقابتی پایدار در  به کارکرد، زیبایی توجه همزمان

 "ضلعی آنهولت شش"چارچوب معروف موضوعی که در تحقیقات پیشین، مانند:  .سازی شهری بهره برد برند

و یا تحقیق (؛ ۱-۱۳۷، ص. ۲۰۰۷، ۱آنهولت)دکه بر اهمیت محیط فیزیکی در برندسازی مکان تأکید دار

می گیری برند شهری  پایه اصلی شکل را های فیزیکی شهرها ویژگی( که ۲۰۰۵کاواراتزیس و اشورث)

بر که (، 1202Habitat -UN)و همچنین؛ هبیتات ؛(۵۰۶-۵۱۴، ص. ۲۰۰۵، ۲کاواراتزیس و اشورثدانند)

مورد تأکید زیادی قرار گرفته است. ، می کند ارهاش یو بندر یساحل یدر شهرها داریپا یکالبد یطراح تیاهم

کالبدی بندر ماهشهر در حالت و  دهد که هرچند تمامی ابعاد فضایی نشان می ،(۸)جدول نتایج تحلیل فازی

( و وجود باغشهرها ۰.۶۴۷ها مانند ترکیب بنادر قدیمی و مدرن ) قرار دارند، برخی شاخص "عدم توافق"

باشند. این  تبدیل شدن به مزیت رقابتی را دارا می ظرفیتنزدیک هستند و  ۰.۷( به مرز قابل قبول ۰.۶۳۵)

 معاصر در شهرهای بندری صنعتی و الگوی منحصربفرد شهرسازیو  ها که بیانگر هویت دوگانه تاریخی شاخص

های برند  ترین ویژگی توانند به برجسته ریزی یکپارچه و اصلاح نقاط ضعف می هستند، در صورت برنامه

( و پوشش گیاهی ۰.۱۰۸تر مانند بازارهای بندری ) های ضعیف شهری ماهشهر تبدیل شوند. با این حال، شاخص

 باشند تا بتوانند سهمی در ارتقای رقابت می المللی نیازمند بازنگری اساسی با الهام از تجارب موفق بین (۰.۰9۷)

  .پذیری ایفا نمایند

                                                           
1 - Anholt 
2 - Kavaratzis & Ashworth 
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 فضایی و کالبدیبندر ماهشهر از بعد  یبرند شهر یریرقابت پذ یمحور یها تیقابل.  8جدول

 .1404مأخذ: محاسبات نگارندگان، 

طبیعی  بندر ماهشهر از بعد یبرند شهر یریرقابت پذ یمحور یها تیکننده و قابلخلق یشاخص ها .3.2.6

 و زیست محیطی

های طبیعی بندر ماهشهر به عنوان  دهد که داراییبه وضوح نشان می (9)جدول های این مطالعه یافته

های فازی انجام شده، سه کنند. بر اساس تحلیلترین مزیت رقابتی در فرآیند برندسازی شهری عمل میمهم

خورهای قابل "و  های متنوعنقطه تلاقی اکوسیستم"ل خلیج فارس با خورهای آرام، ساح"شاخص طبیعی شامل 

این ظرفیت  اند.های ارزیابی شده کسب کردهبالاترین امتیازات را در بین کلیه شاخص  "رانی در مرکز شهرکشتی

راتی و وارداتی و ها در کنار سایر ظرفیت های اقتصادی موجود شهر، مانند: مجتمع های پتروشیمی، بنادر صاد

 -نظیر این منطقه جغرافیایی می دانندکه توسعه خود را مدیون دارایی های طبیعی کم  -کریدورهای لجستیکی

با  ،این نتایج سازی شهری است. الگوی توسعه یکپارچه ای را نشان می دهد که همسو با نظریه های مدرن برند

(؛ ۲۰۰۸و همکاران) ۱کاگیوتی ؛ (۲۰۰۴کاواراتزیس ) ؛(۰۷۲۰مانند آنهولت ) این حوزه تأکید مطالعات کلیدی

دهی به هویت بر نقش عناصر طبیعی در شکل( ۲۰۰۸)۱( و پورتر۲۰۱9)۳ولوا(؛ ی۲۰۲۰و همکاران) ۲ساتریدی

                                                           
1 - Gaggiottiet 
2 - Sutriadi 
3 - Yuleva 

میانگین فازی  
 زدایی شده

 میانگین فازی مثلثی
 زمینه فضایی و کالبدی

 میانگین سوم میانگین دوم میانگین اول
روزانه ترکیبی از بنادر و اسکله های قدیمی و مدرن با عبور  ۰.9۲9 ۰.۷۳۸ ۰.۰۰۰ ۰.۶۴۷ عدم توافق

 کوچککشتی های بزرگ و 

وجود ساختمان ها و محلات شهری با سبک شهرسازی  ۰.9۱۰ ۰.۷۲۶ ۰.۰۰۰ ۰.۶۳۵ عدم توافق
 (باغشهر)ناحیه صنعتی، ممکو و غیره

ایجاد ساختمان های مسکونی و تجاری شیک و مدرن  ۰.۸۱۱ ۰.۵۷۶ ۰.۰۰۰ ۰.۵۱9 عدم توافق
 (  ۵در ناحیه صنعتی و فازبخصوص )

ایجاد پارک های بزرگ در کنار خوریات طبیعی شهر مانند:  ۰.۸۶۳ ۰.۶۴۶ ۰.۰۰۰ ۰.۵۷۵ عدم توافق
 پارک های مجیدیه و دریاچه نمک و مهر و ماه

وجود بازارهای خاص مناطق بندری با تولیدات منحصر به  ۰.۶۵۱ ۰.۰۰۰ ۰.۰۰۰ ۰.۱۰۸ عدم توافق
 فرد و ته لنجی ها 

با گونه های گیاهی و درختان تزئین فضاهای شهری  ۰.۵۸۰ ۰.۰۰۰ ۰.۰۰۰ ۰.۰9۷ عدم توافق
 مخصوص مناطق گرمسیری)نخیلات( 

با عبور روزانه ترکیبی از بنادر و اسکله های قدیمی و مدرن  ۰.9۲9 ۰.۷۳۸ ۰.۰۰۰ ۰.۶۴۷ عدم توافق
 کشتی های بزرگ و کوچک
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از دیدگاه نظری، این دارایی های طبیعی از سه جهت برای برند سازی شهری  . کاملاً همسو است ،متمایز شهری

یر بنادر د: الف( تمایز بخشی فضایی: ایجاد تصویر ذهنی منحصر به فرد از شهر در مقایسه با ساحائز اهمیت هستن

ب( ظرفیتی برای توسعه پایدار: قابلیت تبدیل به جاذبه های اکوتوریستی و  (۳9۵-۴۱۷، ص. ۲۰۰، ۲)هویلامنطقه

 یهامدل یامکان طراحبردی: و ج( اساس برنامه ریزی راه (۱-۱9۷، ص. ۲۰۱۶، ۳)بیتلیمراکز تحقیقاتی محیطی

(. با این حال، مطالعه حاضر نشان می دهد که بهره برداری از این ۲۰۲۱، ۴هبیتاتی)بر اکولوژ یمبتن یتوسعه شهر

ظرفیت ها نیازمند مدیریت منابع طبیعی با تأکید بر حفظ تعادل اکولوژیک، تبدیل تهدیدات به فرصت)مانند 

و برای تولید انرژی تجدیدپذیر( و ارتباط هوشمندانه بین ویژگی های طبیعی استفاده از بیابان های آفتاب گیر 

 و هوشیمین آلمان المللی )مثل بندر هامبورگاین پژوهش با استناد به تجارب موفق بینتوسعه اقتصادی است. 

الگویی پیشرو در گیری از این مدل توسعه ترکیبی، به تواند با بهرهماهشهر میبندر کند که ( پیشنهاد میاندونزی

کند، رویکرد نه تنها ارزش افزوده اقتصادی ایجاد میتلفیق اقتصاد صنعتی با اکولوژی ساحلی تبدیل شود. این 

 . طبیعی پایدار در منطقه خلیج فارس ارائه خواهد دادو  بلکه تصویر متمایزی از یک بندر صنعتی

 طبیعی و زیست محیطی ر از بعدماهشه یبرند شهر یریرقابت پذ یمحور یها تیقابل.  9جدول

 .1404مأخذ: محاسبات نگارندگان، 

                                                                                                                                                                                 
1 - porter 
2 - Hoyle 
3 - Beatley  
4 - N-Habitat 

میانگین فازی  
 زدایی شده

 فازی مثلثیمیانگین 
 زمینه طبیعی و زیست محیطی

 میانگین سوم میانگین دوم میانگین اول
 نقطه تلاقی بیابان، دریا، رودخانه، تالاب و دشت ۰.9۸9 ۰.۸۶۷ ۰.۶۱۰ ۰.۸۴۴ توافق

رس با مجموعه خورهای آرام و قابل ساحل خلیج فا ۰.9۸9 ۰.۸۸۷ ۰.۶۳۰ ۰.۸۶۱ توافق
بزرگترین خورهای غرب آسیا کشتیرانی و استقرار یکی از 

 با مناظر زیبا و چشم نواز)خور موسی(

عبور خور قابل کشتیرانی و ماهیگیری از مرکز  ۳ ۰.9۸9 ۰.۸۳۸ ۰.۵۸۱ ۰.۸۲۰ توافق
 (شهر)خور کان

شترین میزان ارتفاع جزر و مد در خلیج برخورداری از بی ۰.9۲9 ۰.۷۰۴ ۰.۰۰۰ ۰.۶۲۴ عدم توافق
 فارس

وجود جزایر زیبا)بنه، قبر ناخدا و دارا( با گونه های  ۰.9۴۴ ۰.۷۵۰ ۰.۴۸۸ ۰.۷۳۸ توافق
 جانوری گوناگون در عمق خورموسی و خلیج فارس

وجود بیابان های آفتاب گیر با مناظر مخصوص این مناطق  ۰.۸۸9 ۰.۷۰۳ ۰.۰۰۰ ۰.۶۱۶ عدم توافق
 ق گرمترین نقطه زمین به این منطقهو اطلا

 وجود جنگل های حرا )اطراف خور سمایلی و مجیدیه( ۰.۸۷۷ ۰.۶۶۸ ۰.۰۰۰ ۰.۵9۳ عدم توافق
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 . بحث4

در و « محیطی زمینه طبیعی و زیست»های  دهنده کسب بالاترین امتیاز توسط شاخص نتایج این پژوهش نشان

بندی  ساختاری و تاریخی دارد. از منظر علمی، این رتبهریشه در یک منطق و  است «زمینه اقتصادی» مرحله بعد

توضیح داد. بندر ماهشهر، به واسطه موقعیت ژئوپلیتیک و  «ذاتیمزیت رقابتی »توان با مفهوم  برجسته را می

های ملموس و طبیعی خدادادی  یتژئواکونومیک کم نظیر خود در کرانه شمالی خلیج فارس، از دیرباز دارای مز

 المللی و برخورداری از اکوسیستم این موقعیت استراتژیک ساحلی، دسترسی به کریدورهای آبی بینبوده است. 

ای و قطب  گیری یک هاب اقتصادی منطقه ها، پایه و اساس شکل فرد مانند خورها و تالاب به های آبی منحصر

پتروشیمی در این منطقه، نه یک به عبارت دیگر، اقتصاد قدرتمند مبتنی بر بر را فراهم کرده است.  صنایع انرژی

با این حال، این تمرکز  .است« مزیت اشتقاقی»پدیده تصادفی، که بر آمده از همان زمینه طبیعی و به عنوان یک 

مدل  در «رمسی قفل شدگی» گیری یک  برداری از منابع ملموس، منجر به شکل تاریخی و ساختاری بر بهره

ریزان و ذینفعان، در یک چارچوب ذهنی تثبیت شده، همواره بر  ر، برنامهت توسعه شهری شده است. به بیان ساده

اند و این امر به نادیده گرفته شدن سیستماتیک  های مشهود متمرکز شده گذاری و تقویت همین دارایی سرمایه

تحلیل کرد؛  «های چندگانه سرمایه»توان با نظریه  منجر گشته است. این پدیده را می شهر های ناملموس سرمایه

های انسانی، اجتماعی و  باعث فرسایش همزمان سرمایه های طبیعی و تولیدی جایی که تمرکز افراطی بر سرمایه

چشمگیر امتیاز این دو شاخص با سایر ابعاد، به وضوح گویای این عدم توازن  و شکاف فرهنگی شده است

هر است، اما در باطن هشداری جدی درباره ش دهنده نقاط قوت بندی اگرچه نشان تبهاین ر ؛در نتیجه .است

پذیری شهری در گرو تعامل پویا و هم  شود. پایداری رقابت مدت محسوب می ها در بلند ناپایداری این مزیت

نی متخصص ها است. تقویت اقتصاد آبی و صنایع پیشرفته مستلزم جذب نیروی انسا افزایی بین تمامی سرمایه

نشینی  بسته به ارتقای کیفیت زندگی، تحقق عدالت اجتماعی برای کاهش حاشیهاست و جذب این نیروها خود وا

بنابراین، رتبه بالای این دو شاخص نه یک . و تقویت هویت تاریخی و فرهنگی به عنوان بستری جذاب است

نگر و  جانبه توسعه شهری بر پایه یک نگرش همهنقطه پایان، که باید به عنوان نقطه شروعی برای بازتعریف مدل 

های  پذیری بندر ماهشهر در گرو توانایی آن در تلفیق هوشمندانه مزیت یکپارچه در نظر گرفته شود. آینده رقابت

 .های ناملموس فراموش شده است ملموس موجود با سرمایه
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 .1404نگارندگان، مأخذ: محاسبات ، ماهشهر  یبرند شهر یریرقابت پذ یمحور یها تیقابلرتبه بندی نهایی  .2شکل

 

 نتیجه گیری. 5

بندر  یبرند شهر یریپذرقابت یمحور یهاتیکننده و قابلعوامل خلق لیپژوهش که با هدف تحل نیا جینتا

 ستیو ز یعیطب نهیزم"خبرگان،  دگاهیانجام شد، نشان داد که از د یفاز یاز روش دلف یریگماهشهر و با بهره

شهر  نیا یمحور یهاتیقابل نیتر( مهم۰.۶۱۴ نیانگی)با م "یاقتصاد نهیزم"( و ۰.۷۲۸ یفاز نیانگی)با م "یطیمح

 ،یبند رتبه نیشده است. ا یابیبعد ارز نیترتیاهم ( کم۰.۱۰۳ نیانگی)با م "یخیتار نهیزم"هستند. در مقابل، 

قابل تأمل و هم از  یهاییوهم از همس رد،یگیمقرار  یالمللنیو ب یگسترده داخل اتیکه در پرتو ادب یهنگام

 .دهدیبندر ماهشهر ارائه م تیاز موقع یترقیو روشنگر برخوردار است که درک عم ادارمعن یهاییناهمسو

 یبه عنوان سنگ بنا ییایو جغراف یعیطب یهاتیقاطع خبرگان بر مز دیتأک ،یالمللنیب نهیشیبا پ سهیمقا در

( و ۲۰۰۷چون آنهولت ) یپردازانهیمکان همسو است. نظر یبرندساز یکاملاً با شالوده نظر ماهشهر، یریپذرقابت

فرد به عنوان منحصربه یعیو طب یکیزیف یهایژگیو و  "ذات مکان"( به کرات بر ۲۰۰۵و اشورث ) سیکاواراتز

بعد  یبرجستگ ن،یمچناند. ههکرد دیتأک یشهر زیو برند متما تیبه هو یده شکل یماده خام برا نیتریاصل

 تیاز چارچوب مز یبازتاب واضح ،یصنعت یهاو خوشه یبه منابع انرژ یدسترس ک،یلجست تیبا محور یاقتصاد

 یاتی( در مورد نقش ح۲۰۰۵) گویمانند نوتبوم و رودر ی( و مطالعات۱99۸، ۱99۰پورتر ) یانطقهو م یمل یرقابت

 .است یبندر یاشهره یریپذو ارتباطات در رقابت یبندر ییکارا

0.614

0.107 0.103

0.205

0.430

0.728

زمینه اقتصادی زمینه اجتماعی و 

فرهنگی

زمینه تاریخی زمینه مذهبی زمینه فضایی و 

کالبدی

زمینه طبیعی و 

زیست محیطی
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 یمطالعات داخل یبرخ یریگبا جهت ،یو اقتصاد یعیپژوهش بر ابعاد طب نیتمرکز ا ،یداخل نهیشیبا پ سهیمقا در

بعد  زی( بر شهر سنقر ن۱۴۰۱) پوریو سالار انیامجد قیمثال، تحق یدارد. برا یمشابه همخوان یهادر بافت

( بر ۱۴۰۰دلشاد ) دیتأک ن،ی. همچناستکرده  یمعرف یریپذبا رقابت یهمبستگ نیشتریب یرا دارا یاقتصاد

 تیاهم دیمؤ دار،یپا یرقابت تیبه مز یعیطب یهاتیمز لیبه عنوان بستر تبد یتیریو مد یرساختیز یهامولفه

 .حاضر است یهاافتهیکارآمد در  تیریو مد عتیتوأمان طب

 ،یخیابعاد تار یشمارتیاهمدر کم ق،یتحق نیا یاصل یو نوآور زیروشنگر: نقطه تما یو درس یدیکل ییناهمسو

 هیکه بر سرما اتیاز ادب یتوجهبا بخش قابل جه،ینت نیخبرگان نهفته است. ا یاز سو یو اجتماع یفرهنگ

قرار  یدارد، در تعارض نسب دیتأک اضردر عصر ح یریپذبه عنوان موتور محرک رقابت یو انسان یخیتار ،یفرهنگ

کرمانشاه و گلزارطاهر  در( ۱۴۰۳بهدوست و همکاران ) ز،یتبر در( ۱۳9۸) یطالعات مولائنمونه، م ی. براردیگیم

و  زیتما یبه عنوان محور اصل یفرهنگ راثیو م یخیتار یهالیبر پتانس یآمل، همگ در( ۱۳99و همکاران )

 میماهشهر ترس در بندر "توسعه ریمس یقفل شدگ"از  ایگو یریتضاد، تصو نی. ادانفشرده یپا یشهر یبرندساز

 هیسا نفعانیچنان بر نگرش ذ ،یبعد تک یدهه توسعه صنعت مسلطِ چند میکه در آن، پارادا یریتصو کند؛یم

 دگاهیرانده شده و از د هیحاش( به یو اجتماع یفرهنگ ،یخیشهر )اعم از تار یغن یهالیپتانس ریافکنده که سا

 یرقابت تیمز نکهیبر ا یاست مبن زانیربرنامه یبرا یجد یدارهش افته،ی نی. اشوندیانگاشته م دهیناد یراهبرد

 ،یعیشهر )طب یهاهیسرما یمند تمامنظام ییافزابلکه در هم ،ینگر یبعد نه در تک کمیوستیدر قرن ب داریپا

 .ردیگی( شکل میخیو تار یفرهنگ ،یاجتماع ،یانسان ،یاقتصاد

 یبندر ماهشهر به عنوان موهبت ییایو جغراف یعیمطلق طب تیمز لیبدینقش ب دییپژوهش ضمن تأ نیا ن،یبنابرا

شهر در گرو خروج  نیا یریپذکه تداوم رقابت ورزدیامر اصرار م نیآن، بر ا یشکوفا یاقتصاد هیو پا یخداداد
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است.  یعیهسته طب نیحول ا یشهر تیابعاد هو یهوشمندانه تمام فیتعر بازمحور و  نفت یبعد از قالب تک

 م،یپارادا نیاست. در ا یزیربرنامه دیجد میپارادا کیکه آغازگر  ان،یپا کی(، نه ۳شده )شکل  ارائه کپارچهی مدل

 یزوریالبه کات دیبلکه با ستند،ین یطیمح ستیز ای یکیلجست تیمز کیفارس صرفاً  جیو سواحل خل یخور موس

و  یاجتماع یوندهایپ تیفرد، تقو به حصرمن یمذهب -یفرهنگ اتیخلق تجرب ،یبندر یخیتار تیهو یایاح یبرا

آن در  ییماهشهر در گرو توانا ندهیآ یریپذرقابت گر،یشوند. به عبارت د لیتبد انیبنتوسعه اقتصاد سبز و دانش

و  لیزنده، فرهنگ اص عتیطب شرفته،یپ صنعتاست که در آن،  "یشهر یستمیاکوس"به  "یشهر صنعت" لیتبد

 یدر کرانه شمال "نگرندهیآ بندریشهر  " کیاز  داریجذاب و پا ز،یمتما یرینده، تصوساز یدر تعامل ایجامعه پو

-UN )چون ییها سازمان نینو یکردهایآور، که همسو با روو تاب کپارچهینگاه  نی. اکنندیفارس خلق م جیخل

Habitat 2021میو قابل تعم یبوم ییماهشهر، بلکه الگو رانیمد یعمل برا ینه تنها راهنما تواندی( است، م 

 یهافشار صنعت و فرصت ،یخیتار تیهو انیباشد که در تلاطم م رانیا یبندر -یصنعت یشهرها گرید یبرا

 . برندیبه سر م عتیطب

 . 1404، ماخذ: ترسیم نگارندگان، بندر ماهشهربرند شهری پذیری  مدل یکپارچه رقابت. 3شکل
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