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 و ارتقاء حس تعلق به مکان کاربران مؤثر در فضا یهاشاخصبررسی رابطه 

 )نمونه موردی بازار تهران(

 

 (.دانشجوی دکترا معماری، گروه معماری، دانشکده هنر و معماری، دانشگاه تربیت مدرس) کلانتری، سعیده

 (ان، ایرانگروه معماری، دانشکده هنر و معماری، دانشگاه تربیت مدرس، تهر) فرج الهی راد، امیر

 (گروه معماری، دانشگاه هنر و معماری پارس، تهران، ایران) اندجی، علی

 (گروه کامپیوتر، دانشگاه کاپیلانو، ونکوور، کانادا) قاسمی نژاد، امیرحسن
 

 چکیده

به اقتضائات مادی در فضاهای معماری هستیم،  بیشترامروزه با گسترش فزاینده فضاهای معماری در شهرها، شاهد توجه 

، گرددیم ارتقاء حس تعلق به مکان در کاربرانکه توجه به روح و معنویت جاری در فضا، که خود باعث  یاگونهبه

ارتقاء حس تعلق به مکان مطلوب تأثیرگذار بر  یهاشاخصهدف از انجام تحقیق شناخت  کمرنگ شده است. شدتبه

 س تعلق به مکان کاربران در بازار تهران است.با ارتقاء ح هاشاخص، و در ادامه بررسی رابطه این فضای بازار است در

و بکارگیری شاخص ها و معیارهای پژوهش با مطالعات کتابخانه ای انجام گرفته است و جمع آوری داده ها  شناخت

در حس تعلق به مکان کاربران و تحلیل و بررسی اطلاعات کیفی،  انجام شده استبا روش های میدانی مانند پرسشنامه 

 استنفر  100حجم نمونه آماری مؤثر وزن دهی شده است. یهامؤلفهسپس  ؛قرار گرفته است موردمطالعهبازار تهران 

آماری  افزارنرم لهیوسبهآنالیز اطلاعات  و فرمول کوکران از بین ساکنان این محدوده به دست آمده است لهیوسبهکه 

SPSS26 .نتایج حاکی آن است که هویت مکانی با حس تعلق به مکان رابطه معنادار قوی دارد.  انجام شده است

میزان همبستگی  در ادامه نتایج تحلیلهمچنین حس تعلق به مکان با متغیر دلبستگی مکانی رابطه معنادار قوی دارد. 

به ترتیب کارکرد بیشترین تأثیر  یموردبررس یهاشاخصهمچنین از بین ارائه شده است.  متغیرهای مستقل با یکدیگر

مکانی، وابستگی مکانی، و در آخر دلبستگی مکانی و کالبد در هویت  بعدازآنرا در ارتقاء حس تعلق به مکان دارد و 

 متغیر وابسته تحقیق اثرگذارند.

 .معماری حس تعلق به مکان، بازار،، بازار تهران :کلیدی واژگان
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Investigating the Relationship between Effective Indicators in 

the Space and Promoting the Sense of Belonging to the Users 

(Case Study: Bazar of Tehran) 

 

Abstract 

With the increasing expansion of architectural spaces in cities, there has been a growing emphasis 

on the material aspects of architectural spaces, to the point where attention to the spirit and 

spirituality inherent in space, which fosters a sense of place among users, has significantly 

diminished. The aim of this research is to identify the desirable indicators that influence the 

enhancement of the sense of place in market spaces, and to further investigate the relationship 

between these indicators and the enhancement of the sense of place among users in Tehran's 

Grand Bazaar. Data collection in this research was conducted through a literature review, and by 

using survey and qualitative analysis, the sense of place among users in Tehran's Grand Bazaar 

was studied. Subsequently, the effective components were weighted. The sample size was 100 

individuals, determined using the Cochran formula from among the residents of this area. Data 

analysis was performed using SPSS 26 statistical software. The results indicate that spatial 

identity has a strong and significant relationship with the sense of place. Moreover, the sense of 

place has a strong and significant relationship with the variable of spatial attachment. 

Furthermore, the results of the analysis of the correlation between independent variables are 

presented. Additionally, among the studied indicators, function has the most significant impact 

on enhancing the sense of place, followed by spatial identity, spatial dependency, and finally, 

spatial attachment and form in the dependent variable of the research. 

Keywords: Tehran Grand Bazaar, Bazaar, Sense of Belonging to Place, Architecture. 

 

  مقدمه

 استشدهیمفضایی متمدن و جایگاه فرهنگی در زندگی آدمیان محسوب  عنوانبهدر طول تاریخ شهر 

مرکز نوآوری و  عنوانبهشهر و مناطق شهری نقشی کلیدی را  .(1391رنجبرنیا,  &زاده, آبادی, علی)زنگی

ناشی از عواملی  ییهاچالش، با ادامه رشد شهرها، (1402کامل نیا,  &)پرنیان, احمدیان,  خلاقیت اقتصادی دارد

از   .(1403زیاری,  &نژاد, )مرادپور, پوراحمد, حاتمی دیآیماقتصادی به وجود  –مانند تحولات اجتماعی 

)هاروی,  اندداشتهسزایی ، تأثیر بهاشیامروزبه معنای  هاانساندر شکل دادن به فرهنگ طرفی دیگر شهرها 

شهر  ظاهرو اعتقاد دارد ابتدا باید جسم آن یعنی  ندیبیمشهر را در دو قسمت جسم و جان کوین لینچ  .(1376

)مزینی,  قرار گیرد موردسنجش که در شهر جریان دارد، ییهاتیفعالجان یعنی  بعدازآنقرار گیرد و  یموردبررس

گفتمان شهرسازی جدید به دنبال تحقق کیفیت مطلوب شهری به سمت الگوهای  کهییازآنجاشهرها  .(1377

، پرداختن به بحث حس تعلق به مکان (1402پور, داداش &)علیخانی, خاتمی, مشارکتی حرکت کرده است 

فرهنگی، از مباحث الزامی در معماری محسوب  یهامؤلفهاز طریق  و هویت کاربران در شهرها مخصوصاً
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به بازار  توانیمشاخص در معماری شهرها،  یهامکاناز  .(1388فروزانگهر,  &)بهزادفر, سید مجید,  گرددیم

فضایی مؤثر و تأثیرگذار در ایجاد حس تعلق و  عنوانبهشهرها  یریگشکلاشاره کرد که از همان ابتدای 

. بازار (Wirth, 1974) استبارز شهر ایرانی  یهایژگیویکی از  همچنانبخشی در شهر بوده است، و هویت

سیاسی و مذهبی، فرهنگی و معماری نیز جایگاه محوری در شهر داشته  ازلحاظعلاوه بر کارکردهای اقتصادی ، 

 .(Bobek, 1959) مشابه کارکرد محله مرکزی در شهرهای بزرگ امروز ایفا کرده است ینقشو به بیانی 

ن حیات و همچون قلب شهر، خو شودیمستون فقرات در بافت اصلی شهر شناخته  عنوانبهبازار ساختاری که 

 یهاراهیکی از  نیبنیدرا خاطرتعلق. حس (1380)اهری,  شناخته شده است سازدیمرا درون شهر جاری 

تاریخی را دارای  یهایمعمار معمار ایتالیایی، 1. آلدروسیاست بازار رسیدن به آرامش و کارکرد اصلی بافت

 . (1389)آقاصفری, و غیره, پاییز  کندیمعنصر اساسی خلق هویت یاد  عنوانبه هاآنو از  داندیمو فکر  رهخاط

نقصان  &)قربانی, ماندگاری,  فرهنگ در جامعه یریگشکلمرکزیت  ازلحاظباتوجه به اهمیت بافت بازار 

، (1395جهانبخش,  &)میرحسینی  اخیر یهاسالو نیز متروکه شدن این بافت ارزشمند در ، (1393محمدی, 

یک پایگاه اجتماعی، از منظر روانشناسی  عنوانبههدف از انجام این پژوهش نگاه ویژه بر فضای ارزشمند بازار 

 . استمحیط و روابط اجتماعی کاربران 

 است:زیر تعریف شده یهاسؤال صورتبهپژوهش  یهاسؤال

 است؟داشته ییهاتفاوتکالبد فضا در مقایسه بازار تهران قدیم و تهران جدید چه  یهاشاخص. 1

ارتقاء حس تعلق به مکان است و چه ارتباطی با  ییهاشاخصبر حس تعلق مکان چه  رگذاریتأث یهاشاخص. 2

 بازار تهران دارند؟در کاربران 

های علمی معتبر های اینترنتی و پایگاهها، سایتنامهای، مقالات، پایانمنابع کتابخانه ی انجام پژوهش،در راستا

حس  موضوع رغم اینکه دراین است که علی ملاحظهقابلو بررسی قرار گرفتند. نکته  موردمطالعهشناسایی و 

استای تحلیل با استفاده است، اما در رتعلق به مکان در فضای بازارهای سنتی مطالعات ارزشمندی انجام شده

به شیوه پژوهش  کامل و یکجا ،زمانهم طوربهپرسش از کاربران و بازاریان  زمانهمو  افزاریهای نرماز روش

توان ادعا کرد که تحقیق حاضر در این زمینه دارای نوآوری ، تحقیق مشابهی یافت نشد. به همین دلیل میحاضر

 .گرددای از آن ارائه میه خلاصهک و مطالعه قرار گرفته است یموردبررسهای مرتبط با این بحث تحقیقاست. 

)قاسمی,  استانجام شدهسازی مفهوم حس تعلق مکان بازار قیصریه اصفهان در پیاده در 1398پژوهشی در سال 

مکان در بازار قیصریه اصفهان با رویکرد پدیدار شناسانه رلف, غفاری فرد, بررسی حس تعلق به  &نامدار, 

حس مکان را عاملی دانستند که باعث تبدیل یک فضا به مکانی با خصوصیات حسی و رفتاری  محققان. (1398

گرجی پور,  &)حبیبی, کسالایی,  (1389متوسلی,  &)سرمست  شودویژه برای افراد خاص در جامعه می

های اجتماعی محیط نقش مهم با تأکید بر فعالیتهای کالبدی در معماری ویژگیدریافتند پژوهشگران . (1397

                                                           
1. Aldo Rossi 
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نتیجه گرفتند نویسندگان در پژوهشی  .(1390مطلبی,  &)جوان فروزنده  دارندگیری حس تعلق و مؤثر در شکل

 &)ترکمن  باشد تواند از عوامل مؤثر بر ایجاد حس تعلق به مکان در فضای معماریکه مفهوم بینابینیت می

های صدر پژوهشی به بررسی ابعاد کالبدی و غیر کالبدی حس تعلق به مکان و شاخ محققان. (1400سهیلی, 

نشان داد دیگر  پژوهشی. (1399شاهرودی کلور,  &زاده دیز, اکبری, )رشید کلویر, عباس پرداختندآن مؤثر 

کالبدی ارتباط بیشتری با حس تعلق که سه هنجار تنوع، شخصیت کالبدی و دید و منظر نسبت به سایر عوامل 

های هویت مکانی و میزان توجه به مؤلفه. (1397صفار سبزوار,  &)دانشپور  کندبه مکان در کاربر ایجاد می

مکان در بازار همزمان با ارتقای کیفیت بازار، موجبات تداوم حیات و تأثیرگذاری هریک بر حس تعلق به 

نشان داده در تحقیقی . (1400عسگری,  &نه, یعقوبی, )زنگ شودماندگاری این میراث ارزشمند معماری می

این حس با تعامل انسان با  وساختار نیازهای انسانی بیشترین تأثیرات را در ایجاد حس تعلق به مکان دارد  شد

که  افتندیدر محققان .(1401زاده, شفیع &)حسامی, صداقتی, بابازاده اسکوئی,  دهدوی میمحیط خویش ر

 دارند در بازار تبریز تأثیر را بر حس تعلق مکانیمندی و شناخت بیشترین انگیزی، رضایتهای خاطرهمؤلفه

های مطابق با هویت و اصالت شهری، القاکننده حس تعلق در مکان. (1398زاده, ابی &پرست, آصفی, )حق

خلیل  &)زارع, ملکی,  بافت بازارها هستند ژهیوبههای سنتی جهت ارتقا کیفیت زندگی شهروندان ساکن بافت

  .(1394زاده اقدمی, 

تعلق به  صورتبه توانیمرا  (Liu, 2018) رودیمکار حس تعلق به مکان که گاهی با عبارت حس مکان به

به بیانی دیگر برای افراد (1398محمودی,  &)یزدانی, علیپور, جمع، پایدار ماندن و متفاوت بودن معنی کرد 

 ,Giuliani & Feldman)است وجود داشته مدتیطولانبه آن فضا تجربه تعامل  داریمعندلبستگی  ازلحاظ

)فلاحت م. ,  و ادامه مشارکت افراد در فضا نقش مهمی دارد ) یمندبهرهحس تعلق به مکان در جهت  (1993

)منتظر القائم,  داندرا رضایت از مکان سکونت و تمایل به ماندن در مکان میحس تعلق مکانی  2ادگار .(1384

)حبیبی س. مکان عنصر تأثیرگذار هویت افراد است  .(1402منتظر القائم,  &اذانی, خادم الحسینی, گندمکار, 

فضا را  ینوعبهیا تعامل طولانی دارند،  کنندیمزندگی  یامنطقهافرادی که در مدتی خاص در  و (1382, 

پنداری افراد با ذات، ارتباط صمیمیت و همیشناسروان. از دید (Hay, 1998) دانندیمقسمتی از هویت خود 

 رودیمگاهی حس تعلق به مکان از سطح تجربه فردی فراتر  (1385)فلاحت م. ,  ردیگیمفضا، حس مکان نام 

با بررسی (1394شاهچراغی,  &)بندرآباد  شودیمو باعث ایجاد حس مشترک جمعی در سطح محله و یا کشور 

که بتوانند در آن  کنندیمفهمید که افراد زمانی این حس را تجربه  توانیمنظریات مرتبط با حس تعلق به مکان 

گران بر نقش اجتماعی . برخی از پژوهش(Scannell & Gifford, 2010)مکان نیازها و انتظاراتشان را پاسخ دهند 

و برخی دیگر بر حس تعلق فیزیکی و  (Altman & Low, 1992)و تعاملات فرهنگی و اجتماعی در فضا 
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فرد و هویت اجتماعی اشخاص  صورت بخشی از هویتکه درنهایت محیط به ددارندیتأکالبدی در محیط ک

 .(Proshansky H. , 1990) دیآیدرم

از سه معیار  هاشاخصهای مربوط به پیوند مکان مدنظر پژوهشگران بوده است. در تعیین این سالها شاخص

 ,Gustafson)استفاده نمود: معیارهای درونی اشخاص، تعاملات فرد با دیگران و نیز تعاملات با طبیعت  توانیم

دیاگرام زیر مدنظر قرار  صورتبهو  ذکرشده یبنددستهدر این پژوهش طبق  یموردبررس. معیارهای (2001

 گرفته شده است.

 پژوهش شناسیروش

 
 
 
 
 

 

 

 

 

 
 

 آمدهدستبه یهادادهکه بر اساس نظریه یا روش بنیادی،  است یاتوسعه –از نوع کاربردی  شدهانجامتحقیق 

 یسازهیشبتحلیلی و  –. روش انجام تحقیق ترکیبی است از روش توصیفی (1390)فتوحی,  شودیمتحلیل 

، بررسی آماری و هاتجربهبه  که موردپژوهی یهاروش. همچنین از 3مپدپت افزارنرمبا استفاده از  یافزارنرم

. در ادامه جهت تحلیل استاستفاده شده (Groat & Wang, 2002) پردازدمیو اطلاعات  هادادهکندوکاو 

دست است که روشی جهت بهبر استفاده از ابزار، از روش استدلال منطقی نیز بهره گرفته شدهعلاوه هاداده

 .(Copi & Cohen, 2013) اصول علم منطق و حاصل اندیشیدن استآوردن نتیجه از 

، یاکتابخانهاست، اطلاعات از طریق میدانی، شده گرفتهاز دو روش کمی و کیفی بهره  هاداده یآورجمعدر 

است. در این پژوهش از پرسشنامه منظم استفاده شده یآورجمعمنابع اینترنتی، مشاهده و تفسیر و نیز پرسشنامه 

. (1393)حیدری,  و پیچیدگی و گمراهی به همراه ندارد ردیگیم شوندگانمصاحبهاست که زمان کمتری از شده

                                                           
3. Depth Map 
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اقلیم، تراکم بافت سنتی، خصوصیات فرهنگی و تأثیر آن بر کنش  ازجمله گرمداخلهدر انجام پژوهش عوامل 

 به نمایش درآمده است. طور خلاصه بهپژوهش  انجام یهاگام. در ادامه استکنترل شدهکاربران و .... 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

صدم  5با استفاده از فرمول کوکران با خطای  .نفر اعلام شده است 2229، 1385در سال محله بازار جمعیت 

گیری نفر مشخص گردید که این تعداد به روش نمونه 100دهم درصد حجم جامعه آماری  3 سواریاندرصد و 

اند. در این روش شانس افراد جامعه برای انتخاب شدن برابر است و معمولاً زمانی تصادفی ساده انتخاب شده

 .(1398)آرلین فینک, گیرد ، مورد استفاده قرار میباشد ه همگنو جامعکه حجم نمونه بزرگ 

معابر،  خارجی ازجمله به دو دسته فضاهای داخلی و یموردبررسسازی پژوهش، فضاهای برای قسمت شبیه

درون و بیرون، معیار اصلی ها برای ایجاد مرز . در تهیه نقشهبندی شددستهگاه، فضاهای سرباز مسیرها، میدان

 است.ها قرار داده شدهدیواره

است. واقع شده 12خرداد بازاری قدیمی است که در مرکز شهر تهران و در منطقه  15بازار تهران معروف به بازار 

های مولوی در جنوب، مصطفی خمینی )سیروس سابق( در شرق، پانزده خرداد این محدوده توسط خیابان

هکتار  110. بازار تهران دارای وسعت تقریبی استال و خیام در غرب قرار گرفته)بوذرجمهری سابق( در شم

 )نگارندگان( هاآوری و تحلیل دادهجمع. 2نمودار  

 آوری اطلاعاتجمع

 مشاهدات میدانی کالبد فضایی  

 تهیه عکس و فیلم در محل  

 تهیه دیاگرام روابط فضایی  

 گر در فضاتهیه لیست عوامل مداخله  

 تحلیل 

 تهیه پرسشنامه  

 SPSSافزار ها در نرمتحلیل داده  

 فضا GISتهیه مدارک   

 CADافزار ها با نرمبهبود و اصلاح نقشه  

  DEPTH MAPافزار ها با نرمتهیه و تحلیل شاخص  

گیرینتیجه  
 تهیه مدارک فضا

GIS 

ها با استفاده تحلیل شاخص
 , SPSSاز

DEPTHMAP 
 پارادایم

آوری دادهجمع  
(ترکیبی)روش   

و تحلیل مطالب  یبنددسته
(هاشاخصمرتبط )تعیین   

تعیین ارتباط مناسب بین 
قسمتهر  یهاشاخص  

 مطالعات

 (نگارندگان) روش پژوهش . 3نمودار  
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. سر توماس (Tehran Municipality, 2023) درصد از مساحت شهر را تشکیل داده است 15باشد که می

 کندویه( بازارهای تهران را بدون سقف توصیف می)دوره صف 17اوائل قرن ای در هربرت در سفرنامه

(Herbert, 1628) ،الدوله، چهارسوق و سرای ، تیمچه حاجبدانیمسبزه. فضاهای شاخص در بازار مسجد امام

 .(1390جهانیان,  &)رهنمایی, ملک نیا,  (1401حمزه لو,  &)صادقی, بمانیان, باشد امیر می

 

 

 (محدوده بازار تهران) موردمطالعهمحدوده  -1شکل

 

ارتباط این نظریه گذرد. می 1984نظریه نحو فضا توسط دکتر هیلیر در سال  شدنمطرحدهه از  چندنزدیک به 

، (1387دقیق,  &)یزدان فر, موسوی,  تعاملات آنهاکالبد و فیزیک معماری و موارد مربوط به کاربران فضا و 

پیوندی مقدار همارتباط بین جمعیت انسانی با و نیز  (Bafina, 2003) رابطه علی، بین کاربران و کالبدهمچنین 

پژوهش مشابه و مرتبط با این نظریه  تعداد زیادیدر حال حاضر . نمایدرا بررسی می (Vaghaun, 2007) فضا

قرار  یموردبررسهایی که در این پژوهش شاخص. (Yo Kim, Park, & Wseo, 2013)در دنیا انجام شده است 

طور به هامؤلفه. این شودمی 7و عمق 6پیوندی، هم5، اتصال4کاربران یا انتخابگرفته است شامل حرکت طبیعی 

بررسی میزان رو جهت و از همین (Newman, 1972) اندکاربران در فضا مرتبطمستقیم با تعامل مستقیم و یا غیر

 .اندشده مشارکت کاربران و تعلق آنها به فضا انتخاب

 ,Kruger, Mario, Pera Vieira) .کندگره را تعیین می یکمختلف از  یمقدار انتخاب مسیرهاحرکت طبیعی: 

& Andrea, 2012)  دهنده مشارکت بالای افراد در آن فضاست. نشان، بیشتر انتخابمقدار 

                                                           
4. Choice 

5. Degree 

6. Integration 

7 . Depth 
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های آن فضا از حمایت اتصال یعنیکه مقدار بیشتر  استهای دیگر میزان ارتباط هر گره را با گرهاتصال: 

را معرفی نمود  و مشارکت پذیر توان فضاهای فعالمی درنتیجه. (1395)افتاده, بیشتری برخورد است 

(Wasserman & Faust, 1994) (Young, Chung, Kong, Shin, & Heo, 2015). 

ها با فضای پیوندی بالا باشد، سایر گرهدهد و اگر همارتباط یک فضا با سایر قسمتها را نشان می :پیوندیهم

 بالای میزان مشارکت و تعامل پیوندی بالاهمدرنتیجه  .(Hillier, 1996) اندعمق کمی قرار گرفتهدنظر در م

 . (Peponis, Zimring, & Choi, 1990) .دهدرا نشان میافراد 

 دهدنشان میهایی که برای رفتن از یک فضا به فضای دیگر باید طی شود فاصله میان دو گره و تعداد گره: عمق

آن  اصطلاحبهیابد و ، حس امنیت و میزان مشارکت کاهش میعمق بیشتر باشدهرچقدر . (1381)معماریان, 

 .(Lynch, 1960) فضا محرمیت بالایی دارد

دسته اصلی  3در بازار از  های مطرح شدهشاخصبرای بررسی حس تعلق به مکان در کاربران و رابطه آن با 

. هر کدام از استهای کارکردی فضا استفاده شده است که شامل کالبد و فیزیک، معانی و مفاهیم و مؤلفه

که درباره آنها با یک یا چند سؤال در پرسشنامه  استریزتری  متغیرهایگانه اصلی خود شامل های سهشاخص

 است. آمده عملبهاز کاربران سؤال 

 

 . متغیرهای عملیاتی تحقیق، )نگارندگان(1جدول 

 رگروهیز یهامؤلفه شاخص اصلی ردیف

برای کاربران با مشکلات حرکتی، خوانایی  ونقلحملدسترسی و  کالبد 1

مسیرها و فضاها، کیفیت ابنیه، عمر بناها، کیفیت معابر و مسیرهای 

 سواره، جنس مصالح و استفاده مناسب در بافت. 

در مکان، هویت مکانی، دلبستگی مکانی، وابستگی مکانی،  یدارشهیر معانی و مفاهیم 2

 آشنایی با مکان.

، فاصله کم برای رفع احتیاجات و ونقلحملها، جابجایی و دسترسی های کارکردی فضامؤلفه 3

 ها.نیازهای افراد، پراکندگی مناسب تعدد و نوع کاربری

 

 
 
 

 

 

 کالبد

 معانی و مفاهیم

 کارکرد

پرسشنامه و 

ی هالیتحل
spss 

ی هاتیفعال

 محیطی

 حس تعلق به مکان

وابستهمتغیر    

نظریه چیدمان  عمق متریک

 فضایی

ضا
د ف

کالب
 

 عمق بصری

 هم پیوندی

 اتصال

 خوانایی

مستقلمتغیر    
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 هایافته

ذکر شد هدف از انجام پژوهش، بررسی و کشف ارتباط بین کالبد بازار و نیز رفتار کاربران بطور خاص  گونه کههمان

های تأثیرگذار بر حس تعلق به مکان در کاربران به روش بعد از بررسی شاخص .حس تعلق به مکان در آنها بوده است

های سازی، مؤلفهشبیه تحلیلی، با استفاده از روشه روش مطرح ب یهاهینظرهای ای و انتخاب از بین شاخصکتابخانه

صورت کمی های گرافیکی و جداول حاوی نتایج بهدر قالب دیاگرام اختصاربهعملیاتی تحقیق در بازار بررسی و نتایج 

 است.ارائه شده

 

 
محوری مربوط به متغیر حرکت نمودار نقشه  -2 شکل

-DEPTHافزار طبیعی )نگارندگان خروجی از نرم

MAP) 

 
نقشه محوری مربوط به متغیر اتصال  نمودار -3 شکل

 (DEPTH-MAPافزار )نگارندگان خروجی از نرم

 . مدل ساختاری پژوهش )نگارندگان(4نمودار  
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نمودار نقشه محوری مربوط به متغیر عمق  -4شکل 

 (DEPTH-MAPافزار )نگارندگان خروجی از نرم

 
نمودار نقشه محوری مربوط به متغیر هم  -5 شکل

-DEPTHافزار پیوندی )نگارندگان خروجی از نرم

MAP) 

 15خیابان  بعدازآنزان را دارد. یدر خیابان ولیعصر بیشترین م اتصالگراف شاخص اتصال گواه آن است که 

مشخص است  وضوحبهخرداد و بقیه شارهای اصلی دارنده بالاترین مقدار این شاخص است. در این گراف 

بافت بازار دارای مقدار بالایی از اتصال هستند و بافت داخلی بازار با اختلاف بالا  کنندهاحاطه یهاابانیخکه 

شهر و همچنین به معابر اصلی  یهاقسمتدارای اتصال کمی است. این بدان معناست که بافت بازار به سایر 

اخیر  یهادهه یهایکشابانیخاتصال بالا ندارد و این بافت با سایر بافت شهر دارای یکپارچگی نیست. هرچند 

توانسته دسترسی را به این بافت ایجاد کند، اما از طرفی یکپارچگی بافت را نسبت به بافت شهر از بین برده 

پیوندی درون بافت میزان هم دهدیمپیوندی نشان . گراف همافتادگی شده استو بافت بازار دچار جدا است

. در تحلیل شاخص عمق کت افراد در بافت بازار پایین استدرنتیجه مشاربه نسبت خطوط اتصالی کمتر است. 

فضایی مشخص است که بافت بازار دارای عمق بالایی است. با مقایسه بافت تجاری به نسبت بافت مسکونی 

عمق فضایی در بافت  رودیمکه میزان عمق تقریباً یکی است. درحالیکه انتظار  شودیمو غیرتجاری ملاحظه 

در مقابل در و میزان مشارکت را بالا ببرد،  تر باشد که باعث خوانایی و دسترسی بالاتر باشدتجاری و بازار کم

-بافت مسکونی عمق بالاتر و محرمیت بالاتر باشد که میزان مشارکت و دسترسی کمتر شود و محله سکونت

خرداد، انقلاب، جمهوری،  15خیابان  بعدازآنخیابان ولیعصر و هفده شهریور و پذیری بالاتری داشته باشد. 

اسلامی و مصطفی خمینی به ترتیب دارای شاخص انتخاب بالا هستند. در درجه بعدی خیابان بهارستان، وحدت

است به این  در بافت داخلی بازار میزان انتخاب پایین نسبت مقدار انتخاب بالایی دارند.مولوی و سپس خیام به

 یخوببه گرافکه در  طورهماناصلی بالا و در بافت تجاری بازار پایین است.  یهاابانیخمعنی که تراکم در 

–جنوبی و شرقی–اصلی شمالی یهاانیشرشطرنجی و  صورتبهعصر جدید  یهایکشابانیخمشخص است 
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میزان انتخاب و حرکت کاربران را به  درواقع، اندشدهغربی که به نیت افزایش دسترسی به بافت بازار کشیده 

 صورتبهبافت سنتی و بازار را  ینوعبهاست که  پرتراکم یهاابانیخاست. دسته اول تقسیم کرده دودسته

خرداد از شمال  15است. و دسته دوم معابر موجود در بافت بازار است که با خیابان کرده محاصره یارهیجز

است و دچار تراکم کم و دورافتاده از ینی از شرق و خیام از غرب احاطه شدهمولوی از جنوب، مصطفی خم

که مشخص است تراکم در این بافت که دارای کاربری تجاری است،  طورهماناست. دیگر شهر شده یهابخش

ت باف رودیمحالیکه انتظار یکسان است در باًیتقرمجاور که کاربری مسکونی و غیرتجاری دارد  یهابخشبا 

 تجاری تراکم بالا و بافت مسکونی تراکم پایینی داشته باشد. 

صورت در این پژوهش به یموردبررسهای طور که در قسمت مبانی نظری بیان شد، قسمتی از شاخصهمان

های مرتبط با حس تعلق کاربران، اصطلاحاً است که نتایج بیان شد. اما قسمتی از شاخص یریگاندازهقابلکمی 

نیستند. برای بررسی میزان و رابطه  یریگاندازهقابلافزاری باشند که با ابزارهای نرمجنس معنا و مفهوم میاز 

های کیفی نیازمند روشی هستیم که بتوانیم با نسبت دادن اعداد و ارقام، مقدار آنها را بررسی نماییم. این شاخص

است، وسط یکی از خبرگان رشته آمار تأیید شدهاستفاده از پرسشنامه محقق ساخت که تبه همین دلیل با 

است که اطلاعات نفر از کاربران تکمیل شده 100پرسشنامه توسط است. شده یریگاندازه های مرتبطشاخص

 است.ادامه آمده شناختی آن درجمعیت

 2 در جدولآن ی شناسی است که خلاصهگویه مربوط به جمعیت 7که از میان آن  داردگویه  43پرسشنامه 

مربوط به آشنایی با مکان است.  13تا  11داری در مکان و گویه مربوط به متغیر ریشه 10تا  8آمده است. سؤال 

که جهت تحلیل آنها و نیز برای سنجش سازگاری درونی پرسشنامه، از  استزیرمقیاس  6پرسشنامه شامل 

 است.آلفای کرونباخ استفاده شده

 

 ها(شوندگان )نگارندگان خروجی پرسشنامهمشخصات پرسش. 2 جدول

 شرح ویژگی ردیف

 55بیشتر از  55 - 46 45 – 36 35- 18 18زیر  سن  .1

 % 16 % 4 % 22 % 58 %0 فراوانیدرصد 

 زن مرد جنسیت  .2

 % 42 % 58 درصد فراوانی

 تحصیلات دانشگاهی متوسطه راهنمایی ابتدایی تحصیلات  .3

 % 60 % 34 % 4 % 2 درصد فراوانی

وضعیت   .4

 اشتغال

کارمند  کارمند دولتی آزاد

شرکت 

 خصوصی

 سایر بازنشسته بیکار دارخانه دانشجو
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 ٪ 4 ٪ 6 ٪ 2 % 14 % 20 % 22 % 6 % 26 فراوانیدرصد 

میلیون  3زیر  میزان درآمد  .5

 تومان

میلیون  3-5

 تومان

میلیون  5-10

 تومان

 میلیون تومان 10بالای 

 30 36 10 24 درصد فراوانی

 مجرد متأهل وضعیت تأهل  .6

 % 46 % 54 درصد فراوانی

 یهامحله 12منطقه  محل تولد  .7

 مجاور

 سایر شهرها تهران یهامحلهسایر 

 ٪ 48 ٪ 26 ٪ 6 ٪ 20 درصد فراوانی  .8

 خارج از تهران سایر مناطق تهران مناطق مجاور 12منطقه  بازار محل اشتغال  .9

 ٪ 18 ٪ 40 ، 6 ٪ 8 ٪ 28 درصد فراوانی

  30بالای   30 – 20  20- 10  10 – 5 سال 5زیر  مدت سکونت  .10

 ٪ 38 ٪ 28 ٪ 14 ٪ 10 ٪ 10 درصد فراوانی

 مستأجر مالک مالکیت  .11

 % 30 % 70 درصد فراوانی
 

یابد به این معنی که اگر با افزایش میزان سازگاری درونی پرسشنامه، ضریب آلفا نیز افزایش می بیترتنیابه

باشند، این ضریب )متغیر مربوط به فرضیات تحقیق( داشته یموردبررسها بیشترین ارتباط را با هدف گویه

 یریگاندازه SPSS26ابزار با  در پژوهش یموردبررسمتغیرهای آلفای کرونباخ به همین منظور  .شودبزرگ می

  شود.که مقدار مناسبی ارزیابی میآمد دستگویه به 38برای تعداد  851/0شد که عدد 

ها در هر یک برای یافتن رابطه بین متغیرها که در فرض پژوهش ارائه شد، نیاز است در ابتدا نرمال بودن داده

است. مقادیر مربوط به استفاده شده 8شاپیروویلکها بررسی گردد. برای این منظور از آزمون از زیر مقیاس

مربوط به هرکدام از  .SIGها در ادامه در جدول آمده است. لازم به ذکر است مقدار از زیرمقیاس هرکدام

طور در آن زیرمقیاس است. همانها به معنی نرمال بودن داده 05/0ها در صورت بالاتر بودن از عدد زیرمقیاس

 ها وجود دارد. داری در مکان توزیع نرمال دادهریشه جزبهها گردد، در تمام زیرمقیاسکه ملاحظه می

 

 (SPSS26افزار ها، )نگارندگان خروجی از نرمآمار مربوط به توزیع نرمالیته زیرمقیاس -3جدول 

 SIGضریب  متغیر ردیف

 000/0 داری در مکانریشه  .1

 853/0 مکانیهویت  .2

                                                           
8. Shapiro-Wilk Test 



 

13 

 346/0 مکانیدلبستگی  .3

 285/0 مکانیوابستگی  .4

 431/0 کالبد و فیزیک  .5

 09/0 کارکرد  .6

 

ها با میانگین نمونه را بررسی است که اختلاف داشتن یا نداشتن دادهای تهیه شدهدر ادامه آزمون تی تک نمونه

شود کمتر مشخص می SIGبا  SPSS افزارنرمکه در  PVALUEمیزان  کهیدرصورتکند. در این آزمون می

 دهد. داری را در آن متغیر نمایش میگردد یعنی معنیباشد، فرض تأیید می 05/0از عدد 

 

 
مکانی نشانگر میزان پراکندگی هویت Q-Q نمودار -6شکل 

 (SPSS26افزار )نگارندگان، برگرفته از نرم

 
مکانی نشانگر میزان پراکندگی دلبستگی Q-Q نمودار -7شکل 

 (SPSS26افزار )نگارندگان، برگرفته از نرم

 

 

-نشانگر میزان پراکندگی وابستگی Q-Q نمودار -8 شکل

 (SPSS26افزار مکانی )نگارندگان، برگرفته از نرم

 
نشانگر میزان پراکندگی کالبد و  Q-Qنمودار  -9شکل 

 (SPSS26افزار فیزیک )نگارندگان، برگرفته از نرم

 

است که مقادیر در جدول ها مورد آزمون قرار گرفتهزیرمقیاسها و نیز گویه تکتکبرای بررسی این موضوع 

 است. زیر آمده

 

 (SPSS26افزار ای، )نگارندگان خروجی از نرمآمار تک نمونه -4 جدول
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 انحراف معیار میانگین متغیر )گویه( انحراف معیار میانگین متغیر )گویه(

 1 42/1 499/0  26 94/3 150/1 

 2 78/2 112/1  27 12/3 452/1 

 3 72/2 144/1  28 18/3 335/1 

 4 62/3 311/2  29 22/2 166/1 

 5 12/3 534/1  30 62/3 398/1 

 6 52/3 677/0  31 40/3 195/1 

 7 46/1 503/0  32 64/3 382/1 

 8 02/3 169/1  33 34/2 255/1 

 9 74/3 337/1  34 84/2 201/1 

 10 34/1 519/0  35 76/2 287/1 

 11 28/1 730/0  36 56/3 387/1 

 12 44/2 198/1  37 24/3 349/1 

 13 42/2 372/1  38 24/3 188/1 

 14 02/3 270/1  39 92/3 066/1 

 15 46/3 199/1  40 12/3 288/1 

 16 94/2 185/1  41 32/3 253/1 

 17 42/2 372/1  42 38/2 193/1 

 18 76/2 393/1 43 48/2 182/1 

 30281/7 3400/25 داری در مکانزیرمقیاس ریشه 370/1 86/2 19 

 39558/5 5000/18 زیرمقیاس هویت مکانی 370/1 96/2 20 
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 انحراف معیار میانگین متغیر )گویه( انحراف معیار میانگین متغیر )گویه(

 43957/4 3800/24 زیرمقیاس دلبستگی مکانی 291/1 74/2 21 

 93717/2 8400/16 زیرمقیاس وابستگی مکانی 155/1 18/2 22 

 13819/2 8600/4 زیرمقیاس کالبد 168/1 06/3 23 

 80713/1 1400/6 زیرمقیاس کارکرد 309/1 80/2 24 

 25 40/2 030/1    

 

 است، صرفاًگزارش نشده اینتایج آزمون تی تک نمونهکلام جدول کامل  شدن طولانیبرای جلوگیری از 

دهنده آن است ها صفر شده است که نشاننیز زیرمقیاسها و گویه تکتکمربوط به  .SIGعدد  گرددگزارش می

 کند.ها را گواهی میبا میانگین نمونه اختلافی ندارند و معناداری سؤالات و زیرمقیاس هرکدامها که داده

ها، برای بررسی رابطه بین متغیرها از آزمون پارامتریک همبستگی یعنی آزمون پیرسون با نرمال بودن داده

مکانی، کالبد و کاربرد، مکانی، وابستگیمکانی، دلبستگیاست. هر یک از متغیرهای مستقل هویتشده نیز استفاده

مکانی با است. نتایج حاکی آن است که هویتقرار گرفته موردسنجشبا متغیر وابستگی میزان تعلق به مکان 

غیر دلبستگی مکانی رابطه معنادار حس تعلق به مکان رابطه معنادار قوی دارد. همچنین حس تعلق به مکان با مت

مکانی با قوی دارد. در بررسی میزان همبستگی متغیرهای مستقل با یکدیگر نتایج نشان داد که متغیر هویت

مکانی با کالبد و فیزیک رابطه معنادار قوی دارد و همچنین متغیر وابستگی مکانی و مکانی، وابستگیدلبستگی

مربوط به  .SIGدر ادامه اعداد مربوط به ضریب همبستگی پیرسون و نیز عدد کارکرد رابطه معناداری دارد. 

 باشد. می ملاحظهقابلاز متغیرها  هرکدام

 

افزار نتایج آزمون پیرسون، بررسی میزان ارتباط بین متغیرهای پژوهش، )نگارندگان خروجی از نرم -5جدول 

SPSS26) 

حس تعلق  

 مکانبه 

-هویت

 مکانی

-دلبستگی

 مکانی

-وابستگی

 مکانی

 کارکرد کالبد

حس تعلق 

 به مکان

 -022/0 138/0 172/0 675/0 695/0 1 ضریب پیرسون

SIG.  0 0 0 340/0 882/0 

 -083/0 207/0 226/0 636/0 1 695/0 ضریب پیرسون مکانیهویت
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SIG. 0  0 115/0 149/0 566/0 

-دلبستگی

 مکانی

 -070/0 193/0 276/0 1 636/0 675/0 پیرسونضریب 

SIG. 0 0  053/0 179/0 630/0 

-وابستگی

 مکانی

 341/0 424/0 1 276/0 226/0 172/0 ضریب پیرسون

SIG. 231/0 115/0 053/0  002/0 015/0 

 250/0 1 424/0 193/0 207/0 138/0 ضریب پیرسون کالبد

SIG. 340/0 149/0 179/0 002/0  080/0 

 1 250/0 341/0 -070/0 -083/0 -022/0 ضریب پیرسون کارکرد

SIG. 882/0 566/0 630/0 015/0 080/0  

 
است که ها بررسی شدهها در هر یک از زیرمقیاسمیانگین گویه آمدهدستبههای در ادامه جهت تحلیل داده

در  هاآنپذیری تعلق کاربران و نیز مشارکتهای اثرگذار در حس نتایج در جدول آمده است. درنتیجه شاخص

مکانی و در آخر مکانی، دلبستگیمکانی، وابستگیهای کارکردی، هویتبافت بازار تهران به ترتیب شاخص

 باشد. کالبد و فیزیک فضا می

 

 

 های پژوهش )نگارندگان(بندی زیرمقیاساولویت -6جدول 

 هارتبه در بین زیرمقیاس عدد مربوط به میانگین زیرمقیاس ردیف

 2 78/140 مکانیهویت  .1

 4 17/154 مکانیدلبستگی  .2

 3 38/152 مکانیوابستگی  .3

 5 40/168 کالبد   .4

 1 50/121 کارکرد  .5
 

تعلق نتایج حاکی آن است که هویت مکانی با حس تعلق به مکان رابطه معنادار قوی دارد. همچنین حس 

مکانی رابطه معنادار قوی دارد. در بررسی میزان همبستگی متغیرهای مستقل با یکدیگر به مکان با دلبستگی

مکانی با کالبد و فیزیک رابطه معنادار قوی مکانی، وابستگیمکانی با دلبستگینتایج نشان داد که متغیر هویت

 اداری دارد. مکانی و کارکرد رابطه معندارد و همچنین متغیر وابستگی

به ترتیب کارکرد بیشترین تأثیر را در ارتقاء حس تعلق به مکان  یموردبررسهای همچنین از بین شاخص

در متغیر وابسته تحقیق مکانی و کالبد مکانی، وابستگی مکانی، و در آخر دلبستگیهویت بعدازآندارد و 
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مپ مورد افزار دپتنرم لهیوسبهو جالب است که شاخص کالبد و فیزیک که در قسمت اول پژوهش  اثرگذارند 

 است.بندی شدهعنوان آخرین شاخص رتبهاست بهارزیابی قرار گرفته

ریزی بر روی ها و برنامهبندی شاخصتوان با اولویتاین نتایج برای بهبود کارآیی این بافت می برهیتکبا 

 ها اقدامات لازم را انجام داد. از شاخص هرکدامی ذیل راهکارها

 است:ذکر شده پاسخ به سؤالات پژوهشهمچنین 

بیان شد در محله بازار قدیم از  لیتفصبهها گونه که در قسمت یافتههای کالبد فضا همانشاخص .1

 است.عملکرد بهتری نسبت به تهران جدید برخوردار بوده

های های اثرگذار بر حس تعلق مکان در سه دسته اصلی کالبد و فیزیک، معانی و مفاهیم، مؤلفهشاخص .2

شده  بندیمجدد به متغیرهای ریزتری تقسیم هرکداماست که کارکردی فضا مورد ارزیابی قرار گرفته

ها است که در قسمت یافتهبازار بررسی شدهدر است و ارتباط معناداری آنها با حس تعلق مکان 

 است. ای آمدهمعناداری آنها در جدول نتایج آزمون تی تک نمونه

 

  بحث

 -مپدپت افزارنرمبا استفاده از نظریه نحو فضا و - نتایج این پژوهش، که بر پایه ترکیبی از تحلیل فضایی کمی

های ای میان شاخصدهنده روابط پیچیدهساخته استوار است، نشانو بررسی کیفی از طریق پرسشنامه محقق

های مربوط به کالبدی، معنایی و کارکردی فضا با حس تعلق به مکان کاربران در بازار تهران است. ابتدا، یافته

اش، از رغم اهمیت تاریخی و فرهنگیبازار تهران، علی تحلیل نحو فضا حاکی از آن است که بافت داخلی

و عمق فضایی بالا رنج  -خرداد 15کننده مانند ولیعصر و های احاطهبه ویژه در مقایسه با خیابان-اتصال پایین 

های اتصال و عمق به وضوح قابل مشاهده است، به معنای جدایی بافت ها، که در گرافبرد. این ویژگیمی

تراکم های اصلی( و کمشود و آن را به دو دسته فضایی پرتراکم )خیابانهای شهر تقسیم میسایر بخش بازار از

های اخیر است، با اصول های مدرن در دههکشیکند. چنین ساختاری، که نتیجه خیابان)بافت داخلی( تقسیم می

تواند حس در تضاد است و می -یمانند یکپارچگی و دسترسی آسان در بازارهای صفو-سنتی معماری ایرانی 

های کند. این نتایج با پژوهشتر با شهر محروم میتعلق را کاهش دهد، زیرا کاربران را از تعاملات گسترده

بندی فضایی به عنوان عامل کاهش مشارکت همخوانی دارد که بر تقسیم (Vaghaun, 2007)  پیشین مانند واغاون

دهنده که نشان (Yo Kim, Park, & Wseo, 2013)های یو کیم و همکاران کند، و همچنین با یافتهبندی میتقسیم

 .استتأثیر ساختار فضایی بر رفتار کاربران در بازارهای شهری است، همسو 

ای نشان داد که هویت مکانی )با ضریب نمونههای آماری مانند پیرسون و تی تکدر بخش بررسی کیفی، آزمون

 Giuliani)همبستگی قوی( بیشترین تأثیر را بر حس تعلق به مکان دارد، که این امر با تأکید گیولیانی و فلدمن 

& Feldman, 1993) مدت کاربران با فضا برای ایجاد هویت همخوانی دارد. به عبارت دیگر، مل طولانیبر تعا
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انگیزی و تداعی خاطرات عمومی( های فرهنگی و تاریخی )مانند خاطرهکاربران بازار تهران بیشتر به جنبه

 & ,پرست, آصفیحق)(پرست و همکاران های صرفاً فیزیکی، که این یافته با پژوهش حقاند تا ویژگیوابسته

 ,زارع, ملکی)(دانند( و زارع و همکاران انگیزی را عامل کلیدی میدر بازار تبریز )که خاطره)(1398زاده, ابی

کنند( مطابقت دارد. جالب توجه است که کالبد )که اصالت شهری را برجسته می )(1394خلیل زاده اقدمی,  &

(، آخرین رتبه را در 1972( و نیومن )1960های لینچ )اش در نظریهرغم اهمیت ظاهریو فیزیک فضا، علی

شد؛ برای های غیرمادی باتواند به دلیل تمرکز کاربران بر جنبهها کسب کرده است. این میبندی شاخصاولویت

های مدرن یکپارچگی را مختل کرده، کاربران ممکن است کالبد را کشیمثال، در بازار تهران، جایی که خیابان

کننده حس تعلق. این نتیجه با پژوهش دانشپور و صفار سبزوار به عنوان مانعی برای تعامل ببینند نه تقویت

دانند، همسو است، ( که شخصیت کالبدی را مهم اما نه غالب می1397)( (1397سبزوار, صفار  &دانشپور ))

های کالبدی در تضاد است، بر ویژگی ((1390مطلبی,  &جوان فروزنده ))اما با تأکید جوان فروزنده و مطلبی 

 .قات آینده داردمحلی در تحقی-دهنده نیاز به بررسی فرهنگیکه نشان

علاوه بر این، دلبستگی مکانی و وابستگی مکانی نیز روابط معنادار قوی نشان دادند، که با مدل اسکنل و گیفورد 

(Scannell  &Gifford, 2010) دهی به نیازها و انتظارات کاربران همخوانی دارد. در بازار تهران، مبنی بر پاسخ

دهنده توانند توضیحها میجایی که کارکرد )مانند دسترسی و تعاملات اجتماعی( اولویت اول است، این شاخص

اند. آزمون وابسته رغم مشکلات کالبدی )مانند عمق بالا و اتصال کم( همچنان به فضاباشند چرا کاربران علی

ها همبستگی میان متغیرهای مستقل )مانند رابطه قوی هویت مکانی با دلبستگی( نیز بر یکپارچگی این شاخص

های بینابینی )که ترکیبی در مورد ویژگی (1400سهیلی,  &)ترکمن تأکید دارد، که با پژوهش ترکمن و سهیلی 

 از کالبد و معنا است( مطابقت دارد. 

در افزایش  تیپراهمتعلق به مکان در بازار، از عوامل  ایجاد و تحکیم حس، آمدهدستبهباتوجه به نتایج 

 (Zhao, Wang,  &Zhang, 2012) کندیمو و همکارانش را تأیید اکه نتایج پژوهش ژ مشارکت کاربران است

پذیری و استفاده از فضای معماری توسط کاربران، شمردن این متغیر در مباحث تجمع تیپراهمهمچنین در  .

 Aghdaei) دارد اشتراک شدهیبررسهای و نیز تأثیر در ایجاد فضای باکیفیت معماری، این پژوهش با پژوهش

& Dehghan, 2017) (Mohammadi & Zare, 2015) (Proshansky & Fabian, 1983) (Edensor, 

ریزی برای ایجاد و در راستای برنامه متغیرهای نظری، نتیجه نشان دادبعد از مطالعه پیشینه و بررسی .  (2002

ی تعاملات جمعی، باید به سه دسته متغیرهای معنا و مفهوم، کاربرد و عملکرد و نیز کالبد، توجه گسترش فضا

در این  .(1403رضایی,  &شیرازبخت, )افلاکی,  کندیمکه نتایج پژوهش افلاکی و همکارانش را تأیید  نمود

شد که پژوهش پس از بررسی نقاط تاریخی مختلف شهر و مطالعات صورت گرفته به این نتیجه دست یافته

و پیشینه بالا اولویت دارد که نتایج تحقیق سرمست  باسابقهمکان در مناطق جنوبی تهران و محلات  حس تعلق به

 .(1389متوسلی,  &)سرمست  کندیمو همکارانش را تأیید 
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است که نتایج  رگذاریتأثفضا  یریپذاجتماعچیدمان فضایی در  یهاشاخصدهد که کالبد فضا و نتایج نشان می

گرفته در مورد بازار سنتی در های صورت در پژوهش کند.را تأیید می (1403رهنما,  &)باقرزاده, امیرفخریان, 

پذیری، بطور مثال با هویت است؛تلف مورد ارزیابی قرار گرفتههای مخایران، متغیر حس تعلق به مکان به صورت

و ... مقایسه شده  و تعاملرتباطات ، اتداعی خاطرات عمومی، انگیزیخاطرهمفهوم بینابینی، اصالت شهری، 

)قاسمی, بررسی حس تعلق به مکان  (2016هادیان فر,  &)مرادی, شیخیان,  (1400سهیلی,  &)ترکمن  است

در  هرکدامها البته این مقایسه و بررسی.  (1398در بازار قیصریه اصفهان با رویکرد پدیدار شناسانه ی رلف, 

. وجه تمایز این صورت گرفته است« معنا و مفهوم، کالبد و کارکرد»از سه دسته متغیرهای  دودستهیک یا 

 یهالیتحلاست. علاوه بر آن پژوهش این است که همزمان در هر سه دسته متغیرها این نظرسنجی انجام شده

ها علاوه بر تأیید نتایج گذشته، نتایج جدیدی یافتهبندی افزار نیز صورت گرفته است و در جمعسازی با نرمشبیه

که در  طورهماناست.  آمدهدستبهدر اولویت کاربران نسبت به تأثیرگذاری متغیرهای کالبدی و غیر کالبدی 

متغیر کالبد آخرین متغیر مرتبط و اثرگذار بر حس تعلق مکانی است. این در حالی ، ذکرشدهها قسمت یافته

عنوان متغیر کالبد به -مثل پژوهش علی جوان و همکارانش  –توجهی از تحقیقات اد قابلاست که در تعد

 عدهای دیگر پرداخته نشده است. و به بُ قرارگرفته یموردبررسترین متغیر پراهمیت

فرهنگی )مانند -های اجتماعیدهد که حس تعلق در بازار تهران بیشتر از جنبهها نشان میدر مجموع، این یافته

کشی( را های مدرنیزاسیون )مانند خیابانشود تا کالبدی، که این امر چالشتعاملات و خاطرات( تغذیه می

نماید. این نتایج نه تنها خلأ ادآوری میکند و نیاز به رویکردهای یکپارچه در حفظ میراث را یبرجسته می

سازی کند، بلکه نوآوری این پژوهش در ترکیب شبیهبعدی هستند( را پر میتحقیقات قبلی )که اغلب تک

تواند الگویی برای مطالعات مشابه در سایر بازارهای سنتی ایران کند، که میافزاری با نظرسنجی را تأیید مینرم

 .باشد
 

 گیرینتیجه

دهنده بازار تهران استوار است، نشان اننتایج این پژوهش، که بر پایه تحلیل نحو فضا و نظرسنجی از کاربر

ای(، هویت مکانی، وابستگی نمونههای کارکردی )با میانگین بالاترین در آزمون تی تکبندی شاخصاولویت

بندی، با روابط معنادار ه مکان است. این اولویتمکانی، دلبستگی مکانی و در نهایت کالبد در ارتقاء حس تعلق ب

های غیرمادی در شود و بر اهمیت جنبهقوی )مانند همبستگی پیرسون هویت مکانی با حس تعلق( تأیید می

توان در ساختار سنتی بازار تهران جستجو کرد، جایی که فضاهای تاریخی تأکید دارد. چرایی این نتایج را می

بدی )مانند اتصال کم و عمق بالا در بافت داخلی(، تعاملات اجتماعی و فرهنگی حس رغم مشکلات کالعلی

 .کندکشی( این تعادل را تهدید میاند، اما مدرنیزاسیون )مانند خیابانتعلق را حفظ کرده
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مکانی، ها برای معماری و شهرسازی قابل توجه است: نخست، برای تقویت هویت پیامدهای عملی این یافته

های ها حفظ و با رویدادهای فرهنگی )مانند نمایشگاهها و چهارسوقشود عناصر تاریخی مانند تیمچهپیشنهاد می

انگیزی افزایش یابد. دوم، برای دلبستگی و وابستگی مکانی، ایجاد فضاهای تعاملی سنتی( احیا شوند تا خاطره

تواند های جدید( میعمق فضایی از طریق گذرگاههای عمومی با دسترسی آسان )کاهش گاهمانند میدان

ها مانند روشنایی و مشارکت را بالا ببرد. سوم، تمرکز بر کارکرد )اولویت اول( مستلزم بهبود زیرساخت

شود از دسترسی، بدون آسیب به اصالت کالبدی است. در نهایت، برای کالبد )آخرین اولویت(، پیشنهاد می

سازی تغییرات استفاده شود تا یکپارچگی بافت افزایش یابد. این رویکردها برای شبیه مپدپت ابزارهایی مانند

گذاران کنند، و سیاستدهند، بلکه پایداری اقتصادی و فرهنگی بازار را تضمین مینه تنها حس تعلق را ارتقا می

اند این مدل را به سایر تونماید. تحقیقات آینده میرا به سمت حفظ میراث با تمرکز بر کاربران هدایت می

 .تری استخراج شودبازارهای سنتی گسترش دهد تا الگوهای عمومی

و  دارتریتر، پاتهران سرزنده یبازار سنت جادیبه ا توانندیمعماران و شهرسازان م ها،یاستراتژ نیا یاجرا با

 .کندیم تیرا تقو یتریقو یکرده و حس اجتماع تیمعنادارتر کمک کنند که حس مکان را تقو
 

 تقدیر و تشکر
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