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 چکیده

پردازد و بر میبا رویکرد کارکردگرایی  ارومیهاین مطالعه به ارزیابی تطبیقی هویت مکان خرده فروشی های تاریخی و جدید 

با  فروشیپرسشنامه از یازده بازار خرده 323سازند. با جمع آوری کند که هویت مکان را متأثر میتمرکز می و ابعادی عوامل

مورد ارزیابی قرار گرفتند ، شواهد میدانی به شیوه توصیفی و تحلیلی گیری هدفمند از میان حاضرین در محل بازارهاروش نمونه

ها رویکرد کارکردگرایی به یل یافتهمکان استفاده شد. در تحلو از تحلیل عاملی تأییدی برای مدلسازی عوامل مؤثر بر هویت

امکان عدم فروکاست تحلیل به رویکرد  ،هاو اندام کارگرفته شده در راستای عدم تقلیل مکان و فاکتورهای هویت مکان به چیزها

هویت ارز پنداری کارکردهای عوامل مؤثر بر از هم( DPFتاریخ گرا را فراهم آورد. با کاربست تصویر عمیق کارکردگرایی )

با گرایش به افزایش سرعت و شدت تغییر  و تعیین هویت براساس کارکرد قلمروزدایی سرمایه سرمایهها با مکان خرده فروشی

شود که با واسازی از دوگانۀ در تحلیل مکانی، فضای بینابینی گشوده می DPFاجتناب شده است. با کاربست ِ های فضاییفرم

از معنا تهی ساخته و  نشان دادند، ارومیه، چنان که شواهد میدانی از ها رافیسم مندرج در آنسنت گرایی و مدرنیسم، هایلومور

گیرد که مجادلۀ این مقاله نتیجه میآورد. را فراهم میدر نظم فضایی بازار  غیرانسانیعوامل انسانی و  گرایانهعملامکان مداخله 

ها هویت مکان بازار را در یک رقیب جدیدی دارند که با واسازی از آن ارومیهسنت و مدرنیته در برنامه ریزی شهری ایران و 

    . سازددرونماندگاری به کارکردهای آن معطوف می ۀصفح

 هویت مکان، خرده فروشی، کارکردگرایی، ارومیه: کلید واژه

 

A Comparative Study of Place Identity in Traditional and Modern Retail Spaces: Experience 

of Urmia 

This study provides a comparative evaluation of the place identity of historical and new retail spaces 

in Urmia, employing a functionalist approach. It focuses on the factors and dimensions that influence 

place identity. By collecting 323 researcher - made questionnaires from eleven retail markets in urmia 

city, field evidence was evaluated descriptively and analytically, and confirmatory factor analysis was 

used to model the factors affecting place identity in retail spaces and to figure out the various aspects 

that can intervene in spatial order of retails and their identity. As mentioned, in order to analyze the 

gathered data from field area and through researcher-made questionnaires, we used functionalist 

approach. The functionalist approach, applied to avoid reducing place and its identity factors to mere 



 

objects, allows for an analysis that does not fall into historicism. By applying the Deep Picture of 

Functionalism (DPF), the study avoids equating the functions of factors influencing retail place identity 

with capitalism and de- territorialization of late capital in a flat world-view. Instead, as evidences from 

retales in Urmia revealed, it opens an in-between space that de- constructs the binary of traditionalism 

and modernism, stripping them of their hylomorphic meanings. This enables practical intervention by 

both human and non-human agents in the spatial order of the market. The article concludes that the 

debate between tradition and modernity in urban planning in Iran and Urmia has a new contender, 

which, through deconstruction, and on a plane of immanence, ties the place identity of the retails, to 

its functions. 
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 مقدمه

هستند  طیکی مرتبفیزجهان  ماهیتتوقعات و ترجیحات به احساسات،  ،هاای از باورها، ارزشالگوی پیچیده

مجزا محسوب  همبودو از این رو انسان و محیط اطرافش در میدان علم جغرافیا، صرفاً دو  (. 160: 1978)پروشانسکی، 

های به مرکز ارزش محیط فیزیکیای بین آنها وجود دارد که در نتیجه آن بخشی از هیسو وشوند بلکه ارتباط دنمی

برای هر . گیردشود که مکان نام میتبدیل می( 103: 2003؛ ثریفت، 109: 1989آیلز، فضایی )و آگاهی احساس شده 

اریک داردل به  .(21: 1972 ،ها در آن ساکن هستند )داردلشخصی واقعیت جغرافیایی اول از همه مکانی است که آن

ایم و مکان ی از فضای اطرافمان مربوط و متصل شدهخشه با بواردارد که ما همصورت تلویحی این نکته را بیان می

 . یک واقعیت تاریخی و تجربی است

هاست سازند و یا تصویر آن مکان برای آنی است که افراد در ذهن خود درباره مکانی خاص میزیچ مکان، آن ویتھ

خاطرات، باورها، ، ، شامل تفکراتهایی درباره محیط فیزیکیپروشانسکی، آن شناخت اورب( به 109: 1399، لقیش)ا

(. 24: 1987شخص هستند )پروشانسکی و فابیان، ترجیحات و معانی مرتبط با زندگی روزانه  ،هاایده ،هاارزش

 منضم( که به آن ...واجتماعی ، هنجارها، ارزش های هاسنتزبان، فرهنگ، رسوم )میراث فرهنگیهمچنین شامل 

یافته تبدیل به ساختارهایی های هویتت این است که مکانمیه حایز اهت(. نک163:2021وان، دباشد )باند میشده

 هایمکان زمینه ها تنها دردر واقع رخدادها و کنش .سازندشوند که رفتارهای کارگزاران را تعیین و معنادار میمی

گسست تاریخی . نظر به این گزاره، (74: 1376، افروغ )ا هستند ههستند و متأثر از هویت این مکانمعنادار خاص 

که تحت عنوان  ؛ بازارهایینقش بارزی در زیست فرهنگی و اجتماعی شهر داردهای خرده فروشی و تجاری مکان

شوند، گرچه با هدف رفع نیازهای مصرف کنندگان، یعنی هدف اقتصادی، بازارهای تاریخی در ایران شناخته می

ها در طول تاریخ ایران همواره جایگاهی برای گردهمایی، اند. آناند، بلکه کارکردهای دیگری نیز داشتهاحداث شده

اند )کاظمی و های همگانی و آشنا شدن مردم با یکدیگر بودهآگاهی ها، پخشها و جنبشداد و ستد، کانون شورش

ها و تبیین هنجارها و نابهنجارها همچون هایی بودند که با تثبیت کنش(. این بازارها شکل118: 1398احمدی، 

 کردند و در تثبیت هویت شهرها نیز کارآمد بودند. های ذوب عمل میدیگ

: 1392کرد )لاکلائو و موفه، که به کل روابط اجتماعی انسانی نفوذ می "داریعمیق سرمایهرژیم انباشت "با گذر به 

دارانه فضا و شهری شدن سرمایه در چرخه شود. اشغال سرمایهاقتصادی شهر دگرگون می-(، ساختار اجتماعی250



 

کند. در این راستا، بازارها که های شهری را دستخوش تغییر می(، هویت شهرها و البته مکان1387دوم آن )هاروی، 

داری به منظور های نئولیبرال سرمایهشوند. سیستمتصادی بودند، بیش از همه دچار گسستگی میقهای امهمترین شکل

شکل فیزیکی و کالبدی مکان بازار، بلکه با سطوح هویتی  انامد، نه تنها بمی "ساختن رضایت"( 1391آنچه هاروی )

های جدید خرده فروشی )مال ها و پاساژها و...( مکان بنابراین سؤال این است که.  وکار دارندسر و اجتماعی آن نیز

 ؟اندهای تجاری سنتی امکان تفاوت پیدا کردهکه با مکان چه خصوصیاتی دارند

اند در دوره معاصر... فضاها کارکرد اجتماعی و فرهنگی خود را از دست داده و تنها بر کارکرد اقتصادی معطوف شده 

های پدیدارشناختی آن، طی آنچه که بودریار مکانی بازارهای تاریخی با تمامی ارزش ثبات(. 5: 2019)مدنی پور، 

 iی نشانهی اقتصادی به ارزش مبادلهارزش مبادله بوسیلۀ آنکه  ،(1387خواند )بودریار، می "انقلاب ساختاری ارزش"

در این صورت دهد. آور مکان بازار می(، جای خود را به سیلان و تحرک سرسام113: 1972تبدیل میشود )بودریار، 

آن است که مصرف شده و ارزش  یشانهن و برند ،مصرف شودتوسط مصرف کننده بعد فیزیکی کالا پیش از آنکه 

تولید و باز ز( در جهت ایجاد تمای1380،بوردیو)شان اجتماعی هبر حسب سرمای های شهریگروه ،بنابراینآفریند. می

 افتتاحپردازند. در نتیجه آن می ی بازار و هویت مکانشدههای تثبیتها فارغ از ارزشبه مصرف نشانه شانارزش طبقه

 . ها در آن شهر استافراد و گروههای جدیدی برای ارزشیابی ، تبدیل به فرصتا مرکز خریدو یال مهر پاساژ، 

تلۀ شناختی است بلکه  "برساخت گرایی اجتماعی"اینجا هدف آشکارسازی این مفهوم نیست که تحلیلِ مبتنی بر 

. همانطور که به مکانهای شهری ارائه نمی شوداستدلال بر این است که بدون اجتناب از آن تحلیلی درست از هویت 

حسب تقسیم زبان نامگذار و  -ما هشدار داده شده است، بوردیو در دستۀ نظریه پردازان رویکرد نامگذارانه به زبان 

(. چرا که زبان برای او بازنمایی کننده 33: 2010قرار می گیرد )نک: مایلز،  -(1989؛2016) چارلز تیلور زبان بیانگر

و سطوح  "iiنظریه غیربازنمودی"رمایه افراد و طبقات است. حال آنکه باید ادبیات دیگری را نیز لحاظ کنیم که بر س

داری معاصر با عمل ( زیرا سرمایه2020؛ ویلیامز، 2012؛ سالدانیا، 2007پیشازبانی هویت نظر دارند )ثریفت، 

و  "ماشین"( که ما را با مفاهیم 2014کند )لازاراتو، ها فعالیت می(، با ماشین1977)گتاری،  iiiدلالتی-شناسی نانشانه

ریزی شهری نیز مفاهیمی کند. بویژه که در ادبیات جدید در برنامه( رها می1987)دلوز و گتاری،  "iiهم برآیندی"

مکان به "( و 2011؛ مک فارلن، 2022 ؛ جکسون و دیگران،2017)امین و ثریفت،  "بندیسرهمشهر به مثابه "چون 

شود که مفهوم هویت مکان را ( تأکید می2017؛ طالبیان، 2015؛ مومینوویچ، 2020، 2010)داوی،  "بندیسرهممثابۀ 

 دگرگون ساخته است.

در واقع تلاش ما این است که شهر و مکان و هویت آن ها را در زمینه ای ماشینی ببینیم که مدام در حال شدن و 

های بازار( عاملیت و هویت ناپایدار دارند. و این عاملیت و هویت نه ها )از آن جمله بدنچرخش بوده و در آن بدن

های غیربازنمودی آن ( و در بطن بالقوگی2011)جونز،  "گراییحال"های بالفعل، بلکه در تضاد با در قالب بارنمایی

های تاریخی و خرده فروشی های جدید، که در فضای جغرافیایی قرار دارد. بنابراین سنجش سطوح هویت مکان بازار

 بودند، تنها از بطن تجربۀ شخصی ناب مصرف کنندگان مکان حاصل خواهد آمد. -هم

عنوان یک ای ماشینی و بهاشاره شد، این مقاله قصد دارد مکان و هویت مکان را در زمینهپیشتر همانطور که 

شناسی آن صورتبندی مرتبط با مکان و هستیمورد نظاره قرار دهد. بدین منظور ابتدا مروری بر ادبیات  بندیسرهم

ی فضای مثابهآنچه در آغاز به"ت: شده ترین تعاریف از مکان را بدست داده اسفو توآن یکی از شناخته-میشود؛ یی



 

: 1977)توآن،  "شودبخشی کنیم، تبدیل به مکان میگذار است، هنگامی که آن را بهتر بشناسیم و به آن ارزشغیرتفاوت

ی  هاو ریشه هاریزی شهری جنبهی امر ثابت، پایدار و دائمی در علم جغرافیا و برنامهمثابه(. اگرچه پنداشتن مکان به6

کند این از تفوق اخلاقی ایستایی، ماندن و ریشه طور مثال آنگونه که کیمو لاپینتی بحث میدارد و به سیاسیتزیس

و ضبط نشات مند به کنترل و ثبتهای شکارچی دولتی علاقهشناسیدواندن در یک مکان بر تحرک در راستای معرفت

به طور . شناختی نیز برخوردار استهای هستین از ریشه: فصل دوم و سوم(، اما همچنی2022گیرد )نک: لاپینتی، می

مند است و این مسئله او را به مکانمندی بهره "iحیث التفاتی"سوژه از نزد ادموند هوسرل، فیلسوف پدیدارشناس،مثال، 

ت که آن طور بدنمند این اسکند، بهی آگاهی از آنچه دیگری تجربه میشود. در تفکر هوسرل لازمهسوژه رهنمون می

گرفت. اما را مفروض می iiبودن-جهان-(. دازاین هایدگری نیز در392: 1386کند )بل، تن در محیط من زندگی می

تکه فضا به صورت جاها تکه "معتقد بود: "هستی و زمان"شود؛ هایدگر در است که تبدیل به مسئله می "بودن"این 

همانی و ثبات و گرایی مکان هنگامی که با بودن، اینپدیدارشناسی و خاص(. این 277: 1386هایدگر، ) "شده است

 . کندی ما را به استثناگرایی رهنمون میشود، اندیشهگسستگی همراه می

داوی، کشد )شناسی مبتنی بر بودن را به چالش میاین هستی بندیسرهمی اما رویکرد ماشینی شهر و مکان به مثابه

های دلوز و شناسی آلترناتیوی مبتنی بر اندیشه(. بدین منظور هستی2015؛ مومینویچ، 2017ن، ؛ طالبیا2020؛ 2010

هایی ها یا فلاتبرآیندیشود. هزار فلات اکتشاف هم( به کار گرفته می1987) "هزار فلات"گتاری، بویژه در کتاب 

شوند که یک متافیزیک گسستگی تولید می ایگونهها مفاهیم بهدهند چگونه در آناست که دلوز و گتاری نشان می

(Discontinuityرا پیشفرض نمی )( 17: 2015ادکینز، گیرد .) 

ها را هویت هایی که مکانبندیها، از جمله سرهمبندیسرهمشود. جایگزین بودن در متافیزیک هایدگری می iiiشدن

(. بنابراین بسته به کم و 47: 2015ادکینز، د )یعنی ساختن و قطع اتصالات( )نکنی ماشینی عمل میگونهبه بخشند،می

هم فرآیند مداوم شدن،  ،بینی مواجه هستیم. هویتکیف اتصالات عناصر مختلف، با بروندادهای خاص و غیرقابل پیش

ها چیستند یا هویت ، مکانمفاهیم با در نظرگرفتن این (.4: 2017طالبیان، هم خروجی نیروها و روابط همپوشان است )

بخوانیم که پای در امر  "هایی بدون اندامبدن"ها را توانیم مکانها چیست؟ بازهم با رجوع به دلوز و گتاری میآن

. از دید )فعلیت یابی( یابندهای ماشینی هویت و قلمروی جدیدی میها بسته به اتصالات و شدنمجازی دارند. آن

کند، نه برخورداری از تاریخی طولانی، بودن ]بخوانید هویت[ را به یک مکان اعطا می( آنچه خاص1993سی )دورین مَ

ها در یک جای خوردنهم گرهها و بههای خاصی از روابط اجتماعی، تلاقیبلکه این است که این مکان از منظومه

ها تعریف کنیم. که بدین طریق در اتصال و ارتباط با دیگر مکان ها را امریمکانباید شده است. مشخص ساخته

(. در این صورت، قلمروهای آن نیز 815: 2016کیچین، ) "شوندو مرزها تعریف می ساخته شدهمقررات مکان "

مکان به ( است. دیدن 2013a :330؛ 812: 2010الدن، (، تولید شده، قابل تغییر و سیال )b2013 :2الدن، فرآیندی )

های بازنمودی و شیوه( و به3: 2010داوی، ) "از لحظات خود در زندگی روزمره منتزع نشده باشد "ی امری که مثابه

که هر قسمی از امر داده شده در الگوهای  کندشود، هویت مکان را وابسته به امر ماشینی میغیربازنمودی متاثر می

 ماشین شهری محول می کند. کارکردهایرا بی اعتبار می سازد و به  رییا همان اندام های متعین شه مکانی-فضایی



 

داری )برای مثال اتصال تولید سرمایه فروشی که خود حلقه اتصال عناصر مختلف ماشینهای خردهگامی که از مکاننه

و کیف کارکرد های بازار به کم، ضروری است که برای ارزیابی هویت مکانگفته میشودو مصرف( هستند، سخن 

 . آن توجه کنیمداری و پیامدهای  ماشین سرمایه

توان گفت کند؟ میها سوال کنیم، این منطق چه کمکی به ما میفروشی و چیستی آنهای خردهگامی که از مکاننه

دیگری، با عمل بر سطح ناخودآگاه ما وجهی اغواگرانه دارند که ما را  های نادلالتی، همچون برندها یا هر چیزنشانه

فروشی مواجه شویم، منطقی است که کشانند. اگرچه ممکن است با آزادی نسبی در  انتخاب مکان خردهبه خود می

جیمسن فردریک  "داری متاخرمنطق فرهنگی سرمایه"های شهری را در پرتو فروشیمدرنیسم مکانی خردهاین پست

ای فارغ ها صرفا امری رو به جلو، فناپذیر و مبتنی بر آینده( ببینیم. اما آیا این بدین معنی است که هویت مکان1989)

توان این ؟ آیا میشودای تعیین میکه از جانب مسیرهای رمزگان نگاری شده سرمایه داری نشانه از گذشته است

( عاملیت ارومیهو  ربایجانذفروشی شهری )همچون بازارهای تاریخی آپیشین خردههای داوری را داشت که مکانپیش

هرچه یعنی  –های فضایی آیا قضاوت هویت مکان بر اساس سرعت قلمروزدایی فرماند؟ خود را از دست داده

 ؟گیردصورت می -است بهتر تر باشد،یا هرچه فرم فضایی مدرن تر،سریع

وار اُدیپی به فضای شهری بر حذر باشیم؛ هر گونه از نامگذاری کند تا از چنین اندیشیدن اندامزمینۀ ماشینی کمک می

تلاش دارد تا با رویکرد کارکردگرایی به تحلیل این مقاله و رمزگان نگاری به معنای انداموار ساختن فضای شهر است. 

گر( در های میلمیل شهروندان )ماشینتا از خطر افتادن در دام تحلیل اُدیپی که در آن هویت بازارهای ارومیه بپردازد 

شهر )لذت بارتی( نتیجه  متنِ مصرفِ . لذتِ، ممانعت شودکنندمی iiiiگذاریای مایههای از پیش تعریف شدهاندام

به نااندام وارگی شهر است؛ رها  اُدیپی قائل-بارز چنین فرآیندی است. اندیشه ماشینیسم در مقابل، با خاصیت آنتی

اند و به واسطۀ خودشان دخیل بندیسرهم هایی زمانمند که درماشین"بودن ذاتی سیلان های ماشین های میل گر. 

محلی (. ویژگی 287: 1987 )دلوز و گتاری، "کنندکار می iهای پراکندهسازیو محلی iiاتصالات متقابل محلی نشدنی

 کارکردها، بلکه و ثابت ای مشخصبا نقشه هاناانداموارگی دلالت بر این دارد که مکان های شهری نه اندامنشدنی و 

هستند. بنابراین فضای شهری صفحه ای درونماندگار است که به جای افزوده شدن بر عمق هویت و ریشه دواندن 

از دو قسم اندیشیدن به رابطۀ شهروندان با  از منظر کارکردگرایی ابد. بنابراین میتوانیمیها، با کارکردهایش هویت می

ها که متن فضا را صرفاً در سازگاری با  iiدر سطح لذتفضاهای مصرف شهری با ادبیات بارتی بیاندیشیم؛ یکی 

ای است که شهر را چیزی جز مرکز انگارانهکند. این همان دید جهان صافهنجارها و رمزگان اجتماعی خوانش می

گر های ماشین میلرود، از رهگذر سیلانکه از رمزگان فراتر می iiiسانسداند. دوم، در سطح ژوییانباشت سرمایه نمی

 به معنای عدم تقلیل شهر به رمزگان نگاری سرمایه داری است.  با اخلاق درونماندگاری آنتی اُدیپی که

مدرنیسم  قلمروزداییِ تاریخی سنت و سرعتِ عمقِ بنابر آنچه گفته شد، ارزیابی هویت مکان در میانه دو منطق کلیِ

های مدرن مواجه ها، پاساژها و خرده فروشیاحداث مالشهر ارومیه در سالهای اخیر با موج وسیعی از قرار دارد. 

ها پیش محل های تاریخی با کاربری خرده فروشی برخوردار است که از سالبوده است. همزمان این شهر از بافت

های همجوار بوده است و از عمقی تاریخی برخوردارند. مراجعه شهروندان ارومیه و شهروندان سایر شهرها و شهرستان

، بر اینبنابر را به محل مواجهه سنت و مدرنیته تبدیل میکند. ارومیهودی دو سبک از فضاهای خرده فروشی، شهر همب



 

ی وسیلهای و آماری، روایی چندانی ندارد. این مهم بههای رسانهروی بازنمایی ها ازاین باوریم که سنجش هویت مکان

 طور کلی این مقاله در پی پاسخ به سؤالات زیر است:بهها امکانپذیر است. سنجش تجربه بدنمند کاربران در مکان

 دهنده هویت مکان بازارها در ارومیه شامل چه مواردی هستند؟های تشکیلابعاد و شاخص -

 از منظر شهروندان شهر ارومیه، چه تفاوتی میان سطوح هویتی بازار سنتی و بازارهای مدرن وجود دارد؟ -

 کننده متغیر هویت مکان بازارها در شهر ارومیه هستند؟  آیا برخورداری از عمق تاریخی و یا مدرن بودن تعیین -

 روش شناسی

 انجام پژوهش روش

تحلیلی و با پیمایش میدانی در بازارهای سنتی و -رویکردی توصیفیاز سنخ تحقیقات کاربردی بوده و با این تحقیق 

ها با کاربست پرسشنامه محقق ساخته از . دادهدر پی ارزیابی هویت مکان بازارها برآمده است ارومیهجدید شهر 

های پرسشنامه تحقیق براساس اسناد ابعاد و شاخصمحدوده میدانی پژوهش و از کاربران بازارها جمع آوری شدند. 

تمام افرادی که بصورت روزانه . و ای و مطالعه کتب و مقالات مرتبط با موضوع هویت مکان استخراج شدندکتابخانه

اند . اند جامعه آماری ما را تشکیل دادهمطالعه در زمان جمع آوری داده و اطلاعات بازدید کردهاز مکانهای مورد 

 بودن بازدیدکنندگان است. های مدرن جوانها و مکانویژگی اجتماعی غالب جامعه آماری در مال

این روش انتخاب ( بوده است. در Convenience Samplingروش نمونه گیری شامل نمونه گیری در دسترس )

 Purposiveافرادی که به راحتی در دسترس هستند مدنظر است. همچنین از روش نمونه گیری هدفمند )

sampling ( نیز استفاده گردیده است. در این روش افرادی که به نظر محقق، نماینده خوبی برای جامعه مدنظر

 س از مطالعه مقدماتی از روابط زیر استفاده شده است:هستند برای نمونه انتخاب شده اند. برای تعیین حجم نمونه پ

n= (Zˆ2 * ðˆ2) / Eˆ2 

 که در آن: 

n: حجم نمونه 

Z:  برای سطح اطمینان 

ð : انحراف معیار جامعه )اگر با استفاده از مطالعه مقدماتی بدست آمده است(    

E: )حاشیه خطای مورد نظر )برای میانگین 

(1403منبع: )دلاور،   



 

 
 . فرآیند تحقیق )نگارندگان(1شکل

در =( مورد ارزیابی قرار گرفت. 0.822به شیوه محتوایی و پایایی آن با شاخص آلفای کرانباخ )روایی پرسشنامه 

  پرسشنامه از بازارها جمع آوری گردید و با آمار توصیفی و استنباطی مورد تحلیل قرار گرفت. 323مجموع 

 پرسشنامه. ساختار 1جدول
 تعداد گویه ابعاد

 

 فردی و روانی

 3 تجربه و خاطره مکان

 3 آرامش و احساس امنیت

 3 تصویر ذهنی از فضا

 

 کالبدی

 3 دسترسی و نفوذپذیری

 3 خوانایی و منحصربفردی

 3 آثار و یادمان های تاریخی

 

 اجتماعی-فرهنگی

 3 اجتماع پذیری

 3 تعاملات اجتماعی

 3 گروه های اجتماعی کاربر مکانتنوع 

 

 کارکردی

 3 دسترسی به خدمات

 3 تنوع فعالیت ها در مکان

 3 تنوع کاربری در مکان

 4 گویه های عمومی

 معرفی محدوده مورد مطالعه

و بازارهای جدیدتر شهر  ارومیهاست. این بازارها شامل بازار سرپوشیده تاریخی  ارومیهمحدوه مکانی شامل یازده بازار در شهر 

 .دهنداطلاعات دقیق تری از خرده فروشی های منتخب را نشان می 2اند. جدول است که برای ارزیابی تطبیقی انتخاب شده

 . خرده فروشی های منتخب تحقیق2جدول

 نام بازار ویژگی ها نمای خیابانی



 

 

 واقع در بافت تاریخی

 مرکز شهر

 کاربری تجاری

 

 بازار تاریخی امام

 

 کاربری مسکونی 

 بافت جدید شهر

 در تقاطع راه ها

 

 تورک مال

 

 مرکز شهر 

 در امتداد مسیرهای پیاده رو

 بافت فرسوده

 

 خیام

 

 کاربری مسکونی 

 در حاشیه شهر

 در منطقه مسکونی

 دسترسی مناسب

 

بازار خیابان 

)مهین  شمالی

 آباد(

 کاربری فضای سبز 

 بافت جدید شهری

 در امتداد مسیرهای پیاده رو

 

 

 اوریاد مال

 

 کاربری مسکونی 

 در حاشیه شهر

 دسترسی متوسط

 

 صمدزاده

 

 در کاربری صنعتی 

 در حاشیه شهر

 در تقاطع راه ها

 

 سرو

 

 منطقه با درآمد بالا 

 در منطقه مسکونی
 

 سیتادیوم

 

 بافت تاریخی شهر 

 کاربری مسکونی

 دسترسی متوسط

 

 شیخ تپه

 

 در حاشیه شهر 

 کاربری مسکونی

 در تقاطع راه ها

 

 تاناکورا

 



 

 

 

 ناحیه مسکونی

 بافت قدیمی 

 

 سومون آباد

 

 هایافته

 توصیفی نتایج

درصد بیشترین و  55.9سال با  15-25نفر مرد بودند که از بین آنها گروه سنی  133نفر از پاسخگویان زن و  190

درصد از پاسخگویان دارای بیش از بیست  39.5درصد کمترین مشارکت را داشتند.  1.5سال با  60گروه سنی بالای 

تا 10درصد بین  9.9سال،  5درصد کمتر از  19.8ل، سا 20-15درصد بین  24.7بودند.  ارومیهسال سابقه سکونت در 

 سال سابقه سکونت دارند.  10تا  5درصد بین  5.9سال و  15

 ارومیهبخش دیگر از یافته های توصیفی مربوط به میانگین سنجه های هویت مکان خرده فروشی های یازده گانه 

 نمایش داده شده است. 3است که در جدول 

 سنجه های هویت مکان خرده فروشی ها. میانگین 3جدول
 میانگین بازار

 305/3 شیخ تپه

 189/3 سرو

 160/3 سیتادیوم

 144/3 تاناکورا

 135/3 سورمون آباد

 133/3 تاریخی امام

 104/3 خیابان شمالی

 073/3 تورک مال

 030/3 اوریاد مال

 97/2 خیام

 77/2 خیابان صمدزاده

، دارای مقادیر متفاوتی از منظر سنجه های ارومیهبر اساس یافته های این جدول، خرده فروشی ها از منظر شهروندان 

یافته ها بیشتر از آنکه نشان دهنده هویت مکان هستند. اما این مقادیر از منطق قدمت زمانی بازار تبعیت نمی کند. 

 تفاوت زمانی خرده فروشی ها باشد، نشانگر تفاوت های مکانی است. 

 نتایج استنباطی

مکان در سطح ابعاد داری تفاوت ایجاد شده بوسیله متغیرهای هویترزیابی معنیای برای انمونهتک نتایج آزمون تی

 اند.  نشان داده شده 4اجتماعی و کارکردی در جدول -چهارگانه فردی و روانی، کالبدی، فرهنگی

 . نتایج آزمون تی در سطح ابعاد هویت مکان4جدول
 داریمعنی آماره تی میانگین تعداد ابعاد

 00/0 38/9 11/3 323 روانی-فردی

 00/0 96/10 01/3 323 کالبدی

 00/0 77/9 04/3 323 فرهنگی-اجتماعی

 00/0 86/11 25/3 323 کارکردی



 

دهند که هر چهار بعد از ابعاد هویت مکان تفاوت معناداری در میزان سنجه هویت مکان بازارها دارند. نتایج نشان می

  ( بالاتر است.3تمام موارد از مقدار متوسط )با ارزش عددیمقدار میانگین ابعاد در 

 فاکتورهای هویت مکان بازارها

برای شناسایی فاکتورهای مؤثر بر هویت مکان خرده فروشی ها و اثرگذاری آن ها، به روش تحلیل عاملی تأییدی 

فرهنگی و -عمل شده و نتایج آن در مدل زیر ارائه شد. طبق مدل، گویه هایی در ابعاد فردی، فیزیکی، اجتماعی

 کارکردی تأثیر معناداری بر هویت مکانی خرده فروشی ها دارند. 

 
 . مدل تحلیل عاملی تأییدی در سطح مقادیر استاندارد2شکل

 بحث

گرا درباره هویت مکان که بر این پیشفرض استوار است که هویت یافته های این مقاله، ردیه ای است بر دیدگاه تاریخ

هویت امری یکسره برساخته شده بوسیلۀ حافظه  ،شود. طبق این دیدگاهبوسیله دال مرکزی قدمت آن تعیین می مکان

جمعی و عمقی تاریخی است که خارج از هر گونه ارتباط و مبادله با فاکتورهای دیگر است. در این صورت مکان 

، ارومیهماند. طبق شواهد میدانی از درون مرزهای ایستای خود باقی می میشود که "چیز"خرده فروشی تبدیل به یک 

و خرده فروشی های جدیدتر مقادیر ه تاریخی امام در میانه جدول میانگین هویت مکان قرار میگیرد بازار سرپوشید

که تحت دهند هویت مکان بازارها در ارومیه، بیش از آنها نشان میاین یافته .بیشتری از سوی شهروندان کسب کردند



 

های است. به این معنا که عوامل و زیرساخت مکانی-های فضاییهای زمان خطی باشد، متأثر از تفاوتتأثیر تفاوت

 کنند، بر تفاوت زمانی و عمق تاریخی تفوق دارند.را تعیین می که کارکردهای هر مکانساز فضایی و مکان

داری متاخر ها تابع محض ویژگی قلمروزدایی سرمایهفروشیدهند هویت مکانِ خردههای ما نشان میاز طرفی، یافته 

دارای  133/3و بازار تاریخی امام با میانگین  کننداز تعین تاریخی تبعیت نمی ارومیههای فروشیردهنیست. اگرچه خ

 است، 160/3و سیتادیوم  305/3مقادیر سنجه های هویت مکان کمتری از بازارهای جدیدتر مانند شیخ تپه با میانگین 

توان از کارکرد های جدیدالاحداث این شهر در انتهای جدول حاکی از این است که همچنین نمیاما قرارگرفتن مال

ها و پاساژهای جدید به داری برای تحلیل مکانمند بهره جست. به عبارتی، احداث مالخش و امحاگر سرمایهبشتاب

های تر بازار نیست. این محملی است تا به این بیاندیشیم که مکانهای قدیمیمعنای امحای اشکال و هویتِ مکان

وه بر ابعاد عینی به شدت متاثر از بعدی انتزاعی واسطه در نظم نمادین مبادله، علافروشی به جهت مداخله بیخرده

ی کارکردهایش ی یک چیز، بلکه به مثابهفروشی نه به مثابههستند. با تزریق امر انتزاعی بر کالبد تحلیل، بازار خرده

کارکردی اجتماعی و -یافته های تحقیق نشان دادند که عواملی در ابعاد فردی و روانی، کالبدی، فرهنگییابد. هویت می

نشان  2اثرگذاری معناداری بر متغیر هویت مکان بازارها در ارومیه دارند. بارهای عاملی هر کدام از عوامل در شکل 

 گیرد. تز تحققی آن مورد قضاوت قرار میواسطهفروشی بهمسئله تحقق کارکرد خاصی است که خردهداده شده است. 

های تواند در خارج از محیط اولیه، در محیطین است که کارکرد میچندگانه مندرج در کارکردگرایی به معنای ا

(. با این پیش فرض دال negarestani,2015:152بخش مختلف تحقق یابد )ی عوامل تحققمختلفی و بوسیله

قدمت تاریخی که مبتنی بر ثبات مکانی و محلی هویت است، جایگاه مرکزی خود در تعیین هویت مکان 

این همان گردد. ها در آن مکان منوط میدهد. امکان قضاوت صرفا به تحقق کارکردا از دست میها رفروشیخرده

 زمینۀ ماشینی نگریستن به هویت مکان هاست که در مبانی مقاله بدان پرداخته شد.

 دهند، کارکردنشان می ارومیهادعای اساسی این تحقیق این است که همانطور که شواهد میدانی از از طرفی، 

داری و در مالکیت ها همچون آجری در دیوار سرمایهیعنی مکانداری نیست. ها تابع محض ماشین سرمایهفروشیخرده

 سازد.ها را متعین میها است که هویت آنهای مختلف کارکرد آنانگاری مکان، لایهءمطلق آن نیستند، بلکه برخلاف شی

همانند  ،ارومیهدر  از جمله در قالب مال ها فروشیاحداث اشکال جدید بازار خردهداری در زیرا علیرغم پویایی سرمایه

بازار تاریخی هنوز هم از هویت مکان قابل  تورک مال و اوریاد مال که میانگین سنجه های کمتری را نشان دادند،

گرایان داری )چنان که شتابسو و امحاگر سرمایهاز مکانیسم مرگ ارومیهتوجهی برخوردار است و نظام فضایی بازار 

کار کند. بلکه نکروکراسی محافظهکنند( تبعیت نمی( توصیف می2007( و ری برسیه )2011معاصری چون نیک لند )

این بدین دلیل است که در تفکر جغرافیایی، سازمان فضایی یک نظم  .iiiiکندمکان در مقابل حذف گرایی مقاومت می

به  توان کمربندهای کنترلی برای تحدید ساکنان متصور بود.آورد که درون آن نمی( پدید میSynchronyهمزمانی )

و تحکمی کنند که مفهومی رسمی ها ایجاد میهای مکانهای درزمانی، زمان خطی را در تفاوتعبارت دیگر، تفاوت

های دولتی و خصوصی برای احداث گذاریسرمایه ها ناتوان هستند.بوده و از عاملیتی برای تعیین هویت واقعی مکان

کنند  ارومیههای خرده فروشی غالب دارای هویت در ها را تبدیل به تنها مکاناز اینکه آن ارومیهها و پاساژها در مال

. او با طرحِ "شدنشدنی است، نه قابل محلیهویت نه تعیین"( معتقد است: 178: 2021استیو پایل )اند. ناتوان مانده

 "کنندهای بدنی زیست میی بودن در بین رژیممردم هر روزه با تجربه"بر این باور است که  "های بدنیرژیمبینا"محل 



 

(Ibid:174همواره بخشی از ساکنین از کمربندهای کنترلی می .) گریزند. هویت مکان بازارها تابع چند و چون نظم

های هویت مقادیر بیشتری از سنجه ، لزوماًارومیههای جدیدالاحداث داری نیست. مالفضایی تحمیلی از سوی سرمایه

ورک مال، اوریاد مال، بازار خیابان صمد زاده، خیام ت مکان نسبت به بازارهای تاریخی را از سوی ساکنین کسب نکردند.

 و بازار خیابان شمالی همگی بازارهای جدیدتری هستند که مقادیر کمتری از سوی کاربران به خود اختصاص دادند.

ما داری قرار دارد، ای سرمایهطور لاینقطع در هر دو بعد انتزاعی و انضمامی تحت مداخلههرچند نظام فضایی بازار به

 ی هویت مکان بازار معطوف به کارکردهای فضایی آن خواهد بود. قضاوت قطعی و نهایی درباره

 "تصویر عمیق کارکردگرایی"در صورتی پربارتر است که از منظر  ارومیههای فروشیبنابراین تحلیل هویت مکان خرده

(DPF(  )Negarestani,2018بدان نگریسته شود. در این تصویر، تقلیل ت )ها و ابعاد به یک ها، مقیاسمام کنش

مراتبی و چندسطحیِ یک سازمان کارکردی، جایی که پیچیدگی سلسله"( مردود انگاشته شده و با Flatارز )سطح هم

 های خاص خود مشخص شده و با دامنههایی که از نظر کیفی متفاوتند و هر کدام با محدودیتی کنشکارکرد بوسیله

دهند عوامل و نشان می ارومیهشود. شواهد تجربی از ( جایگزین میIbid:13)"تمایزی مرتبطندیا سطوح ساختاری م

فرهنگی و کارکردی، تاثیرگذاری معناداری بر هویت -فاکتورهای مختلفی در ابعاد فردی و روانی، فیزیکی، اجتماعی

بیشترین و  364/0روانی با ضریب  (. از این بین، عوامل مرتبط با بعد فردی و2شکلها دارند )فروشیمکان خرده

ها این یافته کمترین مقدار واریانس متغیر هویت مکان را تبیین کردند. 274/0عوامل مرتبط با بعد کالبدی با ضریب 

را، مطابق  ارومیهتوانیم شهر ریزی شهری، نمیهای مدرنیزاسیون غالب بر برنامهدلالت بر این دارند که برخلاف سویه

ی مرکز انباشت سرمایه بنگریم و تعریف کنیم؛ زیرا این با انگاره متفکران انتقادی در جغرافیا، صرفا به مثابه

داری شناختی عضوی از سرمایهبود که فاکتورهای سیستم شهری به لحاظ هستیانگاری بدین معنا خواهد صافجهان

 تواند بود. است و خارج از آن نمی

بر دیدن کاراکتر شهر به صورت  "هاهای سیستمسیستم"( با تکرار مفهوم 2017در یک بدیل نظری، امین و ثریفت )

نگریسته شود، شهر  DPFکنند. تفکیک کیهانی هر زیرسیستم، اگر با رویکرد ( تاکید میPluriverseکیهانی)-چند

مدلی را ارائه داده است که هر یک از عوامل این تحقیق برد. گرایی مراکز انباشت سرمایه میرا به فراتر از فروکاست

مشارکت و دخالت  ارومیهبازار ماشینی آن به مثابۀ یک بخش مستقل و در عین حال وابسته به کل در کارکرد ابرسیستم 

ی نظری و از این منظر، فضاهایی بینابین را برای مداخله ارومیهفروشی تحلیل هویت مکان بازارهای خردهدارند. 

گرایی های مبتنی بر تاریخگشاید که هایلومورفیسم مندرج در قضاوتهای انسانی و ناانسانی میپراکتیکال موجودیت

 سازد. داری را تهی میی سرمایهانگارانهصافو همچنین جهان

 

همدرنیت نبینابی سنت



 

 ال مرکزی آنها. سه رویکرد غالب به هویت مکان و د3شکل

 نتیجه گیری 

پردازد. می ارومیههای مدرن شهر فروشیفروشی تاریخی و خردهاین پژوهش به ارزیابی تطبیقی هویت مکان خرده

ی های تاریخی و مدرن بازار را پدید آورده و چالشی را برای قضاوت دربارهزیرا نظم فضایی یک هم بودی میان فرم

یافته  آغازد.و بافت کشور ایران که همواره محل نزاع سنت و مدرنیته بوده است، می ارومیهها، بویژه در هویت آن

(، که تعلق 1400سلطانی و حاتمی گلزاری )(، 1399(، اشلقی )2012وجانگ )یهای این مقاله با یافته های مقالات 

کارکردی، خوانایی و اجتماع پذیری، دسترسی پذیری، احساس امنیت و تنوع فعالیت ها را از عوامل مهم هویت و 

 حس تعلق مکانی میدانند، همسو است.

گرا که ها نه از منطق تاریخفروشید هویت مکان خردهنشان دادن ارومیهفروشی در شواهد میدانی از یازده بازار خرده

و نه از  ،ی جمعی و عمق تاریخی و امری ایستاستی حافظهشده بوسیلهبر این باور است که هویت امری برساخته

داری که بواسطه آن قلمروزدایی و خلق اشکال جدید بازار برای انباشت بیشتر به گرای ماشین سرمایهمنطق حذف

انگاری و تعریف شهر صافکند. مورد دوم همچنین به جهانشود تبعیت نمیتر تمام میمحا اشکال قدیمیبهای ا

( که 1399آبادی و همکاران )این بخش از نتایج مقاله با نتایج تحقیق حسین. انجامدی مرکز انباشت سرمایه میمثابهبه

ی، ساکنان این محله همچنان احساس هویت مکانی زیادی معتقدند علیرغم تغییرات کالبدی مدرن در محله کلاه فرهنگ

بیانگر این است که هویت مکان امری ( 1392کاشی و بنیادی )های یافتهکنند قرابت دارد. همچنین را تجربه می

  بخشیدنی نیست و با عوامل مختلف فیزیکی، فعالیت و معنا مرتبط است، که با نتایج مقاله حاضر در قرابت است.

ها فروشیگشاید که هویت مکان خردهفضای بینابینی را برای مطالعه می ارومیههای میدانی از این تحقیق با اتکا به یافته

کار برخلاف دیدگاه محافظه (DPF) گراییتصویر عمیق کارکرد کند. با اتخاذ رویکردها معطوف میآن کارکردرا به 

مشاهده کرد. شان تاریخی و زمان ساخت یرا در خارج از محیط و بستر اولیه هافروشیتوان کارکرد خردهگرا، میتاریخ

ها و عوامل دخیل در کارکردهای داری با کنششناختی سرمایهارزی هستیمبتنی بر عدم هم DPFهمچنین از آنجا که 

کند و به می تر بازار را نفیناپذیری امحای اشکال قدیمیمکانی است، پیشفرض مدافعان مدرنیسم مبتنی بر اجتناب

دیشمندان جغرافیای انتقادی معاصر از که توسط ان  "ی مرکز انباشت سرمایهشهر به مثابه"گراییِ فراسوی فروکاست

رقیب جدیدی دارند  ارومیهریزی شهری ایران و ی سنت و مدرنیته در برنامهبرد. اکنون مجادلهشود، راه میآن دفاع می

 سازد. ماندگاری به کارکردهای آن مکان منوط میها هویت مکان را در یک صفحه درونکه با واسازی از آن

 عمیق کارکردگرایی در تحلیل هویت مکان بازارهای تاریخی و مدرن ارومیه، امکانی فراهم آمد تا با کاربست تصویر 

در این رویکرد نوآورانه،  .ها نسبت دهیمهویت مکان را به جای تقلیل به ابعاد زمانی فرم بازارها، به کارکردهای آن

همگونی از عوامل گوناگون فضایی، محیطی، ذهنی هویت مکان به مثابۀ امری منتج از کارکردهای مجموعه متکثر و نا

فروکاست تعریف هویت مکان بازار  باآید تا شود. به این ترتیب امکان آن فراهم میو فرهنگی و اجتماعی انگاشته می

 مقابله کرد. آن بودن فرم فضایی مدرنو فضای اقتصادی شهر به عمق تاریخی و یا سرعت قلمروزدایی و 

 تعارض منافع

  موردی از سوی نگارندگان گزارش نشده است.
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 (. نشانه ها خود را بازتولید میکنند. 1397:281) "نشانه ها در متعین ساختن یک سیلان عمل می کنند
ii .Non-representational theory 
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